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SECRETARIA DE MEDIOS DE COMUNICACION

OBJETIVOSESTRATEGICOS

1. Garantizar el derecho constitucional de las personas a la imiormy a la
comunicacion. Aportar en la construccion de la comunicacion e imagen del Presidente
su gobierno, como asi también en su relacion con los medios de comunicacion.

2. Proyectar y posicionar a la Argentina hacia el exterior. Capitalizar la @éfizde
eventos de jerarquia internacional en la Argentina para proyectar nuestra imagen ante ¢
mundo

3. Poner en valor al sistema de medios publicos. Devolver a las emisoras sus nivele:

histéricos de audiencia, y a Télam su penetracion y credibilidad.

POLITICASY ACCIONESSUSTANTIVAS

4. Asesorar y asistir a los distintos ministerios y secretarias en la comunicacion de su
gestion.

5. Establecer un sistema de construccion y mantenimiento de la Imagen de la Marce
Argentina, que represente y enorgullezca a sustadmbs y cuente con el consenso
necesario para poder perdurar en el tiempo.

6. Ordenar técnica y juridicamente a los Medios Publicos y generar programacion y
contenidos de calidad a partir del estudio de las pautas de consumo cultural de lo:
argentinos y déa promocioén a la industria de contenidos basada en el reconocimiento de

nuevos talentos.

LOGROS

7. Realizacién de 160 avisos y mas de 15 camparfias comunicando la gestién de gobiern
Difusion de 98 campafias de bien publico en el marco del art.72 de2a.R8b. Esto
marca la quintuplicacion de las campafas pagas en relacion al ejercicio anterior y la

difusién de un 25% mas en lo que hace a campafias de bien publico.

9. Comunicacion oficial del Ill Congreso de la Lengua Espafiola y de la Cumbre Mundial
de Camio ClimaticoCOP 10



10.Reubicacion de Radio Nacional en el mercado publicitario demostrado en la
sextuplicacién de la facturacidn historica por el concepto. Reaparicion de Radio Nacional
en las mediciones de audiencias de Capital Federal (sexto lugar dob#d)
afianzamiento de la radio en el interior del pais demostrado en la triplicacion de la

facturacion publicitaria en el mercado interior.

11.Revalorizacion de servicios de la agencia Télam, que con una dotacién similar a la
preexistente, mejoro la cdd de los servicios informativos, procesé una facturacion de
publicidad 2.5 veces superior a la 2003, inici6 su renovacion tecnoldgica, y puso en

marcha dos nuevos productos que se sumaran al tradicional servicio de texto.

12.Puesta en marcha del Sistemaidaal de Consumos Culturales, incluyendo la medicion
de las audiencias televisivas, radiales y de medios gréficos a fin de evitar el monopolio de
informacion y aumentar la objetividad y credibilidad en beneficio de toda la industria de
medios.

13.Cumplimiento de la primera fase del Programa de desarrollo de Marca Argentina, que

definird y articulara el mensaje argentino hacia el mundo.

14.Cumplimiento de primera fase (ppeoduccion y lanzamiento) del Festival MediaBaires,
gue apuntara a la seleccidbn de nisevalentos que dinamicen la industria de la
comunicacién proponiendo contenidos novedosos y de calidad para los medios publico:

y el sistema en general.

PROGRAMASESPECIFICOS

1 Generacidn de actividades que apunten a recuperar la memoria como un valol
fundamental de la convivencia democratica, comunicando y difundiendo aspectos
centrales de nuestra cultura y nuestra historia
Acto de creacion del Museo de la Memorid de marzo de 2004
Fiesta Popular 25 de mayo de 2004
Homenaje a Eva Peror26 de juio de 2004

= =2 =4 =4

Homenaje a Pablo Nerudd de septiembre de 2004



MEJORASORGANIZACIONALES

)

f Construccion Y habilitacion de un recurso de acceso a la informacion circulante en los
medios masivos wivw.usina.gov.gy, la aal se presenta clasificada y almacenada,
disponible para todos los organismos que componen el Poder Ejecutivo, a fin de que e
gobierno comparta informacion, evitando la multiplicacion y el malgasto de fondos y
recursos.

1 Optimizacion de los gastos de atigidad publicitaria a partir de la formacién de una
unidad creativa que atiende en forma personalizada a cada uno de los Ministerios, dand
coherencia de conjunto a los mensajes y aportando unidad de criterio en las campafe

licitadas.

REDUCCION DE GASTOS

1 Se procedié a la apertura de una Cuenta Corriente Oficial, operativa en el Banco de I
Nacion Argentina, sucursal Plaza de Mayo, cuya titularidad pertenece al Sistema
Nacional de Medios Publicos S.E.. lo que significa un ahorro anual de aproximéelamen
$ 300.000 en concepto de impuestos y gastos bancarios de los que esta exenta ul

empresa del Estado Nacional.


http://www.usina.gov.ar/
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INTRODUCCION

l.
PRINCIPALESDIRECTRICESDE GESTION DELA SECRETARIA DE MEDIOSDE
COMUNICACION

Atento a losprincipios esbozados al inicio de la gestidn, las directrices politicas que orientan la

actividad de la Secretaria de Medios de Comunicaciéon son:

1 Abogar por el buen funcionamiento del sistema de medios de comunicacion en su
totalidad, de manera de gailaat el derecho constitucional de las personas a la

informacion y a la comunicacion.

1 Asegurar una adecuada presencia de la probleméatica y de los contenidos
comunicacionales propios de las provincias y de sus numerosas producciones
audiovisuales mediante amorrecta articulacion del conjunto de las emisoras provinciales
de televisién abierta o el sistema de radios publicas del pais, a efeqjasadtzar

flujos informativos multidireccionales y no centralistas o unidireccionales.
71 Proyectar y posicionarla Argentina hacia el exterior.

1 Aportar en la construccion de la comunicacién e imagen del Presidente y su gobierno.

como asi también en su relacién con los medios de comunicacion.

1 Poner en valor al sistema de medios publicos, posicionandolo como cida ope
COMPLEMENTE al sistema de medios privados con contenidos pautados segun criterios

no comerciales pero si de calidad, pertinencia, utilidad y atractividad para el publico.
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CUADRO: EJES DE GESTION

SECRETARIA DE MEDIOS DE COMUNICACION

Politica de
Medios de
Comunicacion
Social

Relevamiento ACCION
y Control de DESDE
Informacion DE LA
de Gobierno S.M.C

Rearmado
del Sist.
de Medios
Publicos

Coordinacion
de la
comunicacién
Oficial
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PRIMERA PARTE
CoMUNICACION OFICIAL
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1.
CAMPANASPUBLICAS

INTRODUCCION:

La veraz y completa informacion es un elemento necesario para la vida democréatica.
Sin esta informacion no puede ejercitarse plenamente el derecho a la libertpded®exomo
un mecanismo efectivo de participacion ciudadana ni de control democratico de la gestior
gubernamental. De aqui deviene el principio de publicidad de los actos de gobierno.
Basadas en este principio figuran entre las misiones centraleSeerddaria de Medios de
Comunicacion:

1. Efectuar la difusién de los actos del Estado Nacional a fin de proyectar la imagen del

pais en el ambito interno y externo.

2. Entender en la difusién de la actividad del PODER EJECUTIVO NACIONAL y en su
relacioncon el periodismo nacional e internacional.

3. Entender y efectuar la planificacién y contratacién de la publicidad oficial
Cuando el Estado esta presente, cuando el gobierno gestiona, la comunicacion no solo adquie
car 8cter de 0 obeémagamrstituyenud factos dereato dg lag poléichs publicas
que se llevan a cabo.

OBJETIVOS:

1 Cumplir con la obligacion del Gobierno de informar para garantizar el derecho de los
ciudadanos a saber.
1 Realizar la comunicacién de los actos de gobiermird&le parametros de eficiencia que

no redunden en mayores erogaciones para el Estado.

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

I.-Unidad Creativa
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Con un equipo de especialistas conformado por un director creativo, una coordinadora, ul

director de arte, un redactpublicitario y una disefiadora grafica equipados con tecnologia

de ultima generacion, la Unidad Creativa tiene como mision interpretar, analizar y realizar

piezas creativas directamente vinculadas con la actividad del Presidente y todos Ios

ministerios paa dar una respuesta comunicacional inmediata.

Entre las acciones puntuales que desarrolla este equipo se encuentran:

T

T
T
T

=

Elaboracion de briefs para cada campafa que debe ser tercerizada.

Seguimiento y control de todas las campanfas.

Presentaciones técnicaslde campafas ante cada ministerio.

Control y correcciones de campafias de entes autarquicos que se cursen por articu
72.

Desarrollo creativo completo de piezas para organismos del estado.

Soporte y asesoramiento profesional especifico para las necesidadenicacionales

de la Presidencia y el Gobierno.

. -Centralizacion de la pauta:

La pauta centralizada representa una unidad en el criterio de comunicacion de todos lo

actos de gobierno y de la Presidencia en si misma.

A través de la centralizacioe $ogro:

Control del material producido.

Unificacion y coherencia en los mensajes.

Supervision integral de formas y contenidos.

Unidad de criterio en las campanias licitadas.

Asesoramiento a organismos para la realizacion y produccion de estrategias de

comunicacion.

Il - Campanfas:

En el marco de la unidad creativa se realizaron las siguientes campanas:

Campana Plan Nacional de Obras Publicasomo motor de la reactivacion y generador

de mano de obra genuina, estuvo orientada a que toda la poblacion skpaierse

invierte el dinero recaudado. Por ese motivo la informacion fue detallada por areas de
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gestion (nuevas viviendas, soluciones habitacionales, control de inundaciones, agu:
potable, obras viales y atencién de emergencias) y contiene la descrptdnotiras, el

monto de inversion y el estado de ejecucion, ademas de una pagina web para consultas.

Campafia Trabajo Registrado. Uno de los objetivos cumplidos de esta campafa fue
modificar la falsa idea, de que el trabajo en blanco resulta mas carelpampleador

que el trabajo en negro. Por otro lado, la comunicacioén dirigida hacia el trabajador enfoce
sobre los derechos de éstos a los beneficios de la seguridad social para contar con ob

social, y tener en el futuro una jubilacion digna.

Campafia Manos a la Obra En esta campafia se trabajé con las comunidades a nivel
provincial, municipal y a través de organizaciones de la sociedad civi. Lo mas
importante a comunicar fue la participacion de las personas para buscar el crecimiento
el desarrolleecondémico justo, que brinde oportunidades para recibir un apoyo econémico
por su iniciativa, por eso se buscO acercar a los beneficiarios a participar y proponet
proyectos productivos que generen la movilidad de las economias regionales y la

iniciativa canunitaria.

Campafa Herramientas por trabajo. La estrategia de comunicacion apunta al universo
de todos los beneficiarios del Plan Jefas y Jefes de Hogar, que estan desocupados,
aungue tienen la voluntad y la capacidad para vivir dighamente de sus aficieenen

los recursos para las herramientas y los insumos necesarios para el inicio de la actividad.

Campana Tarjeta social La comunicacion en este caso fue segmentada
fundamentalmente a aquellas zonas donde se inici6 la experiencia para que lo:

beneiciarios de los planes sociales cobren en forma transparente el beneficio mensual.

Campafia Descuento Medicamentos 70/40Esta campafia esta dirigida al 38% de la

poblacion que sufre algun tipo de enfermedad cronica mas frecuente y la comunicacior
de la mdida es un desafio porque el beneficio obtenido en los descuentos es muy grande
Durante la campafia, las consultas telefonicas a las lineas 0800 gratuitas de informacio
se incrementaron el 3300%, y se constaté un incremento del 25% de visitas a las pagine

web.

15



Camparfa Defensa del Consumidor La decision de mejorar la difusion del 0800 sirvid
para un mayor conocimiento de los derechos de los consumidores, asi lo indican e

incremento de llamadas recibidas que aumentaron el 170%.

Campafna Programa Nacioml de Alfabetizacion Se calcula que por cada egresado
universitario hay un analfabeto. La campafia logr6 comunicar la importancia del
involucramiento de toda la sociedad como primer paso para poder recuperar el nivel de
excelencia educativa en todo el pais

Campafia Ahorro de Energia Esta campafia buscé concienciar a la socisdade el
ahorronecesario a raiz de la crisis energéticaxplicar las caracteristicas del Plda

Energia.

Campafa Mas y Mejor Trabajo: Esta campafia se realizé para promaélan de
capacitacion y promocion del empleo "Méas y mejor trabajo”, del Ministerio de Trabajo y
Seguridad Social. El Plan es una herramienta para promover la reinsercion laboral de
trabajadores desocupados y beneficiarios de programas sociales evsdorplales y de
calidad.La iniciativa identifica sectores de actividad y empresas con potencial para la
generacion de empleo que buscan trabajadores calificados para distintos puestos de
trabajo. También identifica empresas y sectores que atraviesartuwagude crisis para
apoyar proyectos orientados a recuperar y fortalecer su viabilidad y competitividad para

sostener el empleo que ellos generan.

Campafia CONABIP: El objetivo de la campafiae promover la lectura y la
concurrencia del publico adanas de 2100 bibliotecas populares que existen en todo el

pais, dependientes de la Comision Nacional de Bibliotecas Populares.

Campaifia Ill Congreso de la Lengua Espafiotalos objetivos de la campafa fueron:
destacar la relevancia del espafiol quaeactualidad hablan 400 millones de personas y
posicionar la realizacion del congreso a nivel nacional y local (en la ciudad de Rosario),

destacando la relevancia de la Argentina como pais organizador y de la ciudad de Rosari
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como sede.

- Camparfia Cumbre de Cambio Climatico COP 10La campafnauvo la intencion de

informar al publico en general sobre las causas y efectos del cambio climatico a nivel

global y regional e instalar el tema como una cuestién de Estado. Por otro lado, se buscé

describir la prolematica de una manera didactica, con un lenguaje claro y sencillo, que

permita concientizar a los distintos sectores de la sociedad sobre la necesidad del

compromiso de cada persona para detener este proceso. Y por ultimo, resaltar la

importancia de qu&lX conferencia se realizaralamirgentina.

V.- Avisos realzados:

1.

© 0 N o o b~ WD

Dar materiales es ayuda social

Trabajo en Negro

Boleto para Discapacitados

El Hambre Mas Urgente

Plan Nacional Regularizacion del Trabajo, 30000 razones
Obras en Formosa

Herramientapor Trabajo

Bonos YPH TRABAJO

Derecho a la tierra Desarrollo Social

10.Viviendas para todos

11.Recuperar fuentes de trabajo
12.0Obras en Entre Rios
13.1000 BECAS. Educacion
14.Educacion para todos

15.Hospital Churruca

16.Abono Social. Viajar con descuento

17.Festival. Donacid de 6rganos
18. FONAPYME

19.SINAPA

20.NO al trabajo infantil
21.SENASA
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22.Decreto Antonio Righi

23.Cobertura Remedios 70%

24. Terminar con la inseguridad. Un compromiso de todos
25.Mas libros, mejor educacion

26.0bras en Mendoza

27.5 millones para proyectos educativos

28.PROSEF futbol engz. Boca River

29.Programa Nacional de trabajo en céarceles

30.0Obras en Cérdoba

31.Saludo aniversario a Pagina 12

32.Las politicas sociales las hacemos entre todos

33.Premio Nacional MUJERES DESTACADAS DE LA SALUD
34.Cursos a distancia para docentes

35.Plan Federal de salud

36.25de mayd Todos juntos a la Plaza

37.Un afio de gestidon

38. Argentina ya gand, Roland Garrés

39.7 de junio, dia del periodista

40. Comparativo de recursos de origen nacional enviados a las provincias
41.0bras en RIO TURBIO

42.Premios SECYT 2004

43.Convocatoria anual 50 Becas

44.SanMiguel de Tucuman. Fatbol. Concejo Deliberante
45.0bras en RIO NEGRO

46.Dia del Libro

47.45 millones para laboratorios

48. Convocatoria instituciones académicas

49. Espacio para memoria en la ESMA, junto con Gobierno Ciudad
50.Obras en PARANA

51.0Obras en TUCUMAN

52.0bra publica emmano de obra (Lanzamiento del Plan Federal de Obras Publicas)
53.Médicos comunitarios

54.0bras en CHUBUT

55.AMIA
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56. Muestra fotogréfica Evita

57.Educacion Técnica

58.Primer censo Nacional de veteranos de guerra

59.0bras en ROSARIO

60. Argentina. A responsible country, a respbiesproposal.(N.Y. Times y Financial
Times)

61.Politica Nacional de Medicamentos

62.En nuestros buques, una Unica bandera: la nuestra

63.Mas agua, mas trabajo

64.0bras en CATAMARCA

65.0bras en CORRIENTES

66.Plan Federal de Salud. Convocatoria

67.Invertir en educacion es inveren futuro

68.Campafia Nacional de Alfabetizacion digital

69.Congreso de la lengua

70.Juegos Nacional Evita 2004

71.Plan Nacional de obras publica®royectos en ejecucion

72.Plan Nacional de obras publica®royectos de ejecucion inmediata

73.Programa Federal de congtcion de viviendas

74.Si querés seguir estudiando, conta con nuestro apoyo

75.Agua mas trabajo mas salud. La Matanza

76.0bras en CORDOBA. San Justo, San Francisco

77.Cuando el pizarron es la pantalla

78.Defensa del consumidor

79.Empresas libres de humo de tabaco

80. Argentina cece leyendo. CONABIP

81.Cascos blancos

82.Programa Federal Construccién Viviendas Buenos Aires

83.Programa Federal Construccién Viviendas Catamarca

84.Programa Federal Construccién Viviendas Chaco

85.Programa Federal Construccion Viviendas Chubut

86.Programa Federal @struccion Viviendas Ciudad Bs As

87.Programa Federal Construccion Viviendas Cordoba

88.Programa Federal Construccién Viviendas Corrientes
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89.Programa Federal Construccion Viviendas Entre Rios
90.Programa Federal Construccién Viviendas Formosa
91.Programa Federal Comgtcién Viviendas Jujuy
92.Programa Federal Construccién Viviendas La Pampa
93.Programa Federal Construccion Viviendas La Rioja
94.Programa Federal Construccion Viviendas Mendoza

95. Programa Federal Construcciéon Viviendas Misiones
96.Programa Federal Construccion \érdas Neuquen
97.Programa Federal Construccién Viviendas Rio Negro

98. Programa Federal Construccion Viviendas Salta

99. Programa Federal Construccion Viviendas San Juan

100. Programa Federal Construccion Viviendas San Luis
101. Programa Federal Construccion Viviendas Sd&#

102. Programa Federal Construccion Viviendas S. del Estero
103. Programa Federal Construccion Viviendas Tierra del Fuego
104. Programa Federal Construccion Viviendas Tucuman
105. Programa Federal Construccion Viviendas Santa Cruz
106. 40 organizaciones dicen presentelanNacional Alfabetiz.
107. 2 dias de duelo por Carmen de Patagones

108. EIl Ministerio de Educacion invita a reflexionar en las escuelas
109. Licitacion Min Plan Empresa Belgrano Cargas

110. Las Varillasi CORDOBA

111. El Che por los fotografos de la Revolucion (Revistas)
112. Programa d Regularizacién de Extranjeros (Revistas)
113. CONABIP (Revistas)

114. Llamado a licitacion Belgrano Cargas SA

115. 40 organizaciones dicen Presentdin. Educacion

116. TIGRET Buenos Aires

117. Programa vinculacién / Empresd&scuela

118. QUILMES - Buenos Aires

119. Nace Canal 7

120. Publicacion curriculum Ricardo Luis LORENZETTI (justicia)
121. CONABIP (revista)

122. El che por los fotografos de la Revolucion (revista)



123.
124.
125.
126.
127.
128.
129.
130.
131.
132.
133.
134.
135.
136.
137.
138.
139.
140.
141.
142.
143.
144,
145.
146.
147.
148.
149.
150.
151.
152.
153.
154.
155.
156.

Programa nacional de regularizacion extranjeros (revista)
Defensa Consumidor (revista)

SEDRONAR (revista)

Obras en MARIA GRANDE (Emé Rios)

Plan Nacer Argentina (Salud)

153 BECAS (salud)

Proyectos investigacion SECyT

Obras en CHIVILCOY

Obras en SANTA FE San Lorenzo

Obras en JUJUY viviendas

Censo Nacional Docente

Roya de la SOJA (SAGYPAT MECON)

Obras en BUENOS AIREEB Vedia, Aem y Alberdi
Vacaciones: Gestion de cédulas y pasaportes
PROGRAMA MI PUEBLO (Interior y Desarrollo Social)
Festival Marta Argerich (Cultura)

Suma a tu escuela por la paz y la solidaridad (Educ.)
Concurso literario para jubilados y pensionados (Educ.)
Obras en BUENOS AIRES$ San Vicente

Las adicciones son un problema (SEDRONAR)
18/11 DIA INTERNACIONAL DEL AIRE PURO
Obras en SANTA CRUZ

Obras en CHACQO Roque Saenz Pefia

Il Congreso Internacional de la Lengua Espafiola
Obras en CHACQ Roque Saenz Pefia

Obras @ CHUBUTT Trelew

Que la violencia no te sea familiar (CNM)

Que la violencia no te sea familiar (CNM)

Elegir la docencia (Educ.)

Técnicos para un pais productivo (Educ.)

Cumbre Cambio Climatico

Programa mejora calidad escuela media (Educ.)
1133 centros dalfabetizacion (educ.)

Aniversario Diario La Nacion
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157.
158.
159.
160.

Aniversario Diario Ambito Financiero
Anuncios presidenciales en Las Flores
Anuncios presidenciales en LA RIOJA

Anuncios presidenciales en MORENO
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1.1-
CAMPANAS DE BIEN PUBLICO CURSADAS

En el marco ded Ley 22285/80Ar t . 72, Il nciso AFO y nAGo,
disponibilidad de hasta 90 segundos por hora de transmisidon para la difusion sin cargo en todc
los canales abiertos de TV y radios AM y FM a nivel nacional para la emisién de mensajes

oficiales y privados de bien publico, se cursaron las siguientes campafias:

Campafias realizadas:

1. Ministerio de Economia y ProducciéBecretaria de Agricultura, Ganaderia Pesca y
Alimentacionfi Pr ogr ama Naci onal de Prevenci - -n d

2. Ministerio de Economia Secretaria de Politica EconomiddNDEC.-n Encuest a d
Turismo Internacional 0

3. Presidencia de la NaciérSecretaria de Cultursd CONABBIPBL I OBUSO

4. Ministerio de Justicia, Seguridady DD.HH Pr or r oga par a Aasoger :
para | as V2ctimas de | a Dictadur abo

5. Presidencia de la NaciérBecretaria de Programacion para la prevencion de la
Drogadiccion y la lucha contra el Narcotrafictd E1 i j amos | a Vida 20

6. Ministerio de Economia y ProducciéBecretaria de Agriculta, Ganaderia Pesca y

Alimentacion-oPr ogr ama Naci onal de Prevenci - -n ¢
7. Ministeriode Saludi Festi val Solidario para Promoc
8. Ministerio de Justicia y DD.HHPolicia Federal Argentinad | ngr eseos add e Ag
9. Abuelas de PlazadeMayé Der echo a | a I dentidado
10. Ministerio de Trabajo, Empleo y Seguridad Soci@l.Tr abaj o I nfantil o
11.Ministerio de Salud-i Al i ment os 0O

12. Arzobispado de Buenos Aire€entro televisivo Arquidiocesardi Se mana Sant &
13.Ministeriode Saludfi Muer t e S¥bit ao
14.Ministerio de Educacioén, Cienciay TecnologiaD2 a d e | l nvestigado

15. Ministerio de Justicia y DD.HHPolicia Federal Argentinad | ngr eso de Ag
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16.Ministerio de Saludi Semana de | a Vacunaci -n en | as

17.Ministerio de Economia | NDEC. AEncuesta Compl ement ¢
2004i 1 U et apabo

18.Abuelas de Plazade Mayéi Der echo a | a I denti dado

19. Ministerio de Desarrollo Sociah Al god-n I nf omerci al 040
20.Ministerio de Defensa Armada Argentindl ncor por aci - n 20040
21.Ministerio de Desarrollo Sociali Al god- n, tren de Desarroll

22.Secretaria de Agricultura, Ganaderia Pesca y AlimentaiGiéhr ogr ama de err
de |l a Peste Porcina Cl 8sicao

23.Comision Nacional de Energia Atomida5 4  Asario deeCreacion de la CNEA y el
dza Nacional de | a Energza At - micabo

24 Ministeriode Salud A" Cont rol TdFealmadabad®easi voo

25.Ejército Argentinoi D2 a d el Ej ®r cito Argentinoo

26Mi ni sterio de Desarroll o Social [/ #fAlnfon
27.Ministerio de la Poducciéoni | N T | AServicios de | a Sociec
28.Gobierno de la Ciudad de Bueno AiresL ey de Comunas de | a Ci
y para |l a reforma del C-digo El ectoralo

29. Arquidiocesis de Buenos Airesi Cor pus Chri sti o
30.Ministeriode Saludi Pr evencais- Endeer medades Respirat

31.Ministerio de Economia.INDEC.-f Encuest a Compl ementari a
2004 n

32.Gobierno de la Ciudad de Buenos AresL ey de Comunas de | a C
Aires y para | a reforma del C-digo El ect
33.Prefectra Naval Argentinéai Semana de | a Prefectura Nav

34.Ministerio de Justicia y DD.HHPolicia Federal Argentinad | ngr eso de Ag

35. Secretaria de Seguridad InterioPolicia Federalfn Ho menaj e a | os Pol
caidos en Cumpi mi ent o del Deber o
36.Ministeriode Saludi Pr evenci -n de | a Hepatitis A0
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37.Ministerio de Justicia y DD.HHPolicia Federal Argentie-Incorporacion a la Policia
Buenos Aires 20

38.INTA-iD2a de | a Conservaci-n del Suel oo
39.Ministerio de Desarrollo Socidl Al nf omer ci al 060
40.Provincia de Buenos Airesi For os Comuni tari oso

41.Instituto Nacional contra la Discriminaciomfi Conci enci a Ant i di scr |

42.Ministerio de Justicia, Seguridady DD.HFBer vi ci o Peni tenci ar.
SPFoO

43.Universidad Ncional de Cuyei XV Feri a de I nformaci - -n de
Superioro Provincia de Mendoza

44.Secretaria de Seguridad Interiddireccion Nacional de GendarmeffiaS e mana d e
Gendar mer2a Nacional o

45.Ministerio de DefensaFuerza Aérea ArgentiniD2 a de | a Fuerza A®
46.Mi ni steri o de Desarroll o Social [/ Alnfon
47.Ministerio del Interiori Censo de Veteranos de Guerrao
48.Mi ni steri o de Desarroll o Soci al /[ Al nf on

49 Ministerio del Interiorh Censo de Veteranos de Guerrado

50. Ministerio de Justicia y DD.HH.Policia Federal Argentinad | ncor por aci - n
Polic2a Buenos Aires 20 ampliaci - -n
51.Mi ni steri o de Desarroll o Social [/ #Alnfon

52.Ministerio de Justicia, Seguridad y Derechos Humar@sndarmeria Nacional
Al ncroaacpioo- n de Cadetes/ 040

53. Ministerio de Economia y ProducciéBecretaria de Agricultura, Ganaderia Pesca y
Alimentacion-i Pr ogr ama Naci onal de Desarroll o

54.Abuelas de Plazade Mayét Der echo a | a | dentidad?o
55,Ar zobi spado de Bu2extoisc di CMarqiremsal EuXx®4 0

56.Hospit al de Pediatrza Prof. Dr. Juan P.
Enfermeria en cuidados Intensivos Pediatricos

57Mi ni st eri o de Sal 4Hdb ciklzeyp dr tLeeso nsaism0 Tabaco
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58. Asociacion Pro Naciones Unidas de Argentifaimer Congreso Internacionafi Ab u s o
I nfantil y Paidofiliabo

59. Conferencia Episcopal Argentindi Col ect a Naci onal M8s por
60. Ministerio de Justicia Servicio Penitenciario Bonaerensié | ngr es o de Cade
61.Ministerio de Justiciay DD.HH. Pdlia Federal Argentinai |l ngr eso de Age

62. Ministerio de Salud Secretaria de Ambiente y Desarrollo Sustenfaliter ot ec ci - n
Capa de- Ozonoo

63.Patronato de la Infancieh Pr ogr ama Padri nazgoso

64.Hospital de Pediatria Prof. Dr. Juan P. GARRAHAMTr ogr ama Reci cl adc¢
65. Ministerio de Defensa Ejército Argentind | ngr es o al Col egi o Mi
66. Ministerio de DefensaEstado Mayor Conjunto de las Fuerzas Armadas

67.Hospi t al de Pediatrza Prof. D rnaciodalesade P .
Enfermer2a en cuidados I ntensivos Pedi 8t

68Mi ni steri o de Sal uMagimhemoad tes sin Tabaco
69. Ministerio del Interior- Prefectura Naval Argentingi | ngr eso 20040

70.Arzobispado de Buenos Aire€ent r o Tel evi si v oringidrgduverd i o ¢
a Luj 8&8no

71.Ministerio de Educacion, Cienciay Tedi P1 an Naci onal ide Al fab

72.Ministerio de Seguridad Provincia de Buenos Aireisicorporacion a la Policia de
Buenos Aires@ Col abor aci Radio AMyFM de Capital Federal

73.Ministerio de Educacién, Cienciay Tedi Pl an Naci onal ide Al fab
74Asociaci-n de | os Test i go sAnulbda 28/0R004 § n A
75.Asociaci-n de |l os Testigos de Jehov§8 fAs

76.Arzobispado de Buenos AiresCenfre | evi si vo Arqui di ocesanc
el Cardenal o

77.Ministerio de Educacion, Cienciay TécPl an Naci onal de Al fab

78.Secretaria de Agricultura, Ganaderia Pesca y Alimentadigtituto Nacional de
Tecnologia Agropecuaria INTAA | NEApone 20040
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79.Ministerio de EducaciorCienciay Teci Fer i a Naci onal de Cien
Juvenil o

80. Ministerio de Defensa Ejército Argentiiol ngr eso a | a Escuel a d
8l.Mi ni steri o de Desarroll o Social #dAlnfomer
82. Ministerio de ®sarrollo Socialili Manos a | a Obr ao

83. Ministerio de Educacion, Cienciay Té&cP|l an Naci onal de Al fab

84.Procuraci - n del EScaetadel ©Cuergoede Abagaddsadel iEstadlo i

85. Ministerio de Justicia y DD.HH. Policia Federal ArgentiiaSeana de | a P. F
86. Ministerio de Salud Secretaria de AmbienfeEncuest a Naci onal de
87.Provincia de Buenos Aires Servicio Penitenciario Bonaerehsegr es o/ 05 0
88.Ministerio del Interioif Gendar mer 2a Naci onal 8l Adorpor
89.l nstituto Naci onal CGneientiaAatidiscaminatorec r i mi nac
90.Patronatode laiInfancieh Tar j et as de Navi dado

91.Presidencia de la NaciéarComité Federal de RadiodifusidoriSER

92. Ministerio de Desarrollo SocialfiManos a la Obrd Infomerciald 9 6 Ampl i aci -
93.Presidencia de la Nacion Comité Federal de RadiodifusioB| Comf er en Si
94Asociaci-n para | a Defensa de | os Derech
95.Ministerio de Salud Incucdi Donaci - n de Organoso

96.Procuraci@ del Tes or ascuwkladel Caerpd decAbogadositlel Estado
97.Ministerio del Interior Policia Federal Argentinial ngr es o de Agentes

98. Ministerio del Interior Prefectura Naval Argentina
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2

COMUNICACION OFICIAL
INTRODUCCION:

La proyeccionnternacional que se persigue para reposiciata Argentina ante el
mundo hace necesamsegurar la presencia ylelen desenvolvimiento del gobierno
nacionalen materia de comunicacion de evemtegerarquia internacional o con

repercusion mundial

OBJETIVOS:

1 Capitalizar la realizacion de eventos de jerarquia internacional en la Argentina
para proyectar nuestra imagen ante el mundo.
1 Ordenar la comunicacion asstos eventos asesorando y asistientds distintos

organismose institucionesiaciorales y extranjeros en la instancia de difusion

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

1 Comunicacion oficial delll Congreso de la Lengua Espafiola
1 Comunicacion oficial de I€&umbre Mundial de Cambio Climati€@OP 10

OTRAS ACCIONES DE PRENSA LLEVAS A CABO EN MEDIOS NACIONALES Y
EXTRANJEROS

Homenaje a Eva PerénSalon Blanco

Homenaje a Nerudasalon Blanco

Convenio Sistema de Medios Publicos con Microsoft e Intel para digitalizacion de
sefiales de Radio Nacional y Canal 7

Lanzamiento del Programa Marca Pais

Convenio de Intercambio de la Secretaria de Medios con el Gobierno Chino
Lanzamiento del Plan Nacional de Lectu@ONABIP

Lanzamiento del Comité Cientifico Asesor del SEDRONAR

= =2 4 A

Informe sobre corrupcién de KPMG
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Incidente con Tango 01, distribucién Coraado Oficial

Inauguracién de obras en el interior del pais. Accidn de prensa paralelas a los viajes del
presidente.

Convenio con Funcion Publica para la creacion de Argentina.gov.ar

Lanzamiento del Festival MediabairesedreventdiCodigo Pais

Balance @ gestidon del Correo Argentino

Acto 17 de noviembre

Asistencia permanente a la labor de prensa llevada a cabo por ministerios
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3.
COORDINACION INTERMINISTERIAL
PARA LA COMUNICACION DE GOBIERNO

INTRODUCCION:

Los hechos de la gestion, para que seagtigos y adquieran caracter de soficpara la
ciudadaniadeben ser conocidos por toda la poblacion. Cuando el Estado esta presente, cuando
gobierno gestiona, l a comunicaci-n no solo

constituye undctor de éxito de las politicas publicas que se llevan a cabo.

De alli que sea un requisito alcanzar una instancia de coordinacion interna que asegure un
manejo centralizado de la informacion que se genera en cada érea para lograr que la gestién se

comunicada de manera integral.

OBJETIVOS:

1 Mantener el contacto permanente con los secretarios de Comunicacion y/o voceros de 10s
distintos ministerios y secretarias de gobierno, a fin de coordinar y consensuar aspectos
puntuales de comunicacion en baseisirespectivas agendas.

{1 Ordenar la comunicacion de las distintas areas en el marco de una estrategia integral de
comunicacion.

1 Asesorar y asistir a los distintos ministerios y secretarias en la comunicacion de su gestior

Proponer ejes de comunicaciorea areas, en funcidon de las necesidades integrales.
ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

1 Contacto permanente con los ministerios para evaluar sus necesidades de

comunicacién y coordinar la difusién de la accion de gobierno.
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1 Analisis sisteméatico de la informéa generada por cada éarea y evaluacion

permanente del posicionamiento global de gobierno en base a criterios metoédicos.
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4,
UNIDAD DEL SISTEMA INFORMATIVO DE LA NACION ARGENTINA
-U.S.|.N.A-

INTRODUCCION:

Toda gestion de gobierno debe poseer un adiecsistema de circulacidn informativa a fin
de que el escenario de gobernabilidad resulte controlable y efectivo.

El punto de partida para ello es un esquema funcional cuyo eje central radica en el
seguimiento pormenorizado de la agenda informativaula@ al gobierno para generar
accion o reaccidon como complemento de la dinamica establecida desde los medios de

comunicacion.

Para el desarrollo de este sistema de informacion se adaptaron componentes existentes vy
se agregaron nuevos servicios a fin denformar la UNIDAD DEL SISTEMA
INFORMATIVO DE LA NACION ARGENTINA i U.S.I.N.A-:

OBJETIVOS:

1 Sistematizar el seguimiento, clasificacion, almacenamiento y distribucion de los
contenidos informativos y comunicacionales en general, relativos al gobierno

nacional y a sus respectivas areas de gestion.
1 Construir un recurso de acceso a la informacion que circula en los medios
masivos, clasificada y almacenada, disponible para todos los organismos que

componen el Poder Ejecutivo.

1 Lograr que el gobierno compa informacion relativa a la cobertura de medios

masivos, evitando la multiplicacion y el malgasto de fondos y recursos.
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ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

El principal logro desde la conformacién de USINA fue panéisposicion de todos los

ministros y secretarios del gobierno nacionain seguimiento pormenorizado de las

noticias que circulan en los medios masivos

T

T
T
T

recortes y sintesis de prensa en verpapel y digital
cables de noticias
desgrabaciones

audio y videdigital

Todo ello se procesg carga en internetn tiempo realcon un motor de busqueda que

permite recuperar informacién de hasta un afio de antigiiedad).

Asimismo:

Se unificdla imagen y mejoréa presentacion de todos los servicios que

conforman el sistemaformativo.

Segeneb una version digital de la Sintesis de Prensa de buena calidad y poco
peso (PDF), que permite que la SintesidDiariosesté disponible con mayor
accesibilidad (en cualquier lugar, en todo momento, en menor tieenpeno
costg para todos los usuaridgl sistema

Se redisefio el Resumen de Noticias para que el mismo emule la lectura rapida
de los principales temas en los principales diarios y permita una rapida visiéon

comparativa del perfil editorial asignado por cada medio.

Se extendid la inclusiodel Resimen de Noticias en la Sintesis de Prensa a los

365 dias del afio (solo se confeccionaba de lunes a viernes)

Se fijaron criterios editoriales para determinar los contenidos de la sintesis de

prensa y del resumen de noticias en base a pautas ticessta
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1 Se amplio la distribucién de Sintesis de Prensa a todos los ministerios sin

generar mayor gasto en insumos.

1 Se asigno clave de acceso al sitio USINA.GOV.AR a todos los Ministros y
Secretarios del Poder Ejecutipara que puedan acceder a inforrfdaan
tiempo real

1 Se incorpor6 a USINA la cobertura de la actividad presidencial en medios

LOCALES cada vez que el presidente se traslada ya sea dentro o fuera del pais.

1 Se incorpor6 una Sintesis de Diarios Internacionales que rescata los principales

articulos sobre Argentina publicados en la prensa del mundo.
1 Se incorpord un balance semanal sobre la presencia argentina en el mundo.
T Se incorpor - un informe semanal sobre 7

los indicadores positivos de la economiaceeado a lo reflejado en los medios

de comunicacion.

1T Se incorpor- en forma sistem8tica el i S
interés especifico del Presidente, el Jefe de Gabinete o el Secretario.
Informes Especialegealizados:
71 El conflicto didoméatico con Uruguay en la Prensa Internacional
1 La Cumbre de Monterrey en la Prensa Local
1 La gira espafola en los medios locales e internacionales
1 La crisis energética en los medios
T I nforme Semanal AfSectores en Crecimiento
1 Andlisis Semanal de Medios. Agda y discurso circulante en los medios de

comunicacion.

34



1 Analisis Semanal de la presencia Argentina en principales medios internacionales

T Encuesta Semanal ALa Gente y | as Notici a

principales noticias en la opinién publica

Encuestas Especificas:
1 Cumbre de Monterrey
Visita Presidencial a Espafia
Reforma Laboral
Piqueteros
Aumento de tarifas
Relacion con el Fondo y los Bonistas
Discurso ante la Asamblea Legislativa
Cumplimiento con el Fondo frente al vencimiento del 9/3
Relacion del gobierno con los medios
Museo de la Memoria (testeo pre y post acto)
Percepcion publica sobre rumores de complot contra el gobierno
Percepcion publica sobre la seguridad presidencial
Balance social del afio de gestion
Percepcion publica de la cestnergética
Tensiones con la Iglesia

Inseguridad

=4 =4 A 4 -4 -4 -4 -4 -4 -5 A A4 A4 A A4

Delegacion de Poderes al Ejecutivo
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S.
IMAGEN DE ARGENTINA EN EL EXTERIOR
ESTRATEGIA MARCA ARGENTINA

INTRODUCCION:

La EstrategiaMarca Pais es la utilizacion de los factores diferenciales de un pais
(iconos, productos, lugares, personajes, arte, cultura, empresas, entre otros) con el
objeto de posicionar y desarrollar sus principales productos y servicios en el resto del
mundo, siendo ademas la manera mas eficaz de emitir un mensaje racional pteohere
sobre lo que el pais quiere ser. Este instrumento no es ajeno por lo tanto al

acrecentamiento del prestigio de un pais y a la autoestima de sus habitantes.

OBJETIVOS:

1 Establecer un sistema de construccion y mantenimiento de la Imagen de la
Marca Agentina, que represente y enorgullezca a sus habitantes y cuente con
el consenso necesario para poder perdurar en el tiempo.

1 Conseguir articular el mensaje argentino hacia el mundo. Lo que los
argentinos queremos decir. Aquello que nos hace Unicos ytakstMuestra

contribucién a este planeta y a este tiempo.

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

1 Presentacion del documento Fundacional: Lanzamiento y presentacion de la
EMP mediante un Documento Fundacional con los alcances del programa de
trabajo ya aprobado p@&residencia de la Nacion y realizado por los equipos
técnicos encargados de llevar adelante el proceso, que estan actualmente

trabajando en la continuidad de las distintas tareas implicadas en él.

1 Obtencion del consenso interno: tanto entre los difesemtganismos

estatales, como con el sector privado. Se pretende asi que la EMP represente
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a todos los habitantes y éstos la sientan suya. Se esta trabajando en una serie
de consultas a los diferentes actores involucrados a través de reuniones
sectorialesenvio de cuestionarios a lideres empresariales, politicos,
formadores de opinion y a todos auellos que pueden contribuir con ideas y

sugerencias.

Edicion y publicacionddl i br o A Ar gent i rDacumemto pa2 s en
bibliografico con testimonios fotoicos y filmicos en soporte DVD

confecconado edos versiones: Espafiol/Chino . Espafiol/Inglésda: 1000

ejemplares para la versién Espafiol/Chino y 3000 para la versién

Espanol/Inglés

Edicion y publicaciondddo s si er A Ar ge nt destinadawala paz s e

mision Argentinaa Washington

Edicion y publicaciondddDo s si er A Soc i o sdestradoalae | Des a

misién Argentin a a China.
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6.

ACTIVIDADES CONMEMORATIVAS

INTRODUCCION :

La memoria es un valor constitutide la Nacion y uspecto decisivo en ejercicio

de la democraci&irve cuando se mantiene viva, cuandohlos y personas que

marcaron sendero en la historia y que han sido ejemplo para las diferentes generaciones
alimentan el presente desde el recuerdo

Rescatar y difndir estos valoregpomunicar la memoria, es asignarle a la historia el

lugar que merece en el debate nacional.

OBJETIVOS:

1 Generar actividadegue apunten a recuperar la memoria como un valor

fundamental de la convivencia democrética.

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

Museo de la Memoria- 24 de marzo de 2004
1 Asistencia en la organizacién del acto de lanzamiento del Museo de la Memoria
{1 Difusion previa y posterior del evento llevado a cabo en conmemoracion del 28

aniversario del golpe de Estado.

Fieda Popular - 25 de mayo de 2004
1 Organizacion del recital con el que se celebré un nuevo aniversario del 25 de
mayo.
T Campafa de convocatoria al acto. ATodos
Pl azao.
1 Organizacion de la conferencia de prensa previaal act

Difusion previa y posterior de la fiesta popular.
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Homenaje a Eva Peron 26 de julio de 2004

1 Organizacién del acto con el que se conmemor6 el 52° aniversario de la muerte
de Eva Peron.

Realizacion del video homenaje.

Convocatoria y difusion previaposterior al evento.

Homenaje a Pablo Neruda 1 de septiembre de 2004

7 Organizacion del acto homenaje al poeta chileno en el centenario de su

nacimiento.
Realizacion del video homenaje.

{1 Convocatoria y difusion previa y posterior al evento.



SEGUNDA PARTE
POLITICA DEMEDIOS
DE COMUNICACION
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1.
SISTEMA NACIONAL DE MEDIOS PUBLICOS

INTRODUCCION :

El crecimiento relativo del sector de las comunicaciones en la Argentina durante la
tltima década es uno de los mas notables a nivel myupdia se dio bajo una l6gica de
alta concentracion y de fuerte connivencia entre el poder politico y los grupos

dominantes.

Para contrarrestar este escenario, el primer paso de la transicion debe ser poner en valor
al sistema de medios publicos aportd@iedcontenidos pautados segun criterios no

comerciales pero si de calidad, pertinencia, utilidad y atractividad para el publico.

De lo que se trata, por lo tanto, es de mejorar la radiodifusion publica, de desarrollar sus
potencialidades como servicio pigol, y de que el mismo opere como vector de
integracion nacional, conectando a las distintas provincias y regiones entre si mediante
la informacién acerca de sus realidades sociales, culturales y econémicas singulares y la
exhibicién de sus productos culiles, artisticas e intelectuales, desde una perspectiva

federal.

41



7.1
RADIO NACIONAL

INTRODUCCION:

Partiendo de la conviccion que el propoésito de la emisora publica debe ser el de ofrecer
una amplia variedad de programacion informativa, educatoudtural y de

entretenimiento al puablico en general, que sea independiente y de calidad

OJETIVOS:

Alcanzar un ordenamiento técnico, legal y de contenidos que sea capaz de devolver a la

emisora sus niveles histéricos de audiencia.

ACTIVIDADES DESARR OLLADAS:

La tarea del presente afio se resume en 10 puntos que cubren seis areas de gestion.

1. Normalizacién laboral. Pase de personal contratado a planta permanente.
Reconocimiento de funciones de periodistas y locutores en el régimen de
Recursos HumanosPago de Ciclos. Preconstituciéon de la masa salarial con
acuerdo de $250.con caracter permanente y a cuenta de las negociaciones
paritarias. Apertura de las negociaciones paritarias.

2. Sostenimiento con financiacion propia del sistema técnico de tdadl
Refaccion de 12 filiales a partir de los acuerdos con el Ministerio de Trabajo de
la Nacion. Acuerdo con la Comision Nacional de Comunicaciones para la
transferencia de material técnico de radiodifusion confiscado para munir a la 76
radio emisoragle la Red nacional Azul y Blanca. Licitacion del sistema de
irradiacion y equipo de transmision para la Planta PX de la Localidad de
Pacheco. LRA1 Radio Nacional Buenos Aires, por un monto de 660.000
dolares y un plazo de ejecucion de 180 dias a mhetiiro de enero de 2005.
Plan de digitalizacién de las radioemisoras de AM y FM de la ciudad de Buenos

Aires y la reconversion de 20 radioemisoras de la Red a partir de una inversion
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de 4 millones de pesos. Plan integral reconversion tecnologica deetod
sistema con un costo de 6 y medio de délares con una amortizacion de 24 meses.

3. Reubicacion de RN en el mercado publicitario demostrado en la sextuplicacion
de la facturacion historica por el concepto.

4. Reaparicion de RN en las mediciones de audiert®a€apital Federal (sexto
lugar en la global) y afianzamiento de radio Nacional en el interior del pais.

5. Triplicacion de la facturacion publicitaria en el mercado interior.

6. Fortalecimiento de la imagen institucional de Radio Nacional a partir de la
creacid de la Orquesta Juvenil y el Coro de Radio Nacional, asi como de la
multiplicacion de las actividades del Auditorio y la participacion de la radio en
campafas de solidaridad nacional.

7. Reordenamiento administrativo que redunda sobre mediados del aficsen cur
con la reduccion de la deudo corriente heredada mes a mes y el ajuste de gastos
operativos.

8. Refaccién del emblematico edificio de la calle Maipu 555 Unico edificio de radio
existente en el pais sede de la histérica Radio el Mundo.

9. Incorporacion a la estctura funcional de las radioemisoras de Capital Federal
del edificio ubicado frente a la sede de la radio Nacional en Maipu 554.

10.Subida de AM 870 a la WEB. Disefio de Portal Radio Nacional en el que
funcionara el primer Diario Digital Radial y el Fondo @entenidos Radio

Nacional Argentina. Creacion de la fonoteca de Radio Nacional.

Emisoras del Interior:

1 Se encargo a los Directores la recuperacion de los deudores morosos, con
buenos resultados, tarea que sigue con el fin de desterrar esa idea de usar
el Estado en beneficio propio.

1 Se reforzé la instruccion que nadie puede estar en el aire manteniendo
deuda.

7 Convenio con el sello discografico Barca Disco S.R.L. através de la
cual cada emisora pudo elegir de catalogo los mas prestigiosos artistas
nadonales e internacionales. Como resultado se enviaron a las emisoras
mas de cinco mil discos compactos, lo que ha llevado a que tengamos en

las cuarenta emisoras incluida Arcangel San Gabriel de nuestra






