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SECRETARIA DE MEDIOS DE COMUNICACIÓN 

  

OOBBJJEETTII VVOOSS  EESSTTRRAATTÉÉGGII CCOOSS  

 

1. Garantizar el derecho constitucional de las personas a la información y a la 

comunicación. Aportar en la construcción de la comunicación e imagen del Presidente y 

su gobierno, como así también  en su relación con los medios de comunicación.  

2. Proyectar y posicionar a la Argentina hacia el exterior. Capitalizar la realización de 

eventos de jerarquía internacional en la Argentina para proyectar nuestra imagen ante el 

mundo 

3. Poner en valor al sistema de medios públicos. Devolver a las emisoras sus niveles 

históricos de audiencia, y a Télam su penetración y credibilidad.  

  

PPOOLL ÍÍ TTII CCAASS  YY   AACCCCII OONNEESS  SSUUSSTTAANNTTII VVAASS  

 

4. Asesorar y asistir a los distintos ministerios y secretarias en la comunicación de su 

gestión. 

5. Establecer un sistema de construcción y mantenimiento de la Imagen de la Marca 

Argentina, que represente y enorgullezca a sus habitantes y cuente con el consenso 

necesario para poder perdurar en el tiempo.  

6. Ordenar técnica y jurídicamente a los Medios Públicos y generar programación y 

contenidos de calidad a partir del estudio de las pautas de consumo cultural de los 

argentinos y de la promoción a la industria de contenidos basada en el reconocimiento de 

nuevos talentos. 

 

LL OOGGRROOSS    

 

7. Realización de 160 avisos y más de 15 campañas comunicando la gestión de gobierno. 

Difusión de 98 campañas de bien público en el marco del art.72 de la ley 22.285. Esto 

marca la quintuplicación de las campañas pagas en relación al ejercicio anterior y la 

difusión de un 25% más en lo que hace a campañas de bien público. 

8.  

9. Comunicación oficial del III Congreso de la Lengua Española y de la Cumbre Mundial 

de Cambio Climático-COP 10 
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10. Reubicación de Radio Nacional en el mercado publicitario demostrado en la 

sextuplicación de la facturación histórica por el concepto. Reaparición de Radio Nacional 

en las mediciones de audiencias de Capital Federal (sexto lugar en la global) y 

afianzamiento de la radio en el interior del país demostrado en la triplicación de la 

facturación publicitaria en el mercado interior. 

 

11. Revalorización de servicios de la agencia Télam, que con una dotación similar a la 

preexistente, mejoró la calidad de los servicios informativos, procesó una facturación de 

publicidad 2.5 veces superior a la 2003, inició su renovación tecnológica, y puso en 

marcha dos nuevos productos que se sumarán al tradicional servicio de texto. 

 

12. Puesta en marcha del Sistema Nacional de Consumos Culturales, incluyendo la medición 

de las audiencias televisivas, radiales y de medios gráficos a fin de evitar el monopolio de 

información y aumentar la objetividad y  credibilidad en beneficio de toda la industria de 

medios. 

 

13. Cumplimiento de la primera fase del Programa de desarrollo de Marca Argentina, que 

definirá y articulará el mensaje argentino hacia el mundo. 

 

14. Cumplimiento de primera fase (pre-producción y lanzamiento) del Festival MediaBaires, 

que apuntará a la selección de nuevos talentos que dinamicen la industria de la 

comunicación  proponiendo contenidos novedosos y de calidad para los medios públicos 

y el sistema en general.  

 

  

PPRROOGGRRAAMM AASS  EESSPPEECCÍÍ FFII CCOOSS  

¶ Generación de actividades que apunten a  recuperar la memoria como un valor 

fundamental de la convivencia democrática, comunicando y difundiendo aspectos 

centrales de nuestra cultura y nuestra historia 

¶ Acto de creación del Museo de la Memoria - 24 de marzo de 2004 

¶ Fiesta Popular - 25 de mayo de 2004 

¶ Homenaje a Eva Perón - 26 de julio de 2004 

¶ Homenaje a Pablo Neruda - 1 de septiembre de 2004 
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MM EEJJOORRAASS  OORRGGAANNII ZZAACCII OONNAALL EESS  

¶  

¶ Construcción Y habilitación de un recurso de acceso a la información circulante en los 

medios masivos (www.usina.gov.ar), la cual se presenta clasificada y almacenada, 

disponible para todos los organismos que componen el Poder Ejecutivo, a fin de que el 

gobierno comparta información, evitando la multiplicación y el malgasto de fondos y 

recursos. 

¶  

¶ Optimización de los gastos de creatividad publicitaria a partir de la formación de una 

unidad creativa que atiende en forma personalizada a cada uno de los Ministerios, dando 

coherencia de conjunto a los mensajes y aportando unidad de criterio en las campañas 

licitadas. 

 

 

RREEDDUUCCCCII ÓÓNN  DDEE  GGAASSTTOOSS  

 
 

¶ Se procedió a la apertura de una Cuenta Corriente Oficial, operativa en el Banco de la 

Nación Argentina, sucursal Plaza de Mayo, cuya titularidad pertenece al Sistema 

Nacional de Medios Públicos S.E.. lo que significa un ahorro anual de aproximadamente 

$ 300.000 en concepto de impuestos y gastos bancarios de los que está exenta una 

empresa del Estado Nacional. 

 

 

http://www.usina.gov.ar/
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II NNTTRROODDUUCCCCII ÓÓNN    
 

 

 

II ..  

PPRRII NNCCII PPAALL EESS  DDII RREECCTTRRII CCEESS  DDEE  GGEESSTTII ÓÓNN  DDEE  LL AA   SSEECCRREETTAARRÍÍ AA   DDEE  MM EEDDII OOSS  DDEE  

CCOOMM UUNNII CCAACCII ÓÓNN  

  

  

 

Atento a los principios esbozados al inicio de la gestión, las directrices políticas que orientan la 

actividad de la Secretaría de Medios de Comunicación son: 

 

¶ Abogar por el buen funcionamiento del sistema de medios de comunicación en su 

totalidad, de manera de garantizar el derecho constitucional de las personas a la 

información y a la comunicación. 

¶ Asegurar una adecuada presencia de la problemática y de los contenidos 

comunicacionales propios de las provincias y de sus numerosas producciones 

audiovisuales mediante una correcta articulación del conjunto de las emisoras provinciales 

de televisión abierta o el sistema de radios públicas del país, a efectos de garantizar 

flujos informativos multidireccionales y no centralistas o unidireccionales.  

¶ Proyectar y posicionar a la Argentina hacia el exterior. 

¶ Aportar en la construcción de la comunicación e imagen del Presidente y su gobierno, 

como así también  en su relación con los medios de comunicación.  

¶ Poner en valor al sistema de medios públicos, posicionándolo como una opción que 

COMPLEMENTE al sistema de medios privados con contenidos pautados según criterios 

no comerciales pero sí de calidad, pertinencia, utilidad y atractividad para el público.  
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1.  
CCAAMM PPAAÑÑAASS  PPÚÚBBLL II CCAASS  

 
 

 

INTRODUCCIÓN:  
 

La veraz y completa información es un elemento necesario para la vida democrática.  

Sin esta información no puede ejercitarse plenamente el derecho a la libertad de expresión como 

un mecanismo efectivo de participación ciudadana ni de control democrático de la gestión 

gubernamental. De aquí deviene el principio de publicidad de los actos de gobierno.  

 

Basadas en este principio figuran entre las misiones centrales de la Secretaría de Medios de 

Comunicación: 

 

1. Efectuar la difusión de los actos del Estado Nacional a fin de proyectar la imagen del 

país en el ámbito interno y externo. 

2. Entender en la difusión de la actividad del PODER EJECUTIVO NACIONAL y en su 

relación con el periodismo nacional e internacional. 

3. Entender y efectuar la planificación y contratación de la publicidad oficial 

 

Cuando el Estado está presente, cuando el gobierno gestiona, la comunicación no solo adquiere 

car§cter de ñobligaci·nò, sino que además constituye un factor de éxito de las políticas públicas 

que se llevan a cabo.  

 

 

OBJETIVOS:  

 

¶ Cumplir con la obligación del Gobierno de informar para garantizar el derecho de los 

ciudadanos a saber. 

¶ Realizar la comunicación de los actos de gobierno dentro de parámetros de eficiencia que 

no redunden en mayores erogaciones para el Estado. 

 

 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  

 

 

I.-Unidad Creativa 
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Con un equipo de especialistas conformado por un director creativo, una coordinadora, un 

director de arte, un redactor publicitario y una diseñadora grafica equipados con tecnología 

de ultima generación, la Unidad Creativa tiene como misión interpretar, analizar y realizar 

piezas creativas directamente vinculadas con la actividad del Presidente y todos los 

ministerios para dar una respuesta comunicacional inmediata.  

 

Entre las acciones puntuales que desarrolla este equipo se encuentran: 

¶ Elaboración de briefs para cada campaña que debe ser tercerizada. 

¶ Seguimiento y control de todas las campañas. 

¶ Presentaciones técnicas de las campañas ante cada ministerio. 

¶ Control y correcciones de campañas de entes autárquicos que se cursen por artículo 

72. 

¶ Desarrollo creativo completo de piezas para organismos del estado. 

¶ Soporte y asesoramiento profesional especifico para las necesidades comunicacionales 

de la Presidencia y el Gobierno. 

 

II. -Centralización de la pauta: 

La pauta centralizada representa una unidad en el criterio de comunicación de todos los 

actos de gobierno y de la Presidencia en sí misma. 

 

A través de la centralización se logró: 

- Control del material producido. 

- Unificación y coherencia en los mensajes. 

- Supervisión integral de formas y contenidos. 

- Unidad de criterio en las campañas licitadas. 

- Asesoramiento a organismos para la realización y producción de estrategias de 

comunicación. 

 

III - Campañas: 

 

En el marco de la unidad creativa se realizaron las siguientes campañas: 

- Campaña Plan Nacional de Obras Públicas como motor de la reactivación y generador 

de mano de obra genuina, estuvo orientada a que toda la población sepa en dónde se 

invierte el dinero recaudado. Por ese motivo la información fue detallada por áreas de 
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gestión (nuevas viviendas, soluciones habitacionales, control de inundaciones, agua 

potable, obras viales y atención de emergencias) y contiene la descripción de las obras, el 

monto de inversión y el estado de ejecución, además de una página web para consultas.  

 

- Campaña Trabajo Registrado . Uno de los objetivos cumplidos de esta campaña fue 

modificar la falsa idea, de que el trabajo en blanco resulta más caro para el empleador 

que el trabajo en negro. Por otro lado, la comunicación dirigida hacia el trabajador enfoca 

sobre los derechos de éstos a los beneficios de la seguridad social para contar con obra 

social, y tener en el futuro una jubilación digna. 

 

 

- Campaña Manos a la Obra. En esta campaña se trabajó con las comunidades a nivel 

provincial, municipal y a través de organizaciones de la sociedad civil. Lo más 

importante a comunicar fue la participación de las personas para buscar el crecimiento y 

el desarrollo económico justo, que brinde oportunidades para recibir un apoyo económico 

por su iniciativa, por eso se buscó acercar a los beneficiarios a participar y proponer 

proyectos productivos que generen la movilidad de las economías regionales y la 

iniciativa comunitaria. 

 

- Campaña Herramientas por trabajo. La estrategia de comunicación apunta al universo 

de todos los beneficiarios del Plan Jefas y Jefes de Hogar, que están desocupados, y 

aunque tienen la voluntad y la capacidad para vivir dignamente de sus oficios no tienen 

los recursos para las herramientas y los insumos necesarios para el inicio de la actividad. 

 

- Campaña Tarjeta social. La comunicación en este caso fue segmentada 

fundamentalmente a aquellas zonas donde se inició la experiencia para que los 

beneficiarios de los planes sociales cobren en forma transparente el beneficio mensual. 

 

- Campaña Descuento Medicamentos 70/40.  Esta campaña está dirigida al 38% de la 

población que sufre algún tipo de enfermedad crónica más frecuente y la comunicación 

de la medida es un desafío porque el beneficio obtenido en los descuentos es muy grande. 

Durante la campaña, las consultas telefónicas a las líneas 0800 gratuitas de información 

se incrementaron el 3300%, y se constató un incremento del 25% de visitas a las páginas 

web. 
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- Campaña Defensa del Consumidor:  La decisión de mejorar la difusión del 0800 sirvió 

para un mayor conocimiento de los derechos de los consumidores, así lo indican el 

incremento de llamadas recibidas que aumentaron el 170%.  

 

- Campaña Programa Nacional de Alfabetización: Se calcula que por cada egresado 

universitario hay un analfabeto. La campaña logró comunicar la importancia del 

involucramiento de toda la sociedad como primer paso para poder recuperar el nivel de 

excelencia educativa en todo el país.   

 

- Campaña Ahorro de Energía: Esta campaña buscó concienciar a la sociedad sobre el 

ahorro necesario a raíz de la crisis energética, y explicar las características del Plan de 

Energía. 

 

-    Campaña Más y Mejor Trabajo: Esta campaña se realizó para promover el Plan de 

capacitación y promoción del empleo ¨Más y mejor trabajo¨, del Ministerio de Trabajo y 

Seguridad Social. El Plan es una herramienta para promover la reinserción laboral de 

trabajadores desocupados y beneficiarios de programas sociales en empleos formales y de 

calidad. La iniciativa identifica sectores de actividad y empresas con potencial para la 

generación de empleo que buscan trabajadores calificados para distintos puestos de 

trabajo. También identifica empresas y sectores que atraviesan coyunturas de crisis para 

apoyar proyectos orientados a recuperar y fortalecer su viabilidad y competitividad para 

sostener el empleo que ellos generan. 

 

 

-    Campaña CONABIP: El objetivo de la campaña fue promover  la lectura y la 

concurrencia del público a las más de 2100 bibliotecas populares que existen en todo el 

país, dependientes de la Comisión Nacional de Bibliotecas Populares.  

 

 

-    Campaña III Congreso de la Lengua Española: Los objetivos de la campaña fueron: 

destacar la relevancia del español que en la actualidad hablan 400 millones de personas y 

posicionar la realización del congreso a nivel nacional y local (en la ciudad de Rosario), 

destacando la relevancia de la Argentina como país organizador y de la ciudad de Rosario 
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como sede. 

 

 

-   Campaña Cumbre de Cambio Climático COP 10: La campaña tuvo la intención de 

informar al público en general sobre las causas y efectos del cambio climático a nivel 

global y regional e instalar el tema como una cuestión de Estado. Por otro lado, se buscó 

describir la problemática de una manera didáctica, con un lenguaje claro y sencillo, que 

permita concientizar a los distintos sectores de la sociedad sobre la necesidad del 

compromiso de cada persona para detener este proceso. Y por último, resaltar la 

importancia de que la X conferencia se realizara en la Argentina. 

 

 

 

V.- Avisos realzados: 

1. Dar materiales es ayuda social 

2. Trabajo en Negro 

3. Boleto para Discapacitados  

4. El Hambre Más Urgente 

5. Plan Nacional Regularización del Trabajo, 30000 razones 

6. Obras en Formosa  

7. Herramientas por Trabajo 

8. Bonos YPF ï TRABAJO  

9. Derecho a la tierra ï Desarrollo Social 

10. Viviendas para todos 

11. Recuperar fuentes de trabajo 

12. Obras en Entre Ríos 

13. 1000 BECAS. Educación 

14. Educación para todos 

15. Hospital Churruca 

16. Abono Social. Viajar con descuento 

17. Festival. Donación de órganos 

18. FONAPYME 

19. SINAPA 

20. NO al trabajo infantil 

21. SENASA 
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22. Decreto Antonio Righi 

23. Cobertura Remedios 70% 

24. Terminar con la inseguridad. Un compromiso de todos 

25. Más libros, mejor educación 

26. Obras en Mendoza 

27. 5 millones para proyectos educativos 

28. PROSEF futbol en paz. Boca River 

29. Programa Nacional de trabajo en cárceles 

30. Obras en Córdoba 

31. Saludo aniversario a Página 12 

32. Las políticas sociales las hacemos entre todos 

33. Premio Nacional MUJERES DESTACADAS DE LA SALUD 

34. Cursos a distancia para docentes 

35. Plan Federal de salud 

36. 25 de mayo ï Todos juntos a la Plaza 

37. Un año de gestión 

38. Argentina ya ganó, Roland Garrós 

39. 7 de junio, día del periodista 

40. Comparativo de recursos de origen nacional enviados a las provincias 

41. Obras en RIO TURBIO 

42. Premios SECYT 2004 

43. Convocatoria anual 50 Becas 

44. San Miguel de Tucumán. Fútbol. Concejo Deliberante 

45. Obras en RIO NEGRO 

46. Día del Libro 

47. 45 millones para laboratorios 

48. Convocatoria instituciones académicas 

49. Espacio para memoria en la ESMA, junto con Gobierno Ciudad 

50. Obras en PARANA 

51. Obras en TUCUMAN 

52. Obra pública es mano de obra (Lanzamiento del Plan Federal de Obras Públicas) 

53. Médicos comunitarios  

54. Obras en CHUBUT 

55. AMIA  
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56. Muestra fotográfica Evita 

57. Educación Técnica 

58. Primer censo Nacional de veteranos de guerra 

59. Obras en ROSARIO 

60. Argentina. A responsible country, a responsible proposal.(N.Y. Times y Financial 

Times) 

61. Política Nacional de Medicamentos 

62. En nuestros buques, una única bandera: la nuestra 

63. Más agua, más trabajo 

64. Obras en CATAMARCA 

65. Obras en CORRIENTES 

66. Plan Federal de Salud. Convocatoria 

67. Invertir en educación es invertir en futuro 

68. Campaña Nacional de Alfabetización digital 

69. Congreso de la lengua 

70. Juegos Nacional Evita 2004 

71. Plan Nacional de obras públicas ï Proyectos en ejecución 

72. Plan Nacional de obras públicas ï Proyectos de ejecución inmediata 

73. Programa Federal de construcción de viviendas 

74. Si querés seguir estudiando, contá con nuestro apoyo 

75. Agua más trabajo más salud. La Matanza 

76. Obras en CORDOBA. San Justo, San Francisco 

77. Cuando el pizarrón es la pantalla 

78. Defensa del consumidor 

79. Empresas libres de humo de tabaco 

80. Argentina crece leyendo. CONABIP 

81. Cascos blancos 

82. Programa Federal Construcción Viviendas Buenos Aires  

83. Programa Federal Construcción Viviendas Catamarca  

84. Programa Federal Construcción Viviendas Chaco  

85. Programa Federal Construcción Viviendas Chubut  

86. Programa Federal Construcción Viviendas Ciudad Bs As 

87. Programa Federal Construcción Viviendas Cordoba  

88. Programa Federal Construcción Viviendas Corrientes 
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89. Programa Federal Construcción Viviendas Entre Ríos  

90. Programa Federal Construcción Viviendas Formosa 

91. Programa Federal Construcción Viviendas Jujuy  

92. Programa Federal Construcción Viviendas La Pampa 

93. Programa Federal Construcción Viviendas La Rioja  

94. Programa Federal Construcción Viviendas Mendoza  

95. Programa Federal Construcción Viviendas Misiones  

96. Programa Federal Construcción Viviendas Neuquen  

97. Programa Federal Construcción Viviendas Río Negro 

98. Programa Federal Construcción Viviendas Salta  

99. Programa Federal Construcción Viviendas San Juan 

100. Programa Federal Construcción Viviendas San Luis  

101. Programa Federal Construcción Viviendas Santa Fé 

102. Programa Federal Construcción Viviendas S. del Estero 

103. Programa Federal Construcción Viviendas Tierra del Fuego  

104. Programa Federal Construcción Viviendas Tucumán  

105. Programa Federal Construcción Viviendas Santa Cruz 

106. 40 organizaciones dicen presente ï Plan Nacional Alfabetiz. 

107. 2 días de duelo por Carmen de Patagones 

108. El Ministerio de Educación invita a reflexionar en las escuelas 

109. Licitación Min Plan Empresa Belgrano Cargas 

110. Las Varillas ï CORDOBA 

111. El Che por los fotógrafos de la Revolución (Revistas) 

112. Programa de Regularización de Extranjeros (Revistas) 

113. CONABIP (Revistas) 

114. Llamado a licitación Belgrano Cargas SA 

115. 40 organizaciones dicen Presente ï Min. Educación 

116. TIGRE ï Buenos Aires 

117. Programa vinculación / Empresa ï Escuela 

118. QUILMES -  Buenos Aires 

119. Nace Canal 7 

120. Publicación curriculum Ricardo Luis LORENZETTI (justicia) 

121. CONABIP (revista) 

122. El che por los fotógrafos de la Revolución (revista) 
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123. Programa nacional de regularización extranjeros (revista) 

124. Defensa Consumidor (revista) 

125. SEDRONAR (revista) 

126. Obras en MARIA GRANDE (Entre Rios) 

127. Plan Nacer Argentina (Salud) 

128. 153 BECAS (salud) 

129. Proyectos investigación SECyT  

130. Obras en CHIVILCOY 

131. Obras en SANTA FE ï San Lorenzo 

132. Obras en JUJUY ï viviendas  

133. Censo Nacional Docente 

134. Roya de la SOJA ï (SAGYPA ï MECON) 

135. Obras en BUENOS AIRES ï Vedia, Alem y Alberdi 

136. Vacaciones: Gestión de cédulas y pasaportes 

137. PROGRAMA MI PUEBLO (Interior y Desarrollo Social) 

138. Festival Marta Argerich (Cultura) 

139. Sumá a tu escuela por la paz y la solidaridad (Educ.) 

140. Concurso literario para jubilados y pensionados (Educ.) 

141. Obras en BUENOS AIRES ï San Vicente 

142. Las adicciones son un problema (SEDRONAR) 

143. 18/11 DIA INTERNACIONAL DEL AIRE PURO 

144. Obras en SANTA CRUZ 

145. Obras en CHACO ï Roque Sáenz Peña 

146. III Congreso Internacional de la Lengua Española 

147. Obras en CHACO ï Roque Sáenz Peña 

148. Obras en CHUBUT ï Trelew 

149. Que la violencia no te sea familiar (CNM) 

150. Que la violencia no te sea familiar (CNM) 

151. Elegir la docencia (Educ.) 

152. Técnicos para un país productivo (Educ.) 

153. Cumbre Cambio Climático 

154. Programa mejora calidad escuela media (Educ.) 

155. 1133 centros de alfabetización (educ.) 

156. Aniversario Diario La Nación 
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157. Aniversario Diario Ámbito Financiero 

158. Anuncios presidenciales en Las Flores 

159. Anuncios presidenciales en LA RIOJA 

160. Anuncios presidenciales en MORENO 
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11..11..--  

CCAAMM PPAAÑÑAASS  DDEE  BBII EENN  PPÚÚBBLL II CCOO  CCUURRSSAADDAASS  
 

 

En el marco de la Ley 22285/80 Art. 72, Inciso ñFò y ñGò, en los que se establece la 

disponibilidad de hasta 90 segundos por hora de transmisión para la difusión sin cargo en todos 

los canales abiertos de TV y radios AM y FM a nivel nacional para la emisión de mensajes 

oficiales y privados de bien publico, se cursaron las siguientes campañas: 

  

 

Campañas realizadas: 

 

1. Ministerio de Economía y Producción -Secretaría de Agricultura, Ganadería Pesca y 

Alimentación-ñPrograma Nacional de Prevenci·n de Roya de la Sojaò  

 

2. Ministerio de Economía - Secretaría de Política Económica - INDEC. -ñEncuesta de 

Turismo Internacionalò  

 

3. Presidencia de la Nación - Secretaría de Cultura - ñCONABIP ï BIBLIOBUSò  

 

4. Ministerio de Justicia, Seguridad y  DD.HH - ñProrroga para Acogerse a los Beneficios 

para las V²ctimas de la  Dictaduraò  

 

5. Presidencia de la Nación - Secretaría de Programación para la prevención de la 

Drogadicción y la lucha contra el Narcotráfico - ñElijamos la Vida 2004ò  

 

  

6. Ministerio de Economía y Producción -Secretaría de Agricultura, Ganadería Pesca y 

Alimentación - ò Programa Nacional de Prevenci·n de Roya de la Sojaò 

 

7. Ministerio de Salud - ñFestival Solidario para Promocionar la Donaci·n de črganosò 

 

8. Ministerio de Justicia y DD.HH.- Policía Federal Argentina - ò Ingreso de Agentesò  

 

9. Abuelas de Plaza de Mayo - ñDerecho a la Identidadò  

 

10. Ministerio de Trabajo, Empleo y Seguridad Social. - ñTrabajo Infantilò  

 

11. Ministerio de Salud -- ñAlimentosò 

 

12. Arzobispado de Buenos Aires - Centro televisivo Arquidiocesano - ñSemana Santaò  

 

13. Ministerio de Salud - ñMuerte S¼bitaò  

 

14. Ministerio de Educación, Ciencia y Tecnología - ñD²a del Investigadosò  

 

15. Ministerio de Justicia y DD.HH.- Policía Federal Argentina - ò Ingreso de Agentesò  
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16. Ministerio de Salud - ñSemana de la Vacunaci·n en las Am®ricasò 

 

17. Ministerio de Economía -. INDEC. ñEncuesta Complementaria de Pueblos ind²genas 

2004 ï 1Ü etapaò  

 

18. Abuelas de Plaza de Mayo - ñDerecho a la Identidadò  

 

19. Ministerio de Desarrollo Social -ñAlgod·n Infomercial 04ò  

 

20. Ministerio de Defensa Armada Argentina - ñIncorporaci·n 2004ò  

 

21. Ministerio de Desarrollo Social -ñAlgod·n, tren de Desarrollo Socialò 

 

22. Secretaría de Agricultura, Ganadería Pesca y Alimentación -ñPrograma de erradicaci·n 

de la Peste Porcina Cl§sicaò  

 

23. Comisión Nacional de Energía Atómica -ñ54 Aniversario de Creación de la CNEA y el 

d²a Nacional de la Energ²a At·micaò  

 

24. Ministerio de Salud ï ñControl del Tabaco ï Fumador Pasivoò 

 

25. Ejército Argentino - ñD²a del Ej®rcito Argentinoò 

 

26. Ministerio de Desarrollo Social / ñInfomercial 05ò 

 

27. Ministerio de la Producción ï INTI ñServicios de la Sociedadò 

 

28. Gobierno de la Ciudad de Bueno Aires -ñLey de Comunas de la Ciudad de Buenos Aires 

y para la reforma del C·digo Electoralò  

 

29. Arquidiócesis de Buenos Aires - ñCorpus Christiò  

 

30. Ministerio de Salud - ñPrevenci·n de las Enfermedades Respiratoriasò 

 

31. Ministerio de Economía. - INDEC. -ñEncuesta Complementaria de Pueblos ind²genas 

2004 ñ  

 

32. Gobierno de la Ciudad de Buenos  Aires -ñLey de Comunas de la Ciudad de Buenos 

Aires y para la reforma del C·digo Electoralò 

 

33. Prefectura Naval Argentina ï ñSemana de la Prefectura Naval Argentinaò  

 

34. Ministerio de Justicia y DD.HH.- Policía Federal Argentina - ò Ingreso de Agentes 04ò 

 

35. Secretaría de Seguridad Interior .- Policía Federal - ñHomenaje a los Polic²as Federales 

caídos en Cumplimiento del Deberò 

 

36. Ministerio de Salud - ñPrevenci·n de la Hepatitis Aò 

 



 25 

37. Ministerio de Justicia y DD.HH.- Policía Federal Argentinaò -Incorporación a la Policía 

Buenos Aires 2ò  

 

38. INTA - ñD²a de la Conservaci·n del Sueloò 

 

39. Ministerio de Desarrollo Social / ñInfomercial 06ò 

 

40. Provincia de Buenos Aires - ñForos Comunitariosò 

 

41. Instituto Nacional contra la Discriminación  - ñConciencia Antidiscriminaci·nò 

 

42. Ministerio de Justicia, Seguridad y  DD.HH ï Servicio Penitenciario Nacional ñD²a del 

SPFò  

 

43. Universidad Nacional de Cuyo - ñXV Feria de Informaci·n de la Oferta Educativa 

Superiorò Provincia de Mendoza 

 

44. Secretaría de Seguridad Interior - Dirección Nacional de Gendarmería -ñSemana de la 

Gendarmer²a Nacionalò  

 

45. Ministerio de Defensa - Fuerza Aérea Argentina - ñD²a de la Fuerza A®rea Argentinaò  

 

46. Ministerio de Desarrollo Social / ñInfomercial 07ò  

 

47. Ministerio del Interior - ñCenso de Veteranos de Guerraò 

 

48. Ministerio de Desarrollo Social / ñInfomercial 07ò 

 

49. Ministerio del Interior - ñCenso de Veteranos de Guerraò 

 

50. Ministerio de Justicia y DD.HH. - Policía Federal Argentina - òIncorporaci·n a la 

Polic²a Buenos Aires 2ò ampliaci·n  

 

51. Ministerio de Desarrollo Social / ñInfomercial 07ò 

 

52. Ministerio de Justicia, Seguridad y Derechos Humanos - Gendarmería Nacional 

ñIncorporaci·n de Cadetes/04ò 

 

53. Ministerio de Economía y Producción -Secretaría de Agricultura, Ganadería Pesca y 

Alimentación - ñPrograma Nacional de Desarrollo Citr²colaò 

 

54. Abuelas de Plaza de Mayo - ñDerecho a la Identidadò  

 

55. Arzobispado de Buenos ñCongreso Eucar²stico Nacional 2004ò 

 

56. Hospital de Pediatr²a Prof. Dr. Juan P. GARRAHAM  ñ IV Jornadas Internacionales de 
Enfermería en cuidados Intensivos Pediátricos 

 

57. Ministerio de Salud ñDeportes sin Tabaco- Hockey / Leonasò 
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58. Asociación Pro Naciones Unidas de Argentina - Primer Congreso Internacional - ñAbuso 

Infantil y Paidofiliaò 

 

59. Conferencia Episcopal Argentina - ñColecta Nacional M§s por Menosò  

 

60. Ministerio de Justicia - Servicio Penitenciario Bonaerense - ñIngreso de Cadetesò  

 

61. Ministerio de Justicia y DD.HH.  Policía Federal Argentina - ñIngreso de Agentes/04ò 

 

62. Ministerio de Salud Secretaría de Ambiente y Desarrollo Sustentable- ñProtecci·n de la 

Capa de Ozonoò - 

 

63. Patronato de la Infancia - ñPrograma Padrinazgosò 

 

64. Hospital de Pediatría Prof. Dr. Juan P. GARRAHAM - Programa Reciclado de Papelò 

 

65. Ministerio de Defensa Ejército Argentino - ñIngreso al Colegio Militar de la Naci·nò  

 

66. Ministerio de Defensa - Estado Mayor Conjunto de las Fuerzas Armadas 

 

67. Hospital de Pediatr²a Prof. Dr. Juan P. GARRAHAM  ñ IV Jornadas Internacionales de 

Enfermer²a en cuidados Intensivos Pedi§tricosò 

 

68. Ministerio de Salud ñDeportes sin Tabaco - Magnanoò  

 

69. Ministerio del Interior - Prefectura Naval Argentina - ñIngreso 2004ò 

 

70. Arzobispado de Buenos Aires - Centro Televisivo Arquidiocesano ñPeregrinación Juvenil 

a Luj§nò 

 

71. Ministerio de Educación, Ciencia y Tec. - ñPlan Nacional de Alfabetizaci·nò ï 

 

72. Ministerio de Seguridad Provincia de Buenos Aires - ñIncorporación a la Policía de 

Buenos Aires 2ò Colaboraci·n  Radio AM y FM de Capital Federal 

 

73. Ministerio de Educación, Ciencia y Tec. - ñPlan Nacional de Alfabetizaci·nò ï  

 

74. Asociaci·n de los Testigos de Jehov§  ñAsamblea de Distritoò  Anulada 28/09/2004  

 

75. Asociaci·n de los Testigos de Jehov§ ñAsamblea de Distritoò 

 

76. Arzobispado de Buenos Aires Centro Televisivo Arquidiocesano ñMisa de los Ni¶os con 

el Cardenalò 

 

77. Ministerio de Educación, Ciencia y Tec. ñPlan Nacional de Alfabetizaci·nò 

 

78. Secretaría de Agricultura, Ganadería Pesca y Alimentación - Instituto Nacional de 

Tecnología Agropecuaria INTA - ñINTA Expone 2004ò 
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79. Ministerio de Educación, Ciencia y Tec. ñFeria Nacional de Ciencia y Tecnolog²a 

Juvenilò  

 

80. Ministerio de Defensa Ejército Argentino ñIngreso a la Escuela de Suboficialesò  

 

81. Ministerio de Desarrollo Social ñInfomercial NÜ 09ò 

 

82. Ministerio de Desarrollo Social - ñManos a la Obraò  

 

83. Ministerio de Educación, Ciencia y Tec. ñPlan Nacional de Alfabetizaci·nò 

 

84. Procuraci·n del Tesoro de la Naci·n ñEscuela del Cuerpo de Abogados del Estadoò 

 

85. Ministerio de Justicia y DD.HH. Policía Federal Argentina ñSemana de la P.F.A.ò 

 

86. Ministerio de Salud Secretaría de Ambiente - ñEncuesta Nacional de Nutrici·n y Saludò  

 

87. Provincia de Buenos Aires Servicio Penitenciario Bonaerense - Ingreso/05ò 

 

88. Ministerio del Interior ï Gendarmer²a Nacional ñIncorporaci·n de Gendarmes/04ò 

 

89. Instituto Nacional Contra la Discriminaci·n ñConciencia Antidiscriminatoriaò 

 

90. Patronato de la Infancia - ñTarjetas de Navidadò 

 

91. Presidencia de la Nación - Comité Federal de Radiodifusión ï ISER 

 

92. Ministerio de Desarrollo Social - ñManos a la Obra / Infomercial 09ò Ampliaci·n  

 

93. Presidencia de la Nación Comité Federal de Radiodifusión - ñEl Comfer en Sinton²aò 

 

94. Asociaci·n para la Defensa de los Derechos del Animal ñDefensa de los Animalesò 

 

95. Ministerio de Salud Incucai ñDonaci·n de Organosò   

 

96. Procuración del Tesoro de la Naci·n ñEscuela del Cuerpo de Abogados del Estadoò 

 

97. Ministerio del Interior Policía Federal Argentina ñIngreso de Agentes 04ò 

 

98. Ministerio del Interior Prefectura Naval Argentina 
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2.  
CCOOMM UUNNII CCAACCII ÓÓNN  OOFFII CCII AALL   

  
INTRODUCCIÓN:  

 
La proyección internacional que se persigue para reposicionar a la Argentina ante el 

mundo hace necesario asegurar la presencia y el buen desenvolvimiento del gobierno 

nacional en materia de comunicación de eventos de jerarquía internacional o con 

repercusión mundial.  

 

OBJETIVOS:  
 

 

¶ Capitalizar la realización de eventos de jerarquía internacional en la Argentina 

para proyectar nuestra imagen ante el mundo.  

¶ Ordenar la comunicación de estos eventos asesorando y asistiendo a los distintos 

organismos  e instituciones nacionales y extranjeros en la instancia de difusión.  

 

 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:     
 

 

¶ Comunicación oficial del III Congreso de la Lengua Española 

¶¶  Comunicación oficial de la Cumbre Mundial de Cambio Climático-COP 10  

   

OTRAS ACCIONES DE PRENSA LLEVAS A CABO EN M EDIOS NACIONALES Y 

EXTRANJEROS 

 

¶ Homenaje a Eva Perón -  Salón Blanco 

¶ Homenaje a Neruda - salón Blanco 

¶ Convenio Sistema de Medios Públicos con Microsoft e Intel para digitalización de 

señales de Radio Nacional  y Canal 7 

¶ Lanzamiento del Programa Marca País 

¶ Convenio de Intercambio de la  Secretaría de Medios con el Gobierno Chino  

¶ Lanzamiento del Plan  Nacional de Lectura - CONABIP 

¶ Lanzamiento del Comité Científico Asesor del SEDRONAR 

¶ Informe sobre corrupción de KPMG 
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¶ Incidente con Tango 01, distribución Comunicado Oficial 

¶ Inauguración de obras en el interior del país. Acción de prensa paralelas a los viajes del 

presidente. 

¶ Convenio con Función Pública para la creación de Argentina.gov.ar 

¶ Lanzamiento del Festival Mediabaires en el evento ñCódigo Paísò 

¶ Balance de gestión del Correo Argentino 

¶ Acto 17 de noviembre  

¶ Asistencia permanente a la labor de prensa llevada a cabo por ministerios 
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33..    

CCOOOORRDDII NNAACCII ÓÓNN  II NNTTEERRMM II NNII SSTTEERRII AALL     

PPAARRAA  LL AA  CCOOMM UUNNII CCAACCII ÓÓNN  DDEE  GGOOBBII EERRNNOO  
 

 

 

INTRODUCCIÓN:  

 

Los hechos de la gestión, para que sean efectivos y adquieran carácter de solución para la 

ciudadanía, deben ser conocidos por toda la población. Cuando el Estado está presente, cuando el 

gobierno gestiona, la comunicaci·n no solo adquiere car§cter de ñobligaci·nò, sino que adem§s 

constituye un factor de éxito de las políticas públicas que se llevan a cabo.  

 

De allí que sea un requisito alcanzar una instancia de coordinación interna que asegure un 

manejo centralizado de la información que se genera en cada área para lograr que la gestión sea 

comunicada  de manera integral. 

 

 

OBJETIVOS:  

 

¶ Mantener el contacto permanente con los secretarios de Comunicación y/o voceros de los 

distintos ministerios y secretarías de gobierno, a fin de coordinar y consensuar aspectos 

puntuales de comunicación en base a sus respectivas agendas.  

¶ Ordenar la comunicación de las distintas áreas en el marco de una estrategia integral de 

comunicación. 

¶ Asesorar y asistir a los distintos ministerios y secretarias en la comunicación de su gestión 

¶ Proponer ejes de comunicación a las áreas, en función de las necesidades integrales. 

  
 

 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  

 

 

¶ Contacto permanente con los ministerios para evaluar sus necesidades de 

comunicación y coordinar la difusión de la acción de gobierno. 
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¶ Análisis sistemático de la información generada por cada área y evaluación 

permanente del posicionamiento global de gobierno en base a criterios metódicos. 
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44..  

UUNNII DDAADD  DDEELL   SSII SSTTEEMM AA  II NNFFOORRMM AATTII VVOO  DDEE  LL AA  NNAACCII ÓÓNN  AARRGGEENNTTII NNAA   

--UU..SS..II ..NN..AA--  
 

 

 

INTRODUCCIÓN:  

 

Toda gestión de gobierno debe poseer un adecuado sistema de circulación informativa a fin 

de que el escenario de gobernabilidad resulte controlable y efectivo. 

 

El punto de partida para ello es un esquema funcional  cuyo eje central radica en el 

seguimiento pormenorizado de la agenda informativa vinculada al gobierno para generar 

acción o reacción como complemento de la dinámica establecida desde los medios de 

comunicación.  

 

Para el desarrollo de este sistema de información se adaptaron componentes existentes  y 

se agregaron nuevos servicios a fin de conformar la UNIDAD DEL SISTEMA 

INFORMATIVO DE LA NACIÓN ARGENTINA ï U.S.I.N.A-: 

 

 

OBJETIVOS:  

 

¶ Sistematizar el seguimiento, clasificación, almacenamiento y distribución de los 

contenidos informativos y comunicacionales en general, relativos al gobierno 

nacional y a sus respectivas áreas de gestión.  

 

¶ Construir un recurso de acceso a la información que circula en los medios 

masivos, clasificada y almacenada, disponible para todos los organismos que 

componen el Poder Ejecutivo.  

 

¶ Lograr que el gobierno comparta información relativa a la cobertura de medios 

masivos, evitando la multiplicación y el malgasto de fondos y recursos. 
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ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  

 

 

 

El principal logro desde la conformación de USINA fue poner a disposición de  todos los 

ministros y secretarios del gobierno nacional, un seguimiento pormenorizado de las 

noticias que circulan en los medios masivos:  

¶ recortes y síntesis de prensa en versión papel y digital  

¶ cables de noticias  

¶ desgrabaciones  

¶ audio y video digital  

 

Todo ello se procesa y carga en internet en tiempo real, con un motor de búsqueda que 

permite recuperar información de hasta un año de antigüedad).  

 

Asimismo: 

 

¶ Se unificó la imagen y mejoró la presentación de todos los servicios que 

conforman el sistema informativo. 

 

¶ Se generó una versión digital de la Síntesis de Prensa de buena calidad y poco 

peso (PDF), que permite que la Síntesis de Diarios esté disponible con mayor 

accesibilidad (en cualquier lugar, en todo momento, en menor tiempo,  a menor 

costo) para todos los usuarios del sistema. 

 

¶ Se rediseñó el Resumen de Noticias para que el mismo emule la lectura rápida 

de los principales temas en los principales diarios y permita una rápida visión 

comparativa del perfil editorial asignado por cada medio.  

 

¶ Se extendió la inclusión del Resúmen de Noticias en la Síntesis de Prensa a los 

365 días del año (solo se confeccionaba de lunes a viernes) 

 

¶ Se fijaron criterios editoriales para determinar los contenidos de la síntesis de 

prensa y del resumen de noticias en base a pautas no estáticas. 
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¶ Se amplió la distribución de Síntesis de Prensa a todos los ministerios sin 

generar mayor gasto en insumos. 

 

¶ Se asignó clave de acceso al sitio USINA.GOV.AR a todos los Ministros y 

Secretarios del Poder Ejecutivo para que puedan acceder a información en 

tiempo real. 

 

¶ Se incorporó a USINA la cobertura de la actividad presidencial en medios 

LOCALES cada vez que el presidente se traslada ya sea dentro o fuera del país. 

 

¶ Se incorporó una Síntesis de Diarios Internacionales que rescata los principales 

artículos sobre Argentina publicados en la prensa del mundo. 

 

¶ Se incorporó un balance semanal sobre la presencia argentina en el mundo. 

 

¶ Se incorpor· un informe semanal sobre ñSectores en Crecimientoò que rescata 

los indicadores positivos de la economía de acuerdo a lo reflejado en los medios 

de comunicación.  

 

¶ Se incorpor· en forma sistem§tica el ñSeguimiento Especialò para los temas de 

interés específico del Presidente, el Jefe de Gabinete o el Secretario. 

 

Informes Especiales realizados: 

  

¶ El conflicto diplomático con Uruguay en la Prensa Internacional 

¶ La Cumbre de Monterrey en la Prensa Local 

¶ La gira española en los medios locales e internacionales 

¶ La crisis energética en los medios 

¶ Informe Semanal ñSectores en Crecimientoò   

¶ Análisis Semanal de Medios. Agenda y discurso circulante en los medios de 

comunicación.  
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¶ Análisis Semanal de la presencia Argentina en principales medios internacionales

  

¶ Encuesta Semanal ñLa Gente y las Noticiasò. Impacto y recordaci·n de las 

principales noticias en la opinión pública. 

 

Encuestas Específicas: 

¶ Cumbre de Monterrey 

¶ Visita Presidencial a España 

¶ Reforma Laboral 

¶ Piqueteros 

¶ Aumento de tarifas 

¶ Relación con el Fondo y los Bonistas 

¶ Discurso ante la Asamblea Legislativa 

¶ Cumplimiento con el Fondo frente al vencimiento del 9/3 

¶ Relación del gobierno con los medios 

¶ Museo de la Memoria (testeo pre y post acto) 

¶ Percepción pública sobre rumores de complot contra el gobierno 

¶ Percepción pública sobre la seguridad presidencial 

¶ Balance social del año de gestión 

¶ Percepción pública de la crisis energética 

¶ Tensiones con la Iglesia 

¶ Inseguridad 

¶ Delegación de Poderes al Ejecutivo 
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55..  

II MM AAGGEENN  DDEE  AARRGGEENNTTII NNAA   EENN  EELL   EEXXTTEERRII OORR  

EESSTTRRAATTEEGGII AA   MM AARRCCAA   AARRGGEENNTTII NNAA  
 

 

 

INTRODUCCIÓN:  

 

 

La Estrategia Marca País es la utilización de los factores diferenciales de un país 

(íconos, productos, lugares, personajes, arte, cultura, empresas, entre otros) con el 

objeto de posicionar y desarrollar sus principales productos y servicios en el resto del 

mundo, siendo además la manera más eficaz de emitir un mensaje racional y coherente 

sobre lo que el país quiere ser. Este instrumento no es ajeno por lo tanto al 

acrecentamiento del prestigio de un país y a la autoestima de sus habitantes.  

 

 

OBJETIVOS:  

 

¶ Establecer un sistema de construcción y mantenimiento de la Imagen de la 

Marca Argentina, que represente y enorgullezca a sus habitantes y cuente con 

el consenso necesario para poder perdurar en el tiempo. 

¶ Conseguir articular el mensaje argentino hacia el mundo. Lo que los 

argentinos queremos decir. Aquello que nos hace únicos y distintos. Nuestra 

contribución a este planeta y a este tiempo. 

 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  

 

 

¶ Presentación del documento Fundacional: Lanzamiento y presentación de la 

EMP mediante un Documento Fundacional con los alcances del programa de 

trabajo ya aprobado por Presidencia de la Nación y realizado por los equipos 

técnicos encargados de llevar adelante el proceso, que están actualmente 

trabajando en la continuidad de las distintas tareas implicadas en él. 

 

¶ Obtención del consenso interno: tanto entre los diferentes organismos 

estatales, como con el sector privado. Se pretende así que la EMP represente 
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a todos los habitantes y éstos la sientan suya. Se está trabajando en una serie 

de consultas a los diferentes actores involucrados a través de reuniones 

sectoriales, envío de cuestionarios a líderes empresariales, políticos, 

formadores de opinión y a todos auellos que pueden contribuir con ideas y 

sugerencias.  

 

¶ Edición y publicación del Libro ñArgentina un pa²s en serioò: Documento 

bibliográfico con testimonios fotográficos y fílmicos en soporte DVD 

confecconado en dos versiones: Español/Chino . Español/Inglés. Tirada: 1000 

ejemplares para la versión Español/Chino y 3000 para la versión     

Español/Inglés 

 

¶ Edición y publicación del Dossier ñArgentina un pa²s en serioò destinado a la 

misión Argentina  a Washington 

 

¶ Edición y publicación del Dossier ñSocios para el Desarrolloò destinado a la 

misión Argentin a a China. 
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6.  
AACCTTII VVII DDAADDEESS  CCOONNMM EEMM OORRAATTII VVAASS  

 

 
INTRODUCCIÓN : 
 

 

La memoria es un valor constitutivo de la Nación y un aspecto decisivo en el ejercicio 

de la democracia. Sirve cuando se mantiene viva, cuando hechos  y personas que 

marcaron sendero en la historia y que han sido ejemplo para las diferentes generaciones 

alimentan el presente desde el recuerdo. 

Rescatar y difundir estos valores, comunicar la memoria, es asignarle a la historia el 

lugar que merece en el debate nacional. 

  

OBJETIVOS:  

 

 

¶ Generar actividades que apunten a  recuperar la memoria como un valor 

fundamental de la convivencia democrática.  

 

ACTIVIDADES  DESARROLLADAS:  

 

 

Museo de la Memoria - 24 de marzo de 2004 

¶ Asistencia en la organización del acto de lanzamiento del Museo de la Memoria  

¶ Difusión previa y posterior del evento llevado a cabo en conmemoración del 28 

aniversario del golpe de Estado.  

  

 Fiesta Popular - 25 de mayo de 2004 

¶ Organización del recital con el que se celebró un nuevo aniversario del 25 de 

mayo.  

¶ Campa¶a de convocatoria al acto. ñTodos somos argentinos, todos juntos a la 

Plazaò.  

¶ Organización de la conferencia de prensa previa al acto.  

¶ Difusión previa y posterior de la fiesta popular.  
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Homenaje a Eva Perón - 26 de julio de 2004 

¶ Organización del acto con el que se conmemoró el 52º aniversario de la muerte 

de Eva Perón.  

¶ Realización del video homenaje. 

¶ Convocatoria y difusión previa y posterior al evento. 

   

Homenaje a Pablo Neruda - 1 de septiembre de 2004 

¶ Organización del acto homenaje al poeta chileno en el centenario de su 

nacimiento.  

¶ Realización del video homenaje.  

¶ Convocatoria y difusión previa y posterior al evento.  
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SEGUNDA PARTE 

PPOOLL ÍÍ TTII CCAA   DDEE  MM EEDDII OOSS    

DDEE  CCOOMM UUNNII CCAACCII ÓÓNN    

 



 41 

 
 

77..  

SSII SSTTEEMM AA  NNAACCII OONNAALL   DDEE  MM EEDDII OOSS  PPÚÚBBLL II CCOOSS  

  

 

INTRODUCCIÓN : 

 

El crecimiento relativo del sector de las comunicaciones en la Argentina durante la 

última década es uno de los más notables a nivel mundial, pero se dio bajo una lógica de 

alta concentración y de fuerte connivencia entre el poder político y los grupos 

dominantes.  

Para contrarrestar este escenario, el primer paso de la transición debe ser poner en valor 

al sistema de medios públicos aportándole contenidos pautados según criterios no 

comerciales pero sí de calidad, pertinencia, utilidad y atractividad para el público. 

De lo que se trata, por lo tanto, es de mejorar la radiodifusión pública, de desarrollar sus 

potencialidades como servicio público, y de que el mismo opere como vector de 

integración nacional, conectando a las distintas provincias y regiones entre sí mediante 

la información acerca de sus realidades sociales, culturales y económicas singulares y la 

exhibición de sus productos culturales, artísticas e intelectuales, desde una perspectiva 

federal.  
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77..11  

RRAADDII OO  NNAACCII OONNAALL
 

 

INTRODUCCIÓN:  

 

Partiendo de la convicción que el propósito de la emisora pública debe ser el de ofrecer 

una amplia variedad de programación informativa, educativa, cultural y de 

entretenimiento al público en general, que sea independiente y de calidad 

 

OJETIVOS:  

 

Alcanzar un ordenamiento técnico, legal y de contenidos que sea capaz de devolver a la 

emisora sus niveles históricos de audiencia.  

  

 

ACTIVIDADES DESARR OLLADAS:  

  

 

La tarea del presente año se resume en 10 puntos que cubren seis áreas de gestión. 

1. Normalización laboral.  Pase de personal contratado a planta permanente.  

Reconocimiento de funciones de periodistas y locutores en el régimen de 

Recursos Humanos.  Pago de Ciclos.  Preconstitución de la masa salarial con 

acuerdo de $250.- con carácter permanente y a cuenta de las negociaciones 

paritarias.  Apertura de las negociaciones paritarias. 

2. Sostenimiento con financiación propia del sistema técnico de toda la red.  

Refacción de 12 filiales a partir de los acuerdos con el Ministerio de Trabajo de 

la Nacion.  Acuerdo con la Comisión Nacional de Comunicaciones para la 

transferencia de material técnico de radiodifusión confiscado para munir a la 76 

radio emisoras de la Red nacional Azul y Blanca.  Licitación del sistema de 

irradiación y equipo de transmisión para la Planta PX de la  Localidad de 

Pacheco.  LRA1 Radio Nacional Buenos Aires, por un monto de 660.000 

dólares y un plazo de ejecución de 180 días a partir del 1ro de enero de 2005.  

Plan de digitalización de las radioemisoras de AM y FM de la ciudad de Buenos 

Aires y la reconversión de 20 radioemisoras de la Red a partir de una inversión 
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de 4 millones de pesos.  Plan integral reconversión tecnológica de todo el 

sistema con un costo de 6 y medio de dólares con una amortización de 24 meses. 

3. Reubicación de RN en el mercado publicitario demostrado en la sextuplicación 

de la facturación histórica por el concepto. 

4. Reaparición de RN en las mediciones de audiencias de Capital Federal (sexto 

lugar en la global) y afianzamiento de radio Nacional en el interior del país. 

5. Triplicación de la facturación publicitaria en el mercado interior. 

6. Fortalecimiento de la imagen institucional de Radio Nacional a partir de la 

creación de la Orquesta Juvenil y el Coro de Radio Nacional, así como de la 

multiplicación de las actividades del Auditorio y la participación de la radio en 

campañas de solidaridad nacional. 

7. Reordenamiento administrativo que redunda sobre mediados del año en curso 

con la reducción de la deudo corriente heredada mes a mes y el ajuste de gastos 

operativos. 

8. Refacción del emblemático edificio de la calle Maipú 555 único edificio de radio 

existente en el país sede de la histórica Radio el Mundo. 

9. Incorporación a la estructura funcional de las radioemisoras de Capital Federal 

del edificio ubicado frente a la sede de la radio Nacional en Maipú 554. 

10. Subida de AM 870 a la WEB. Diseño de Portal Radio Nacional en el que 

funcionará el primer Diario Digital Radial y el Fondo de Contenidos Radio 

Nacional Argentina.  Creación de la fonoteca de Radio Nacional. 

 

Emisoras del Interior:  

 

¶ Se encargó a los Directores la recuperación de los deudores morosos, con 

buenos resultados, tarea que sigue con el fin de desterrar esa idea de usar 

el Estado en beneficio propio.  

¶ Se reforzó la instrucción que nadie puede estar en el aire manteniendo 

deuda. 

¶ Convenio con el sello discográfico Barca Disco S.R.L.  a través de la 

cual cada emisora pudo elegir de catalogo los más prestigiosos artistas 

nacionales e internacionales. Como resultado se enviaron a las emisoras 

más de cinco mil discos compactos, lo que ha llevado a que tengamos en 

las cuarenta emisoras incluida Arcángel San Gabriel de nuestra 




