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SECRETARIA DE MEDIOS DE COMUNICACION

OBJETIVOSESTRATEGICOS

1.

Garantizar el derecho constitucional de las personas a la informacién y a la comunicacion
Aportar en la construccién de la comunicacion e imagen del Presidente y su gobierno

como asi también en su relaciéon camneedios de comunicacion.

Proyectar y posicionar a la Argentina hacia el exterior. Capitalizar la realizaciéon de
eventos de jerarquia internacional en la Argentina para proyectar nuestra imagen ante ¢

mundo

Poner en valor al sistema de medios publicosvdlver a las emisoras sus niveles

histéricos de audiencia, y a Télam su penetracion y credibilidad.

POLITICASY ACCIONES SUSTANTIVAS

1. Asesorar y asistir a los distintos ministerios y secretarias en la comunicacion de su gestion.

2. Establecer un sistema denstruccién y mantenimiento de la Imagen de la Marca Argentina,

gue represente y enorgullezca a sus habitantes y cuente con el consenso necesario para po

perdurar en el tiempo.

3. Ordenar técnica y juridicamente a los Medios Publicos y generar progiamaontenidos

de calidad a partir del estudio de las pautas de consumo cultural de los argentinos y de la

promocion a la industria de contenidos basada en el reconocimiento de nuevos talentos.

LOGROS

1.

3.

Realizacion de 230 avisos y mas de 15 campafasreoamdo la gestion de gobierno.
Difusion de 73 campafias de bien publico en el marco del art.72 de la ley 22.285. Estc
marca una intensificacion de la comunicacion oficial mediante avisos campafias del 50%

en relacion al ejercicio anterior.
Comunicacion ficial de la IV Cumbre de las Américas

Afianzamiento de Radio Nacional en el mercado publicitario, con un incremento del 25%

en la facturacion de las emisoras del interior.



4. Presentacion del Primer Informe del Sistema Nacional de Consumos Culturales,
incluyendo la medicion de las audiencias televisivas, radiales y de medios graficos a fin
de evitar el monopolio de informacién y aumentar la objetividad y credibilidad en

beneficio de toda la industria de medios.

5. Desarrollo de la Estrategia de Marca Argy@s que sera presentada en el afio 2006. La
mi sma fue el resultado del consenso al ca
Argentinad con casi 1300 participantes d
base. La estrategia escrita fue desarrolladande el Gltimo semestre de 2005 por
profesionales de mdltiples areas, lo que la transforma en una de las Marcas mas
interdisciplinarias del mundo y esta compuesta por una Estrategia base, que define los
lineamientos generales, un manual de gestion diackyi 16 enfoques
multidisciplinarios complementarios. Asimismo a través de un concurso de identidad
visual para la Marca Argentinase eligi6 el isologotipo que representara al pais en el

mundo.
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l.
PRINCIPALESDIRECTRICESDE GESTION DELA SECRETARIA DE MEDIOSDE
COMUNICACION

Atento a los principios esbozados al inicio de la gestion, las directrices politicas que orientan I
actividad de la Secretaria de Medios de Comunicacion son:

1 Abogar por el buen funciondaemto del sistema de medios de comunicacion en su
totalidad, de manera de garantizar el derecho constitucional de las personas a I

informacion y a la comunicacion.
1 Proyectar y posicionar a la Argentina hacia el exterior.

1 Aportar en la construccion de laraunicacion e imagen del Presidente y su gobierno,

como asi también en su relacion con los medios de comunicacion.

1 Poner en valor al sistema de medios publicos, posicionandolo como una opcion que
COMPLEMENTE al sistema de medios privados con contenidatados segun criterios

no comerciales pero si de calidad, pertinencia, utilidad y atractividad para el publico.



PRIMERA PARTE
CoOMUNICACION OFICIAL



1.
CAMPANASPUBLICAS

INTRODUCCION:

La configuracion del Estado de Derecho, se basa @bservacion de cuatro pautas

fundamentales de organizacion:

1 Acceso de los gobernantes al poder a través del sufragio universal y duracion finita de
los mandatos.

1 Separacion de los poderes del Estado

1 Imperio de la ley y libre ejercicio de sus derecposparte de los ciudadanos.

1 Publicidad de los actos de gobierno.
La veraz y completa informacién es un elemento necesario para la vida democratica.

Sin esta informacién no puede ejercitarse plenamente el derecho a la libertad de expresic
como un mecasmo efectivo de participacion ciudadana ni de control democratico de la

gestion gubernamental. De aqui deviene el principio de publicidad de los actos de gobierno.
Cuando el Estado esta presente, cuando el gobierno gestiona, la comunicacién no so
adquer e car 8cter de Aobligaci - -no, sino gque

politicas publicas que se llevan a cabo.

Es el caso de acciones como el Plan Nacional de Alfabetizacion, la Politica Nacional de
Medicamentos, la entrega gratuita de DIITarjeta Social para Jefes y Jefas de Hogar, o el
Censo de Veteranos que por primera vez en la historia empadrondé a 25 mil ex
combatientes. Todas estas politicas carecerian de sentido si no llegan a conocimiento de

poblacion a la que se dirigen.
Si se observa la actividad de gobierno, que diariamente se difunde a través de los medios, .

tendra conciencia del ritmo que caracteriza a la gest@imsecuentemente, la profusion de

actos de gobierno reclama mayor comunicacion.
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Esta comunicacion tienen modelo claro: Bajo este modelo, la gestiébn se comunica dia a dia,
con datos precisos y certerdmjo una estructura netamente informativa, con poca marca

publicitaria para que la poblacion conozca qué se hace y cOmo se invierten sus recursos.

La Seretaria de Medios de Comunicacion han optimizado al maximo los recursos del Estadc
en la produccion de piezas y campafias, utilizando personal idéneo propio y el Sistem:
Nacional de Medios Publicos cada vez que la ocasion lo permite. Asi se evitan gastos d
tercerizacion de creatividad y produccion, que de este modo pueden ser volcados

directamente a la comunicacion.

OBJETIVOS:

Basadas elos principios recién mencionadoguran entre las misiones centrales de la

Secretaria de Medios de Comunicacion:

1 Efectuar la difusion de los actos del Estado Nacional a fin de proyectar la imagen del
pais en el ambito interno y externo.

1 Entender en la difusién de la actividad del PODER EJECUTIVO NACIONAL y en
su relacion con el periodismo nacional e internacional.

1 Entender y efectuar la planificacién y contratacion de la publicidad oficial.

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

Planificacion y Presupuesto

La asignacion de recursgwesupuestariofue la resultante de una planificacién realizada
considerando los destinatasi deseadqgsasi como la cobertura geogréfica, relacionando la
misma con los objetivos del mensaje solicitado. Con estas variables y conforme al tipo de
soporte publicitario seleccionado para difundir el mensaje (grafica, via publica, medios
audiovisuales|nternet, etc.) se selectiaronlos medios y franjas horarias para alcanzar el
objetivo de comunicacién, tratando de llegar a la mayor cantidad de medios en todo el pais

permitiendo de esta forma fortalecer el pluralismo informativo. En cuanto a lokbsmon
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asignados, los mismos surgen de la tarifa comercial (con los correspondientes descuentc
obtenidos por la Agencia). Para la planificacién se consmleespacios rotativos, eleccion de
franja horaria o programas, teniendo en cuenta los objetivosrdenzzacion.

La finalidad de la comunicacién la deterdiel organismo solicitante en funcién de los
objetivos reqaridosen cada casdNi los mediosempleadosni el universo social, ni la cobertura
geograficafueron iguales cuando se tiatde campafias siales orientadas a los sectores
desocupados, o bien cuando compi@md conjunto de la poblacién en la difusion de politicas
sanitariasque cuando se oriemtm a sectores de mayor consumo Yy nivel socioeconémico como

en el caso de la campafia de canjadkuda externa.

La planificacion considér en cada caso el objetivo de comunicacién requerido. Una vez

identificado el mismo se considepa los siguientes factores:

* El rating o cantidad de audiencia cuando sedtd® optimizar la inversion publtaria en
relacion con el impacto o el alcance de la misma. AlUn asi siempre éeetorouenta el
destinatario principal requerido por el organismo; esto es, nivel educativo, de ingresos, situacio

social, etc.

* El tipo de medio, su cobertura poblacionalgeografica procurando alcanzar el universo
solicitado con las herramientas mas apropiadas. Por ejemgdleé lnomismo cuando se t@ate
campafias destinadas a sectores poblacionales muy especificos, como es el caso de las camp:
de canje de la deudan cesacién de pagos o la de los damnificados por la tragedia de
Cromagnon, que la campafia de defensa del consumidor y previniendo en contra de los aument

de precios, en el que los mensajes\dstan orientadas a la poblacién en su conjunto.

* Para optizar la planificacion se consideom, ademas, herramientas tales como la
informacion disponible en materia de tirada y circulacién de publicaciones (IVC), mediciones de
audiencia en radio y television, investigaciones eualcuantitativas suministradapor los

clientes, asi como por los propios medios.

La asignacién de recursos por tipo de medios fue la siguiente:
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Medios Audiovisuales
TV Capital

TV Interior

Cables Capital
Cables Interior
Radios Nacionales
Radio Interior

Cine

Total Medios Audiovisuales

Medios GH#ficos
Diarios Nacionales
Grafica Interior
Revistas Nacionales
Total medios gificos

Via Publica

Via Publica Capital
Via Publica Interior
Total Via Riblica

Otros

Produccdn y Creatividad
Varios

Total Otros

Total General

$

14.622.28¢
6.705.79¢€
10.659.24¢
1.725.457
9.194.25C
6.286.50¢€
3.005.64C
52.199.18¢

33.059.097
6.606.184
6.784.72%

46.450.00¢

5.765.77¢
3.183.61¢
8.949.39C

4.564.78€
4.954.391
9.519.80

117.117.76%

%

12%
6%
9%
1%
8%
5%
3%

45%

28%
6%
6%

40%

5%
3%
8%

4%
4%
8%

100%
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Campaiias Cursadas:

Campafia Nacional de Obras Publicas

Como motor de la reactivacion y generador de mano de obra genuina, estuvo orientada a
gue toda la poblacidén sepa en dénde se invierte el dinero recaudadsePnotivo la
informacion fue detallada por areas de gestion (nuevas viviendas, soluciones
habitacionales, control de inundaciones, agua potable, obras viales y atencion de
emergencias) y contiene la descripcion de las obras, el monto de inversestadelde

ejecucion, ademas de una pagina web para consultas.

Campafia Manos a la Obra

En esta campafa se trabajo con las comunidades a nivel provincial, municipal y a travé
de organizaciones de la sociedad civil. Lo mas importante a comunicar fue la
paricipacion de las personas para buscar el crecimiento y el desarrollo econémico justo
que brinde oportunidades para recibir un apoyo econdémico por su iniciativa, por eso Se
buscé acercar a los beneficiarios a participar y proponer proyectos productivos que

generen la movilidad de las economias regionales y la iniciativa comunitaria.

Campafia Medicamentos Genericos
En busca de promover la obligatoriedad de la prescripcion de drogas segun su nombr
genérico (Ley de Genéricos) y de comunicar a la poblaciar ssite derecho. Hoy mas

del 70% de los medicamentos se prescribe por su nombre genérico.

Campafia Soja- Roya

Se realiz6 como una medida de prevenciéon frente a la plaga de roya que afecta la
plantaciones de soja. La campafa tuvo como destinatariospaoliisctores agricolas.
También se publicitdé un-800 (INTA) para realizar consultas.

Campafna miPC

La campafia de comunicacion se centré en la posibilidad de que cada hogar pueda ten
una PC. El Programa es una iniciativa del Ministerio de Economia qupogiele
concretar gracias al entendimiento de numerosos actores del sector publico y privado, qu
hicieron los aportes necesarios para integrar un producto competitivo y colocarlo en todc
el pais en condiciones accesibles aun para los sectores menesitigen términos
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socioecondmicos.

Campaiia Defensa del Consumidor
Como estrategia de comunicaci-n se | e i
prevenirlo de los comercios que aumentan los precios y aconsejarlo sobre diversa:

alternativas para adar su bolsillo.

Campaiia Cambio Climéatico

La campafa tuvo la intencién de informar al publico en general sobre las causas y efecto:
del cambio climético a nivel global y regional e instalar el tema como una cuestion de
Estado. Por otro lado, se buscoatisr la problematica de una manera didactica, con un
lenguaje claro y sencillo, que permita concientizar a los distintos sectores de la sociedad
sobre la necesidad del compromiso de cada persona para detener este proceso. Y por

ultimo, resaltar la impoancia de que la X conferencia se realizara en la Argentina.

Campaiia Derechos de la mujer
El objetivo principal de la camparia fue el de informar claramente los derechos de la

mujer para que puedan ejercerlos en la sociedad.

Camparfia Censo Nacional Economc fiConocer para crecero
El INDEC elaboro el Censo Nacional Econémico. La comunicacion se enfoco en la
necesidad de conocer la situacién economica del pais con datos precisos con el fin de
promover su desarrollo. Para esto fue necesaria la colaboracigragtitipacion de un

sector importante de la poblacién.

Campafia Prevencion de adicciones
Comunicar un €800 para enfrentar los problemas de adicciones mediante un mensaje

claro y directo: ALas adicciones te dej a

Campafia Repatriacién de cientificos.
El objetivo es incentivar el regreso de los cientificos argentinos que viven y trabajan en el

exterior.

Campafa Hechos
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Se difunden los hechos producidos durante los dos afios de la gestidon Kirchner.

Campafa Programa Nacional de Alfaletizacion

Se calcula que por cada egresado universitario hay un analfabeto. La camparia logro
comunicar la importancia del involucramiento de toda la sociedad como primer paso para
poder recuperar el nivel de excelencia educativa. Ademas, se consiguaver den
alfabetizacion digital, con la entrega de equipamiento y capacitacion gratuita para

docentes.

Campafia Procreacion Responsable

Solicitada por el Ministerio de Salud y Ambiente de la Nacion, esta campafia logra
difundir exitosamente tanto los delnes que tiene la poblacién a la procreacion
responsable como las herramientas que el Estado brinda para alcanzar los objetivos

deseados.

Campafna CONABIP

El objetivo de la campafia es promover la lectura y la concurrencia del publico a las mas
de 2100 biblbtecas populares que existen en todo el pais, dependientes de la Comisién
Nacional de Bibliotecas Populares.

Avisos realzados:

. Si estuviste en Cromagnon.
. Atencion prioritaria para los damnificados de Cromagnon.
. Obras en la Provincia de Bs AVilla Itati, Bernal y Quilmes.

. "Encuentro de la Fe y la Historia™ Lujan 2005.

1
2
3
4
5. Obras en la Provincia de Bs AdMar del Plata.
6. Clasicos al Atardecer.

7. Obras en Neuquén.

8. "Todos ellos tienen una familia". Ministerio de Justicia y Derechos Humanos
9. Buscado $200.00@.

10.Propuesta de candidatos Poder Judicial y Ministerio Publico.

11.Pl an AChau Lombri zo.

12. Licitacién Publica N 15/2004.
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13. Programa Nacional de Olimpiada€onvocatoria Universidadees Argentinas.

14.Convocatoria Jovenes profesionaleiteligencia Criminal

15. Convierta sus bonos en realidad.

16."Trabajamos para darle una nueva posibilidad". Ministerio de Justicia y Derechos
Humanos.

17.0bras en la Provincia de Bs. AsBerazategui.

18.En calidad educativa a mayor inversion mejores resultados.

19.Obras en la Provincia de BssA Las Flores.

20.Congreso Nacional, Que la Violencia no te sea familiar.

21. Aniversario Ambito Financiero, 28 afos.

22."Necesitamos tecnicos para construir un pais productivo".

23."Elegi la docencia”.

24.0bras en Chubtit Trelew.

25.Programa de Mejora de la Calidad d&&tuela Media.

26. Licitacion Publica N° 16/04 chalecos antibalas.

27.Cuando el pizarron es la pantalla.

28.0bras en MendozaSan Rafael.

29.0bras en ChaceR.S. Pefia.

30.0Obras en Santa Cruz.

31.Empresa Libre de humo de tabaco.

32.Las adicciones son un problema.

33.0bras end Provincia de Bs. As.San Vicente.

34.Concurso literarios para jubilados y pensionados.

35. Parlamento de escuelas por la paz y la solidaridad.

36.Marta Argerich en fabrica recuperada.

37.Ni pueblos grandes ni pueblos chicos. Pueblos argentinos.

38. ¢ El pasaporte y leedula?

39.Obras en la Provincia de Bs. Ad/edia- L.N.Alem - J.B. Alberdi

40.Censo docentes2004

41.0bras en Santa Fe&San Lorenzo

42.0bras en la Provincia de Bs. AsChivilcoy

43.Deci Presente!

44.153 becas de investigacion

45.Plan "Nacer Argentina”Primero ellos
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46.0Obras en Entre RiosMaria Grande

47. SEDRONAR- La adiccion es un camino sin vuelta

48. Argentina crece leyenddBibliotecas populares.

49.Hay alguien que te defienda. Defensa del consumidor.
50.Programa Nacional de Regularizacion de extranjeros.

51.El Che Guevara pdos fotografos de la Revolucién

52. Ministerio de Justicia y Derechos Humanaorenzetti

53.Nace Canal 7 y la TV argentina

54.0bras en la Provincia de Bs. AQuilmes

55.Programa de vinculacion Empregascuela

56.0bras en la Provincia de Bs. ASigre

57.0bras en Cordwa- Las Varillas

58.40 organizaciones dicen presente. Programa Nacional de Alfabetizacion.
59.E | Ministerio de Educaci-n invita a I
60. Decreto 2 dias de duelo por Carmen de Patagones

61.Llamado Publice Belgrano Cargas SA

62.Derechos Humanos: Memoria, verdad y justicia

63.Obras en Formosa, Ciudad Clorinda

64.0bras en Mendoza

65.Obras en Misiones

66.Obras en Buenos Aires, San Fernando

67.0bras en Santa Cruz, Puerto Deseado

68. Plan Federal de Salud, Licitacion Publica NIBL

69. Ministerio de Educadin, Ciencia y Tecnologia, Régimen de Cargos
70.Marca Argentina, Aviso Seminario Nacional

71.Marca Argentina, Programa.

72.Marca Argentina, Membrete.

73.Marca Argentina, Certificado

74.Marca Argentina, Aviso

75.Programa mi PC, para que la tecnologia entre a tu casa masdo.
76.Ministerio de Educacion, Ciencia y Tecnologia, llamado a concurso nacional
77.Secretaria de Cultura, Premios Nacionales

78.Aniversario La Razoén, aviso 100 afios

79.0bras en Buenos Aires, San Nicolas
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80.Plan Energético Nacional, Lo estamos logrando entre todos

81.Censo Nacional Economico, Conocer para crecer

82.Cine de la Antartida, La sala més Austral del mundo

83.Propuesta de candidatos para, Poder Judicial / Ministerio Publico

84.Libros, una herramienta fundamental para el crecimiento de nuestros chicos

85.Fondo nacional @ artes, secretaria de cultura

86.Casas de Justicia, una respuesta efectiva para el acceso a la justicia

87.Biblioteca Nacional, Comenz0 el inventario

88.Libros, una herramienta fundamental para el crecimiento de nuestros chicos

89.Pcia de Buenos Aires y Conurbanoydrsion, trabajo y viviendas, Inclusion
social

90. Ministerrio de educacion, cienci y tecnologia, Familias con la escuela

91. Seminario, la Corte Penal Internacional, desafio de una justicia sin fronteras para
la humanidad

92. Aniversario Capital Mar del Plata, avi$60 afios

93. Ministerio salud y ambiente, con informacién podemos decidir.

94. Este negocio se solidariza con el bolsillo del consumidor y la economia del pais.

95. Ministerio de Justicia y derechos humanos, trabajamos para darles una nueva
posibilidad

96.Obras en Rio Bgro: Cipolletti, C. Cordero, Choele Choel. Roca, R. Colorado,
S.Antonio Oeste, Viedma

97.CONABIP en la feria del libro, Argentina crece leyendo

98.INADI, dia internacional contra todas las formas de discriminacion

99. Programa de mejoramiento del sistema educativo

100. Presentacion feria del libro, salud sexual, reproductiva y la procreaciéon
responsable

101. Cada dia 500 planes sociales se convierten en trabajo

102. Ministerio de educacion, ciencia y tecnologia, licitacién publica

internacional

103. Aniversario Prensa Chica, Aviso aBos

104. Obras en Santa Fe, Rosario

105. Propuesta de candidatos para, Poder Judiacial / Ministerio Publico
106. Biblioteca Nacional, Ciclo de pensamiento contemoraneo

107. Obras en Santiago del Estero
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108. Santiago del Estero, 25 de mayo, la patria somos todos

1009. Obras en La Pamp&anta Rosa

110. Premio Nacional Mujeres Destacadas

111. Para construir hay que saber, Ministerio de Salud y Ambiente.

112. Aviso Premio a la creatividad y el esfuerzo

113. Obras en Santiago del Estero

114. Dia del Periodista

115. Obras en Coérdoba

116. Mas becas para nuestros chicos, @omfuturo para todos

117. Bibliotedcas populares, Informarnos en nuestro derecho

118. Vialidad, seguimos en camino hacia la integracion latinoamericana

119. Plan Federal de Salud, Licitacion Publica NIEL

120. Para construir hay que saber,

121. Obras en Provincia de Buenos @sr Moron

122. Obras en Catamarca

123. Bombardeo a Plaza de Mayo

124. Plan nacional de ciencia y tecnologia, un gran avance de nuestra ciencia

125. Semana de prevencion de las adicciones. SEDRONAR.

126. Obras en Tucuman

127. Fondo nacional de artes, secretaria de cultura

128. Primer congres nacional de genética bovina, composicion tema la vaca

129. Ministerio de educacion, ciencia y tecnologia, Vacaciones para divertirse y
aprender

130. Ministerio de salud y ambiente, 182 becas de investigacion

131. Biblioteca nacional, Actividadegulio y agosto

132. Defersa del consumidor, productos eléctricos, simbolo de seguridad

133. Ministerio de educacion, ciencia y tecnologia, rectificatoria

134. Programa integral para la igualdad educativa y compensatoria

135. Estamos levantando la vat€ ENARD

136. Concurso de fotografia, no al traanfantil

137. Proyectos federales de innovacion productiva 2005

138. Plan nacional de ciencia y tecnologia, un gran avance de nuestra ciencia

1309. Afichetas para Santa Cru5EDRONAR

140. Obras en Provincia de Buenos Aires, Esteban Echeverria
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141. Obras en Provincia de Buenases, Ayacucho

142. Obras en Provincia de Buenos Aires, Pilar

143. Ministerio de educacion, ciencia y tecnologia, rectificatoria
144. Obras en Provincia de Buenos Aires, Ezeiza

145. Obras en Provincia de Buenois Aires, José C Paz
146. Obras en La Rioja

147. Obras en Provincia de Buengires, Moron

148. Obras en Provincia de Buenos Aires, Laferrere

149. Obras en Formosa

150. Ministerio de educacion, por que apoyar a los jovenes es construir el futuro
151. Obras en San Juan

152. Obras en Nuequén, Zapala

153. Obras en Provincia de Buenos Aires, Lomas de Zamora
154. Aniversario Clarin, 60 afios

155. Solicitada educacion, gobernadores

156. Solicitada educacién, organizaciones

157. Obras en Provincia de Buenos Aires, Tres Arroyos
158. Obras en Provincia de Buenos Aires, Berisso

159. Obras en Provincia de Buenos Aires, Tandil

160. Obras en Provincia de Buen Aires, Campana

161. Obras en Provincia de Buenos Aires, Merlo

162. Obras en Provincia de Buenos Aires, Balcarce

163. Obras en Provincia de Buenos Aires, Lincoln

164. Primer festival de cine y video cientifico del Mercosur
165. Obras en Ezeiza.

166. Obras en Jose. C Paz.

167. Obras erLa Rioja.

168. Obras en Moron.

169. Obras en Mercedes. Laferrere.

170. Obras en Formosa.

171. Apoyar a los jovenes, es construir el fututo.

172. Obras en San Juan.

173. Obras en Neuquen. Zapala.

174. Aniversario diario Clarin
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175. Compromiso de las organizaciones de la sociedad argentite p

educacion, la ciencia y la tecnologia.

176. Compromiso de los gobernadores argentinos por la educacion, la ciencia y
la tecnologia.

177. Obras en Tres Arroyos.

178. Obras en Berisso.

179. Obras en Tandil.

180. Obras en Campana.

181. Obras en Merlo.

182. Obras en Balcarce.

183. Obras a Lincoln.

184. Propuesta de candidatos para cubrir vacantes en el Poder Judicial de la
Nacion.

185. Convocatoria de educacion. Editoriales. Enciclopedias Universales.

186. Jornada "Miradas interdisciplinarias sobre la violencia en las escuelas”

187. Obras en Ayacucho.

188. Obras en San Martin.

189. Obras en Florencio Varela.

190. Obras en Esteban Echeverria.

191. Obras en Pilar. Crece Argentina.

192. Obras en Tigre. Crece Argentina.

193. Obras en Lomas de Zamora.

194. Juegos Nacionales Evita

195. 43.000 argentinos mas podran leer este aviso. Certificados de

alfabetizacion.

196. Llamado a concurso nacional. Identidad visual para la marca argentina.

197. Convocatoria de educacion. Editoriales. Textos para alumnos de 2 ciclo de
la EGB.

198. Llamado a licitacion publica internacional para contratacion de
impresiones

199. Biblioteca Na@nal. Actividades octubre 2005.

200. Obras en Junin.

201. Obras en Pergamino.

202. Obras en San Isidro.
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203. Obras en Vicente Lopez.

204. Obras en Jose C Paz.

205. Crece Lomas de Zamora.

206. Crece Pllar.

207. Concurso Nacional de identidad visual para la marca argentina. En tu pais

podes dejatu marca.

208. Propuesta de candidatos para cubrir vacantes en el Poder Judicial de la
Nacion.

209. Manual de prensa. IV cumbre de las Américas.Espafiol

210. Manual de prensa. IV cumbre de las Américas.Ingles

211. Menos impuestos para las Pymes.

212. Una beca para tu futuro. Pragna Nacional de Becas Universitarias.

213. Credenciales Fotoperiodistas. VI Cumbre de las Américas

214. Festival tango Joven.

215. Consejo Nacional de la Mujer. Tenemos derecho a una vida libre de
violencia.

216. Propuesta de candidatos para cubrir vacantes en el PodéalJielia
Nacion.

217. Programa de renovacion pedagdégica. Elegir la docencia. Convocatoria
becas 2006

218. Carreras de especializacion de postgrado.

219. Defensa al consumidor. 08@®6-1518

220. Carreras de especializacion de postgrado.

221. Einstein a Hombos de Gigantes. Unaestua para nada relativa.

222. Consumos culturales.

223. Festival tango Joven.

224, Consumos culturales

225. Aniversario diario Ambito financiero.

226. Obras en Tucuman.

227. Estudia. Inverti en vos.

228. Biblioteca Nacional. Actividades diciembre 2005.

229. Buscado

230. Programa nacional de @ipiadas.
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1.1-
CAMPANAS DE BIEN PUBLICO CURSADAS

En el marco de la Ley 22285/8Q@r t . 72, Il nciso AFO y nAGoO,
disponibilidad de hasta 90 segundos por hora de transmision para la difusién sin cargo en todc
los canales abiertosedTV y radios AM y FM a nivel nacional para la emisibn de mensajes

oficiales y privados de bien publico, se cursaron las siguientes campafias:

Campaifias realizadas:

1. Ministerio deSalud- fiPrevencion de la Diarrea Infaritil

2. Ministerio de Justiciay Dereos Humanos i Consul t a p¥%bl i ca par
inmediatas y eficaces para la prohibicion y eliminacion de las peores formas de trabajo
infantil o

3. Oficina de Servicios Generales MNONT A Gr upos de Famili ao

4. Ministerio de Desarrollo Socialii | n f o eseld/T2I12HWA50

5. Ministerio de Economia Secretaria de Politica Econémict?hNNDECT A Encuest a d
Ocupaci -n Hotelerabo

6. Ministerio de Economia Secretaria de Politica EconomiclhNDECi A Encue st a
Compl ementaria de Pueblos ind2genas 2004

7. Ministerio de Eonomiay Producciohi Concur so Naci onal de Pr
I nnovar 20050

8. Ministerio de Economia Secretaria de Politica EconomicthNDECi A Encue st a
Naci onal Agropecuaria 20050

9. Ministerio de Justicia, Seguridad y Derechos Humanos r - r racdAgogersp alos
Beneficios para |l as V2ctimas de | a Dict a

10.Abuelas de Plazade Maydi Der echo a | a I denti dado

11.Ministerio de Salud y Ambieneii Cr oma - n o

12. Arzobispado de Buenos Airéentro Televisivo Arquidiocesanoi Se mana Sant

13.Caritas Argentind i Cel ebraci -n de | a Semana Sant ac

I4AAMIATAEXposici-n Retratos de una Comuni da

15. Ministerio del Interioi PoliciaFederal Argentinafil ngr es o de Agent es
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16.Ejército de Salvaciohi c as c 0s 0
17.Ministerio de Salud y Ambienien Encuest a NacdenRIl edgoF2a0b0
18. Ministerio de Interioi Gendarmeria Nacional Argentindi | ncor por aci - n d
Gendar mes/ 050
19.Ministerio de Salud y Ambienei Vacunaci -n Anti sarampi ono
20.Ministerio de Salud y Ambientefi| nf ecci ones Respiratorias
21.Ministerio deDefensd Armada ArgentindA i D2 a de | a Ar madao
22.Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Pescay Alimentathorl i i | NTA Expone
NOAO
23. Ministerio de Justicia y Derechos HumaiidRegistro Nacional de Informacion de
Personas Menores Extraviada8 Nisf oPer di dos 0
24. Arquidiocesis de Buenos Airési Cor pus Cr i sti 0.
25.Comision Nacional de Energia Atomicdi D2 a Naci onal de | a Ene
26.Ministerio de Defensafi D2 a d e | Ej ®r cito Argentinoo
27.Fundacion Argentina para el Bienestar Aniin®IABAT A Ay ¥d esnad sv aar | 0s 0
28.Caritas Argentinéa i Col ect a Anual o
29. Ministerio el Interiori Prefectura Naval Argentiiain | ngr eso 20050

30. Ministerio del Interiofi Policia Federal Argentinaiil | ngr es o de Cadet e:¢

31.Ministerio del Interiofi Prefectura Naval Argentinial Semame | a PNAO
32.Ministerio del Interiofi Policia Federal Argentiniai Ho menaj e a | os Pol
Cumpl i miento de su Debero

33.Presidencia de la NacidnSec. De Programacién para la Prevencion de la Drogadiccién
y Lucha contra el Narcotrafidoii 2 6 / 861 DE er naci onal del Us«
34.Ministerio de Salud y Ambienfie Sec. Ambiente y Desarrollo Sustentabié P | a n
Nacional de Manejodel Fuegal ul i o Oct ubre 20050
35. Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y AlimentadfAT A Se mama de |
Conservaci-n del Suel oo
36. Ministerio de Economia Secretaria de Politica EconomictNDEC i Encuesta de
Turismo Internacional.
37.Secretaria de Agricultura, Ganaderia , Pescay AlimentadioB e |l | o de <cal i c
Al i mentos Argentinoso.
38.Ministerio de Smud y Ambientee iEducaci -n y prevenci - -n de

transmitidas por Alimentoso

25



39. Gobierno de la Ciudad de Bs.AsCentro de Epilepsia Hospital Ramos Mejia
ASemana de | a Epilepsiao.

40.Ministerio del Interiofi Gendarmeria Nacionéli Se mana. M.eAd a G

41.Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Alimentadio®@f i ci na e Ri es
Agropecuari oo

42.Ministerio de Justicia, Seguridad y DDHHi Pr - r r oga par a Acoger s
para |l as V2ctimas de | a Dictadur ao

43.Ministerio de Defensa Fuerza Aérea fgentinai i Semana de | a F. A. A

44. Ministerio de Educacion, Ciencia y Tecnologi8ecretaria de Ciencia, Tecnhologia e
Innovacién Productivai Ter cer Semana Nacional de | a

45.Hospital de Pediatria Prof. Dr.Juan P. GarrahdimV |  Jaosr nvMaud t i di sci pl

46.Universidad Nacional de Cuyoin XVI1 Feria de I nformaci - -n
Superioro

47.Ministerio de Defenséa Ejército Argentinad il ngr eso al Col egi o Mi
Escuela de Suboficial eso.

48. Ministerio de Defensa Armada Argentindl ngr eso a | a Escuel a |
49.Liceo Naal Militari A Al mi rante Guill ermo Browno
50. Conferencia Episcopal Argentiiidi Col ect a Naci onal M8s por

51.Ministerio de Defensa Armada Argentind il ngr eso profesional e:

52.Ministerio de Efensd Estado Mayor Conjuntboiin S1 NPRODE 20050

53.Patronato de la Infanciai Pr ogr ama de Padrinazgoso.

54.Ministerio de Desarrollo Socialii Pl an Naci onal Derechos de
Adol escent eso.

55.Procuracion del Tesorode laNacidoh Es cu el a dAHd o Cackca p od ale E:

56. Presidencia de la NacidnComité Federal de RadiodifusionSERT i Ci ¢l o Lect |
20060

57.Arzobispado de Buenos Airgsi Cel ebraci - n de todas | as |
l a Bibliao.

58. Arzobispado de Buenos Ariésentro Televisro Arquidiocesand i Per egr i nac i
Juvenil a Luj 8&8no.

59. Arzobispado de Buenos AiréCentro Televisivo Arquidiocesarnoi Mi si ones
Pontificiaso.

60. Ministerio de Salud y Ambienfei Muer t e S¥bi t ao

61.Ministerio del Interiofi Policia Federal Argentinaih Se ma@ al a P. F. A. 0
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62.Presidencia de la NacidnSecretaria de Cultuiai Mi cr os Radi al es 0.

63. Ministerio del Interiof A EIl ecci ones 20050

64.Luchemos porlaVidafiPr evenci -n de accidentes de t

65. Hospital de Pediatria Prof Dr Juan P. GarralidnV | 1 J o ermaciahaes del n t
Enfermer2a Neonatal o.

66.Defenso del Pueblo de laNacigni s er vi ci os a | a Comuni dad

67.Asociacion de los Testigos de Jehoia As amb |l ea de Di stritoo

68.Patronato de laInfanciaih Tar j et as de Navi dado.

69.Alcoholicos Anbnimos i Ya hemos2 cestado al |l

70.Ministerio de Educacién CienciaytecnologidBecas Uni versitaria

71.Ministerio del Interiofi Policia Federal Argentinai Pr evenci - n para | &
de Afoo
72.Arzobispado de Buenos Airgsi Cel ebr aci -n de Navidado.

73.Caritas Argentinda i Na& d d2006 0
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2

COMUNICACION OFICIAL

INTRODUCCION:

La proyeccion internacional que se persigue para reposi@daairgentina ante el

mundo hace necesamsegurar la presencia ylelen desenvolvimiento del gobierno

nacionalen materia de comunid@a de eventode jerarquia internacional o con

repercusion mundial

OBJETIVOS:

Capitalizar la realizacion de eventos de jerarquia internacional en la Argentina
para proyectar nuestra imagen ante el mundo.
Ordenar la comunicacion aestos eventos asgrando y asistiendmlos distintos

organismose institucionesacionales y extranjeros en la instancia de difusion

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

1 Comunicacion oficial del IV Cumbre de las Américas

o
o

Disefio y coordinacion del centro internacional dédkevision en la Cumbre
Coordinacion de la actividad previa a la Cumbre y durante el desarrollo de la
misma de los corresponsales extranjeros acreditados en nuestro pais.
Coordinacion y designacion de hospedaje para la prensa, (se gestioné ademas la
instdacion de terminales de Internet en todas las habitaciones, para facilitar la
actividad de los periodistas).

Redaccion y realizaciéon de instructivo para la prensa.

Acreditacion y atencion a mas de 1500 periodistas de todo el mundo

Otras acciones:
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o Prens Institucional en la reunion de la OEA en Fort Lauderlade. (desarrollo del
Kit-elaborado para la prensa).

o Prensa Institucional en la reunion de la OEA en Washington.

o Prensa Institucional en el acto de | o

Coloén.

OTRASACCIONESDE PRENSA LLEVADASA CABO EN MEDIOSNACIONALESY
EXTRANJEROS

Cobertura de prensa de todos los actos de Gobierno llevados a cabo a lo largoyasl phis

exterior

1 Cobertura del presidente:
o Interior: Mas de cincuenta actos en elwdrano y un promedio de mas de dos
actos por provincia.
o Exterior: Francia, Alemania, Italia, Estados Unidos, Brasil, Chile, Uruguay,
Paraguay y Espafa.
1 Cobertura de la Primera Dama:
o Interior: Todos los actos del conurbano y la provincia de Buenos Aires.
o Exterior: Uruguay, Venezuela, Israel y Estados Unidos.
1 Cobertura del Vicepresidente:
o Exterior: Estados Unidos, Italia, Rusia, Colombia y Brasil.
1 Cobertura de Ministros:
o De Planificaciéon: Venezuela y Peru.

0 Del Interior: Paraguay.

o Yy ministros Anibal a Par De Vido a Venezuela 2 veces, cristina Israel,

Palestina y Ee.Uu, Scioli a Rusia
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3.
COORDINACION INTERMINISTERIAL
PARA LA COMUNICACION DE GOBIERNO

INTRODUCCION:

Los hechos de la gestion, para que sean efectivos y adquieran caracter de galada
ciudadaniadeben ser conocidos por toda la poblacién. Cuando el Estado esta presente
cuando el gobierno gestiona, l a comuni c:
sino que ademas constituye un factor de éxito de las politicas publeae dievan a

cabo.

De alli que sea un requisito alcanzar una instancia de coordinacion interna que asegure u
manejo centralizado de la informacion que se genera en cada &rea para lograr que la

gestion sea comunicada de manera integral.

OBJETIVOS:

1 Mantener el contacto permanente con los secretarios de Comunicacién y/o voceros de los
distintos ministerios y secretarias de gobierno, a fin de coordinar y consensuar aspectos
puntuales de comunicacion en base a sus respectivas agendas.

1 Ordenar la comungcion de las distintas areas en el marco de una estrategia integral de
comunicacion.

1 Asesorar y asistir a los distintos ministerios y secretarias en la comunicacion de su gestior

Proponer ejes de comunicacion a las areas, en funcion de las necesidgdas $nt

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

1 Contacto permanente con los ministerios para evaluar sus necesidades de

comunicacion y coordinar la difusion de la accion de gobierno.
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1 Andlisis sistematico de la informacion generada por cada area y evaluacion

pemanente del posicionamiento global de gobierno en base a criterios metodicos.
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4,
UNIDAD DEL SISTEMA INFORMATIVO DE LA NACION ARGENTINA
-U.S.|.N.A-

INTRODUCCION:

Toda gestion de gobierno debe poseer un adecuado sistema de circulacion
informativa a fin de que el escenario de gobernabilidad resulte controlable y

efectivo.

El punto de partida para ello es un esquema funcional cuyo eje central radica en el
seguimiento pormenorizado de la agenda informativa vinculada al gobierno para
generar accion o reeion como complemento de la dinamica establecida desde los

medios de comunicacion.

Para el desarrollo de este sistema de informacion se adaptaron componentes
existentes y se agregaron nuevos servicios a fin de conformar la UNIDAD DEL
SISTEMA INFORMATIVO DE LA NACION ARGENTINAT U.S.I.N.A-:

OBJETIVOS:

1 Sistematizar el seguimiento, clasificacion, almacenamiento y distribucion de los
contenidos informativos y comunicacionales en general, relativos al gobierno

nacional y a sus respectivas areas de gestion

1 Construir un recurso de acceso a la informacion que circula en los medios
masivos, clasificada y almacenada, disponible para todos los organismos que
componen el Poder Ejecutivo.

1 Lograr que el gobierno comparta informacion relativa a la cobertunaedes

masivos, evitando la multiplicacion y el malgasto de fondos y recursos.
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ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

1 Durante el afio 2005 se incorporé al procesamiento informativo de USINA la
confeccion diaria de una sintesis de Diarios del Interior . De eaterm el

servicio brindado queda compuesto por :

- Portal usina.gov.ar

- Sintesis de Prensa

- Sintesis de Medios Internacionales
- Sintesis de Medios del Interior

- Seguimientos Especiales

1 Ademasse instrumentdn sistemade coordinacién con la Vocettiajo un esquema
de 24 horas los 7 dias de la semana para garantizar la asistdéoizativa
necesaria al Sr. Presidente, tanto en su iestad Buenos Aires como durante los

viajes y giras.
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S.
IMAGEN DE ARGENTINA EN EL EXTERIOR
ESTRATEGIA MARCA ARGENTINA

INTRODUCCION:

La EstrategiaMarcaPaises la utilizacion de los factores diferenciales de un pais
(iconos, productos, lugares, personajes, arte, cultura, empresas, entre otros) con
el objeto de posiciar y desarrollar sus principales productos y servicios en el
resto del mundo, siendo ademas la manera mas eficaz de emitir un mensaje
racional y coherente sobre lo que el pais quiere ser. Este instrumento no es ajeno
por lo tanto al acrecentamiento delgiigio de un pais y a la autoestima de sus

habitantes.

OBJETIVOS:

1 Establecer un sistema de construccion y mantenimiento de la Imagen de la
Marca Argentina, que represente y enorgullezca a sus habitantes y cuente con
el consenso necesario para podedper en el tiempo.

1 Conseguir articular el mensaje argentino hacia el mundo. Lo que los
argentinos queremos decir. Aquello que nos hace Unicos y distintos. Nuestra

contribucidn a este planeta y a este tiempo.

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

El afio 2005 se cacteriz6 por la efervescencia en este proyecto: todas las
actividades confluyeron en la culminacion de la Estrategia para la Marca

Argentina y en la eleccion de la imagen visual para el pais:
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1T Realizaci- -n del Seminari o Néketappdel @A Mar c
consenso nacional. Casi 1300 participantes de todo el pais, acordaron la

construccion y el apoyo de la marca argentina.

! Culminacion de una bateria de estudios de base, realizados para complementar

el trabajo de disefio estratégico de logigos técnicos:

A Encuesta nacional a lideres de opinion: mas de 1500 empresarios,
politicos, deportistas, personalidades de la cultura, etc.,
respondieron sobre la necesidad de una Marca Argentina y su

percepcion de la imagen del pais en el exterior.

A Encuesta nacional de opinién publica: los resultados de la
consulta a lideres se cruzaron con una encuesta general a los
argentinos sobre las mismas tematicas, haciendo hincapié en los
atributos que dicha Marca debiera contener (graficos 1y 2). Estos

dos etudios fueron realizados por CEOP.

A Opinion publicada internacional: se realizé un analisis de la
imagen de Argetina en el mundo a partir de las noticias sobre
nuestro pais en los principales medios internacionales. Este
andlisis cuantitativo y cualitativrealizado por Global News
permite conocer a fondo la imagen de Argentina desde lo que
publican dichos medios, formadores de opinidén para el publico

extranjero (grafico 3).

A Analisis comparado de EMP en el mundo: se estudié como
algunos paises han encawdd construccion de sus respectivas
EMP. Realizado por la Universidad del Centro de la Pcia. de
Buenos Aires, este trabajo analizo los casos de Chile, Brasil,
Ecuador, México, Australia, India y Espafia.

A Indices y Rankings de posicionamiento Argentin@lemundo:

Se analizaron mas de 200 rankings e indices en los que la
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Argentina esta posicionada, divididos en grupos y comparados, lo
que permitié saber cuanto la Argentina a mejorado en los ultimos

anos a nivel internacional.

A Encuesta internacional a d¢icks de opinion y Encuesta
internacional de opinion publica: Similares en su formato a los
estudios de CEOP ya detallados, estas dos encuentras evaluaron
como los extranjeros ven a los Argentinos, en paises tan

diferentes como Brasil, EE.UU, Francia, Alarm etc.

71 Desarrollo de la Estrategia de Marca Argentina propiamente dicha: La estrategia
escrita, que sera presentada en el afio 2006, fue desarrollada durante el Gltimo
semestre de 2005 por profesionales de mdultiples areas, lo que la transforma en
una ddas Marcas mas interdisciplinarias del mundo. Esta compuesta por una
Estrategia base, que define los lineamientos generales, un manual de gestién de

calidad y 16 enfoques multidisciplinarios complementarios.

1 Concurso de identidad visual para la Marcaehtga: Para complementar la
Estrategia, se eligi6 el isologotipo que representara al pais en el mundo. El
concurso se hizo mediante presentacion de antecedentes publicos, ante los cuales
se registraron 78 participantes de todo el pais, quedando en coasdide
participar 68 y presentdndose 45 trabajos a la instancia final. Los tres trabajos
ganadores fueron elegidos por un jurado de renombre integrado por Rosa Maria
Ravera, Clorindo Testa, Eduardo Sanchez, Pedro Nadn Argerich, Ruben Fontana
y Eliseo Verd. La identidad visual ganadora sera presentada conjuntamente con

la estrategia.
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SEGUNDA PARTE
POLITICA DE MEDIOS
DE COMUNICACION
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6.
SISTEMA NACIONAL DE MEDIOS PUBLICOS

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

1 Inventario de bienes muebles e infles: se encuentra finalizado en la Unidad
de Negocios Canal 7 esperando la transferencia de ATC (e.l.) al Sistema
Nacional de Medios Publicos S.E. Encontrandose en las etapas finales en la
Unidad de Negocios Radio Nacional. Se recuerda que la realizdelon
inventario se encuentra a cargo de personal contratado del T.T.N. (Tribunal de
Tasaciones de la Nacion) fruto de un convenio entre la Secretaria de Medios de

Comunicacion y ese Tribunal.

1 Se han incrementado las remuneraciones al personal que ggestsos en la
Unidad de Negocios Radio Nacional como asi también en la Unidad de

Negocios Canal 7 dentro de la convocatoria a paritarias actualmente vigentes.

1 Se han finalizado los Manuales de Procedimientos del Sistema Nacional de
Medios Publicos S.Hue fueran realizados segun convenio con la Universidad

de Buenos Aires.

1 Balance General:
o Ejercicio 2001 concluido y presentado a la Inspeccion General de
Justicia.
o Ejercicio 2002 concluido y en etapa de aprobacion por la Asamblea de

Accionistas.
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o Ejercicio 2003 cerrado, en etapa de auditoria (Auditoria General de la
Nacion).

o Ejercicio 2004 cerrado, en etapa de auditoria (Auditoria General de la
Nacion).

o Ejercicio 2005 con registraciones contables al dia.

Se produjo un aumento de las producciones pspmvidenciando un verdadero

valor agregado fruto de esta gestion.

Los programas gque se emiten tienen un respaldo contractual formal en todos los

casos.



6.1
RADIO NACIONAL

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

1 Se encuentra en funcionamiento el Transmpsoa la Planta de Gral. Pacheco
perteneciente a la Unidad de Negocios Radio Nacional, reemplazando al
transmisor del afio 1946.

A través de donaciones y canjes se doto a las emisoras del intextpriples de
transmision, equipos y componentes inform&tigale telefonia, consolas,
electrodomésticos, insumos de oficina, equipos dechior, matafuegos, balizamiento
de torres, dispenser de agua fria/caliente, provision de Internet, servicios médicos de
emergencias, seguros y reacondicionamiento de inesiebl

El Ministerio de Desarrollo Social, dono 800 cassettes de 60 minG&®30 compactos
virgened 80 mini auriculare$ 50 walkmari 10 radiograbadorés

La Comision Nacional de Comunicaciones CNC, entrego 923 elementos ( compacteras,
cassetteras, deocasseteras, microfonos, transceptores, auriculares, ecualizadores,
transmisores, procesadores de audios, potencias, excitadores, equipos VHF, consolas,
etc)

Se envio a todas las filiales de Radio Naciamhpactos musicales de todos los

géneros, haendo hincapié en las figuras nuevas.este modo, ladiscotecasle Radio
Nacional, que pasaroafos sin recibir un solo compagctm soloestan actualizadas

sino quese estan recibiendo envioslde companias ahismonivel que las principales
emisoragle Capital Federal, reconociendo estas el poder de difusion de nuestras filiales.

En un afio se envia las emisoras la cantidad de 7090 compactos, los mestan
amparados por un remito y cada emisora debe inventari&rlbgen es dificil valorizar
esta dotaciénteniendo en cuenta que los precios de plaza varian entre 10 y 35pesos,
podria afirmar que se ha capitalizadesta Sociedad del Estado en mas de 106.000.
pesos.

Algunos de los artistas que han grabado mensajesasatsarenta Emisorade Radio
Nacional: Ledn Giecd Victor Heredia Soledad Los Nochero$§ Teresa Parodi
Chango Spasiuk Chango Nietd Rubén Juarek Marcela Moreld Rally Barrionuevo
i Raul Porchetd Manuel Wirzti Air Bagi Maria Ofeliai Luciano Pereyr& Oscar
Chavez Dyangoi Blancabue$ El otro yoi Duo Coplanuct Cecilia Toddi Celeste
Carballoi Daniela Herrerd Raul Palma Marta Pireri Julio Lacarrd Pajarito
Zagurii Marcelo Garcia Fernando del Valld&kaul Patifid los 4 rumbosg Alazanes
Nico Fabioi Sandra PeraltaLos Carabajal.
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Soledad Pastroruttiiono 40 banderas Argentinas para entregar a escuelas rurales o
carecientes conjuntamente caniltimo compacto.

Inicio de obras ehRA 21 Radio Nacional Santiago Del Estero. En esta Skalst
ganando un espacio fisico que supera los ciento cincuenta metros cuadrados,
correspondiente al segundo piso que estaba abanddviadiante acuerdoon el
Municipio y laGobernacionen noventa diase estara reinaugurando edificio
emblematico que lleva el nombre Hermanos Abalos y su Auditorio el de Don Sixto
Palavecino, con 38 afos emitiendo su programa El Alero Quichua. Ante gestiones
realizadas con la Intervenciondezal en su momento en el mes de febrero se azredit
un subsidio de cincuenta y siete mil pesos.

Ampliacion deLRA 26 Radio Nacional Resistencia.
Inicio de obras para la reubicacionldeA 4 Radio nacional Salta

Profesionalizacién el personal de las ®mnas del interior del Pais: a lo largolde
meses de lab@nvié material de estudio, se evacuaron dudas y por ultimo se tomo
examen ercada una de |ddiales a través de los delegados del COMFERhos
examenes se grabaron y filmamera la evaluadn final en el IsertComo resultado,
casi trescientos agentes estaran recibiendo su carnet de locutor o operador zonal
debidamente autenticado por el Ente Naciopainiendo las emisoraglarecho tal
como lo indica la Ley de Radiodifusion.

Se firmé elconvenio de pasantias sin costo con la Universidad de San Juan.

Asesoria comercial de interidra facturacion de las Emisoras hasta el 30 de noviembre
crecio casi un 25%
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