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11..  OOBBJJEETTII VVOOSS  GGEENNEERRAALL EESS  

 

1. Aportar en la construcción de la comunicación e imagen del Presidente y su 

gobierno, como así también  en su relación con los medios de comunicación.  

2. Poner en valor al sistema de medios públicos aportándole contenidos pautados 

según criterios no comerciales pero sí de calidad, pertinencia, utilidad y atractividad 

para el público. 

3. Federalizar Radio Nacional como un medio que se reafirma en su pluralismo, 

solidaridad, confiabilidad y en su carácter de publica, abierta al intercambio con 

otras radios de gestión publica en América Latina y el mundo, defendiendo la 

cultura de los pueblos, el conocimiento y la información con honestidad 

intelectual..    

4. Garantizar la señal de canal 7 a todo el país promoviendo además  una renovación 

de la pantalla tanto en términos de contenidos como de artística a fin de colocar la 

pantalla oficial a la altura de la demanda de sus televidentes. 

5. Incrementar la penetración de Télam en los medios, mejorando además su 

credibilidad. Ampliar las coberturas nacionales e internacionales y la vinculación 

de TELAM con agencias de noticias extranjeras al tiempo que se afianza la relación 

con las corresponsalías y medios provinciales. Potenciar a la agencia como 

proveedora de noticias para otros medios tanto privados como estatales 

6. Contar con un sistema de medición de las audiencias Televisivas, Radiales y de 

medios gráficos que permita auditar y corroborar los datos disponibles, evitando el 

monopolio de información y aumentando la objetividad y la  credibilidad en 

beneficio de toda la industria de medios. 

7. Establecer un sistema de construcción y mantenimiento de la Imagen de la Marca 

Argentina, que represente y enorgullezca a sus habitantes y cuente con el consenso 

necesario para poder perdurar en el tiempo. 

22..  LL OOGGRROOSS  DDEE  GGEESSTTII ÓÓNN  

 

1. Realización de casi 200 avisos y más de 10 campañas comunicando la gestión de 

gobierno. Difusión de 76 campañas de bien público en el marco del art.72 de la ley 
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22.285. Organización de la cobertura periodística de la actividad Presidencial en 

más de un centenar de eventos en los que participó el Primer Mandatario. 

2. Aumento de las producciones propias con respaldo contractual formal en todas las 

unidades del Sistema Nacional de Medios Públicos. 

3. Instalación de un nuevo equipo transmisor de Radio Nacional en la Planta General 

Pacheco. Cobertura radial de más de 25 festivales musicales emblemáticos y de 

fiestas populares provinciales a través de las 79 emisoras del sistema llegando a una 

incalculable audiencia país. Realizaciones artísticas especiales dedicadas a casi 30 

fechas conmemorativas y homenajes. Relanzamiento de FM Faro con una 

programación estable, de calidad y en vivo y con su propio sitio web 

(www.nacionalfaro.com.ar) 

4. Reinserción de las emisoras comerciales de la Secretaría de Medios de 

Comunicación en el competitivo mercado radial gracias a la remisión de los fondos 

necesarios para el reequipamiento de las mismas, lo que resultó en la reducción  no 

solo de los costos energéticos y de transmisión sino también de mantenimiento, que 

están muy por debajo de los requeridos por el antiguo equipamiento. 

5. Puesta en funcionamiento de 36 cámaras digitales en Canal 7, que reemplazaron a 

las adquiridas en 1978, mejorando sustancialmente la imagen emitida. 

Reequipamiento de 6 estudios de la emisora y un móvil exterior e inicio de las 

emisiones ininterrumpidas, de 24 horas diarias (salvo días Domingo) concluyendo 

que Canal 7 es el que más horas emite en el sistema de televisión abierta.  

6. Incremento del número de abonados de Télam, de 300 en el ejercicio anterior a 800 

a fines del 2006. 

7. Afianzamiento del Sistema de Medición de Consumos Culturales mediante la 

publicación de dos libros  y la incorporación de nuevas categorías de análisis de los 

consumos culturales masivos.  

8. Presentación de la Estrategia Marca País, apoyada en testeos nacionales e 

internacionales mediante un proceso de investigación de más de un año y 

divulgación de la identidad visual de la Marca Argentina, surgida de un concurso 

abierto.  

 

http://www.nacionalfaro.com.ar/
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33..  PPRRII NNCCII PPAALL EESS  DDII RREECCTTRRII CCEESS  DDEE  GGEESSTTII ÓÓNN  

DDEE  LL AA   SSEECCRREETTAARRÍÍ AA   DDEE  MM EEDDII OOSS  DDEE  

CCOOMM UUNNII CCAACCII ÓÓNN  

  

  

 

Atento a los principios esbozados al inicio de la gestión, las directrices políticas que 

orientan la actividad de la Secretaría de Medios de Comunicación son: 

 

¶ Abogar por el buen funcionamiento del sistema de medios de comunicación en su 

totalidad, de manera de garantizar el derecho constitucional de las personas a la 

información y a la comunicación. 

¶ Proyectar y posicionar a la Argentina hacia el exterior. 

¶ Aportar en la construcción de la comunicación e imagen del Presidente y su 

gobierno, como así también  en su relación con los medios de comunicación.  

¶ Poner en valor al sistema de medios públicos, posicionándolo como una opción que 

COMPLEMENTE al sistema de medios privados con contenidos pautados según 

criterios no comerciales pero sí de calidad, pertinencia, utilidad y atractividad para 

el público.  
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44..  CCOOMM UUNNII CCAACCII ÓÓNN  EE  II MM AAGGEENN  DDEELL   

GGOOBBII EERRNNOO  NNAACCII OONNAALL   
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CCAAMM PPAAÑÑAASS  PPÚÚBBLL II CCAASS  
 
 

INTRODUCCIÓN : 

 

 

Atendiendo a la Planificación y Presupuesto de las campañas públicas, la asignación de 

recursos presupuestarios fue la  resultante de una planificación realizada considerando los 

destinatarios deseados, así como la cobertura geográfica, relacionando la misma con los 

objetivos del mensaje solicitado. Con estas variables y conforme al tipo de soporte 

publicitario seleccionado para difundir el mensaje (gráfica, vía pública, medios 

audiovisuales, Internet, etc.) se seleccionaron los medios y franjas horarias para alcanzar el 

objetivo de comunicación, tratando de llegar a la mayor cantidad de medios en todo el país, 

permitiendo de esta forma fortalecer el pluralismo informativo. En cuanto a los montos 

asignados, los mismos surgen de la tarifa comercial (con los correspondientes descuentos 

obtenidos por la Agencia). Para la planificación se consideraron espacios rotativos, 

elección de franja horaria o programas, teniendo en cuenta los objetivos de comunicación. 

 

La finalidad de la comunicación la determinó el organismo solicitante en función de los 

objetivos requeridos en cada caso. Ni los medios empleados, ni el universo social, ni la 

cobertura geográfica fueron iguales cuando se trató de campañas sociales orientadas a los 

sectores desocupados, o bien cuando comprendió al conjunto de la población en la difusión 

de políticas sanitarias, que cuando se orientaron a sectores de mayor consumo y nivel 

socioeconómico como en el caso de la campaña de canje de la deuda externa. 

 

 

La planificación consideró en cada caso el objetivo de comunicación requerido. Una vez 

identificado el mismo se consideraron los siguientes factores: 

 

* El rating o cantidad de audiencia cuando se trató de optimizar la inversión publicitaria en 

relación con el impacto o el alcance de la misma. Aún así siempre se tomó en cuenta el 

destinatario principal requerido por el organismo; esto es, nivel educativo, de ingresos, 

situación social, etc. 
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* El tipo de medio, su cobertura poblacional y geográfica procurando alcanzar el universo 

solicitado con las herramientas más apropiadas.  

 

* Para optimizar la planificación se consideraron, además, herramientas tales como la 

información disponible en materia de tirada y circulación de publicaciones (IVC), 

mediciones de audiencia en radio y televisión, investigaciones cuali- y cuantitativas 

suministradas por los clientes, así como por los propios medios. 

 

La asignación de recursos por tipo de medios fue la siguiente: 
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Sistema  Total  % 

      

Diarios Capital  $     29.633.863,36  19% 

Diarios Interior  $      8.889.898,66  6% 

Grafica Exterior  $         275.751,26  0% 

Revistas  $      9.903.305,15  6% 

Total Grafica  $    48.702.818,43  31% 

      

TV Capital  $     36.305.610,86  23% 

TV Interior  $      9.741.391,65  6% 

Total TV  $    46.047.002,51  30% 

      

Radios Capital  $     12.348.415,86  8% 

Radios Interior  $      7.555.996,06  5% 

Total Radios  $    19.904.411,92  13% 

      

Cable Capital  $     12.330.932,80  8% 

Cable Interior  $      1.951.732,11  1% 

Total Cable  $    14.282.664,91  9% 

      

Cine  $      2.234.302,51  1% 

      

Via Publica  $     13.069.349,21  8% 

Via Publica Interior  $      4.123.412,81  3% 

Total Via Publica  $    17.192.762,02  11% 

      

Produccion  $      6.121.529,40  4% 

      

Paginas Web  $        777.058,29  1% 

      

Total  $  155.262.550,00  100% 

 

 



 13 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  

 

 

Campañas Cursadas: 

 

 

 

Campaña Frená 

 

Con esta campaña se buscó comunicar, a toda la población, que la prevención es 

fundamental para reducir el número de víctimas de accidentes de tránsito. La campaña 

concientiza sobre los riegos que la falta de cumpliento de las normas de tránsito implican. 

Instalando la idea de que, con prevención, los accidentes se pueden evitar. 

 

Campaña SEDRONAR (1ra. etapa) 

 

La intención fue instalar al SEDRONAR como un organismo al que se puede acudir en 

caso de padecer algun tipo de adicción. 

Las adicciones tienen sus principales derivaciones en los menores y adolescentes, por ende 

este fue el público al cual se dirigió la campaña. 

 

Campaña SEDRONAR (2da. etapa)  

 

Aprovechando el mes del mundial de fútbol y apuntando a los adolescentes, la estrategia 

creativa se basó en utilizar los colores de la bandera argentina y  jugar con sus titulares, 

destacando que si bien las adicciones son un problema mundial, en esto Argentina no 

quiere ser campeón del mundo. 

Destacando la misión preventiva y la labor asistencial que caracteriza al SEDRONAR, la 

campaña de comunicación consistió en difundir el 0-800 anónimo y gratuito.  

 

Campaña Juegos Nacionales Evita 2006 

 

Con la intención de promover los valores de la actividad deportiva, como el juego limpio, 

el trabajo en equipo, el respeto por el otro, la solidaridad el placer por jugar; la campaña 

informó a niños y jóvenes de ambos sexos en todo el país, sobre el lanzamiento de los 

Juegos Nacionales Evita 2006. 
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Campaña Ley  Nacional de educación 

 

Esta campaña se concentró en comunicar a la población sobre la convocatoria al debate del 

Proyecto de Ley de Educación Nacional. Teniendo en cuenta que los docentes y los actores 

del sistema educativo juegan un rol protagónico en el debate, la campaña  

quiso hacer un llamado a los argentinos y  a las organizaciones que los representan a 

participar también de este debate amplio y fecundo. 

Luego de finalizado el debate y aprobada la ley se difundieron los principales puntos de la 

misma. 

 

Campaña Contalo Vos 

 

Se buscó incentivar a quienes realizaban (o pretendían realizar) alguna publicación barrial 

gráfica, a participar de un concurso donde se brindó capacitación y cuyo premio más 

importante fue publicar el material y el asesoramiento editorial para lograrlo.  

Fue una campaña dirigida a toda la población. 

El objetivo fue fomentar la creación de medios de comunicación gráficos de menor tirada. 

Se debe tener en cuenta que este tipo de publicaciones tienen significativa importancia en 

ciudades pequeñas, alejadas, barrios, etc.  

 

Campaña Marca Argentina 

 

A lo largo del año se realizó una estrategia escalonada. El objetivo fue instalar la marca, 

asegurándonos así una mayor recordación y permanencia entre la gente. Los medios 

utilizados fueron gráfica, via pública y radio. 

Está previsto que la Estrategia Marca País se articule con los diferentes organismos 

relacionados con las exportaciones, el turismo, las inversiones, la cultura, etc.Para ello se 

prevé un intenso programa de educación, capacitación y difusión de la Estrategia Marca 

País, a escala nacional e internacional.  

A tres años de lanzada la estrategia, se efectuará un relanzamiento con vistas al 

Bicentenario de la Revolución de Mayo.De tal modo que el festejo del Bicentenario 

encuentre a la Argentina con una imagen sólida, diferenciada y competitiva en el concierto 

de las naciones. 
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Campaña antitabaco: Argentina libre de tabaco 

 

Con el objetivo de desalentar el consumo de tabaco, evitar la iniciación en el consumo, 

proteger los derechos del no fumador y promover los ambientes libres de humo de tabaco; 

se lanz· la campa¶a ñArgentina libre de tabacoò (que responde al Programa Nacional de 

Control de Tabaco). 

Para esto, se comunicó al público objetivo, estadísticas de muertes por causas del tabaco, 

cantidad de fumadores y porcentajes de adultos fumadores; resaltando que ñal fumar lo que 

se consume, es la vidaò. 

 

Campa¶a AntiTabaco , Segunda etapa ñLiberateò 

 

A raíz de la lucha en contra del cigarrillo, la misma que provocó la prohibición de 

publicidades por parte de tabacaleras, y los espacios públicos libres de humo; se realizó la 

campa¶a ñLiberateò. En ella, se apunt· hacia el p¼blico fumador, concientiz§ndolo sobre la 

enorme cantidad de muertes provocadas por el cigarrillo. 

 

Campaña Pirotecnia  

 

Con la llegada de las Fiestas se realizó una campaña de prevención y concientización.  

En la misma, hubo dos objetivos a comunicar. Por un lado, evitar la pirotecnia. Por el otro, 

si compran, buscar la mayor seguridad posible obteniendo un producto legal.  

Se debe tener en cuenta que, generalmente, la mayoría son productos ilegales y peligrosos.  

Además, se ofrecía un teléfono/mail para denunciar la pirotecnia ilegal.  

 

Campaña SEDRONAR (Alcohol) 

 

Dirigida directamente a quienes tienen adicción al alcohol y a las personas que tienen 

algún conocido/familiar en esas condiciones.  

La intención de SEDRONAR mantiene la línea de campañas anteriores, en las cuales 

ofrece un número telefónico (gratuito) donde poder comunicarse para recibir ayuda.  
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 Avisos realzados: 

 
1. Buscado. Rodolfo Jose Lohrmann.  

2. Buscado. Jose Horacio Maidana. 

3. Prescripcion de medicamentos por nombre generico.  

4. Programa Nacional de Olimpiadas. 

5. Para que tus vacaciones sean las mejores. Frena todavia estas a tiempo. La 

mayoria de los accidentes se pueden evitar. 

6. Antes de subir al auto conta hasta 20. La mayoria de los accidentes se pueden 

evitar. 

7. Foro internacional sobre el nexo entre politicas publicas y ciencias sociales. 

8. SEDRONAR. FOLLETO.Las adicciones te dejan sin palabras. 

9. Foro internacional sobre el nexo entre politicas publicas y ciencias sociales. 

10. Ministerio de justicia y derechos humanos. Vacantes de Defensor General de la 

Nación. 

11. Berazategui. Seguimos cumpliendo. Estamos creciendo. Primero argentina. 

12. Quilmes. Seguimos Cumpliendo. Estamos creciendo. Primero argentina. 

13. Ezeiza. El sistema de emergencia aeroportuaria. Seguimos cumpliendo. 

14. Las violaciones masivas y sistematicas a los derechos humanos.24 de marzo. 

Ministerio de justicia y derechos humanos. 

15. Programa Nacional 700 escuelas.  

16. 21 fiesta nacional del teatro 2006 

17. Programa de Becas. Volver a la escuela. 

18. 8 de marzo. Dia internacional de la Mujer. Consejo de la Mujer. 

19. 1976- 24 de marzo -2006. Son crímenes de lesa humanidad y delitos 

imprescriptibles. 

20. Festival internacional de cine de Mar del Plata. 

21. 50.000 computadoras entregadas.  

22. Voluntariado universitario. 

23. Matasello 24 de marzo. 

24. Si el precio de la carne no baja. No compre. Defensa al consumidor. 

25. 1976- 24 de marzo - DEL HORROR A LA ESPERANZA. 5 prgramas históricos.  

26. Ahora puede optar. Seguro de capacitación de empleo. Programa Familias por la 

inclusión social. 

27. Jefes de Hogar. Tucumán. Ministerio de Trabajo. 

28. Premio mujeres destacadas de la salud 2006 
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29. Plan Federal de Salud. 

30. Poder Judicial de la Nación. Vacantes. 

31. Poder Judicail de la Nación. Vacantes.Santiago del Estero. 

32. Santiago del Estero. Seguimos cumpliendo. Estamos creciendo. Primero 

Argentina. 

33. Juegos Nacionales Evita. Vía pública. 

34. Una nueva oportunidad para dejar de fumar. Ministerio de Salud. 

35. Programa de Especialización en Epidemología de Campo. 

36. Pertenencia. Puesta en valor de la diversidad cultural argentina. 

37. Normalización Documentaria. 

38. Dos colores una pasión. Todo un País. 

 

39. Cuando hay violencia no importa el resultado del partido, perdemos todos.Por un 

futbol en paz, juguemos todos. 

40. Programa de movilidad Mercosur en educación superior. 

41. Aniversario de INFOBAE 

42. Cada invierno la gripe afecta a gran cantidad de personas 

43. Día de la Minería. 

44. Aniversario de diario Olé 

45. Aniversario de Página 12 

46. La Patria somos todos.  

47. La patria somos todos. Gracias argentinaos 

48. Precios al público. Cortes de carne 

49. Ciclo de conferencias para docentes de todo el país. 

50. Dos colores. Una pasión. Todo un país. 

51. cada invierno la gripe afecta a gran cantidad de personas. Vacúnese contra la 

gripe. 

52. Rawson viaje 

53. Plan federal de salud. Mar del plata 7 y 8 de junio 

54. Colección de indumentaria clásica. 

55. Día del periodista 7 de junio. 

56. Patriotas. Fusilamientos 1956 

57. Sedronar: no queremos ser campeones del mundo 

58. Sedronar: Problema mundial 

59. Concurso internacional: anteproyectos para el centro cultural del bicentenario 

60. Policia federal argentina. Para los mayores el mayor cuidado 

61. Policia federal argentina. El fuego quema y el gas mata 
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62. Programa nacional de lucha contra los retrovirus SIDA 

63. Hurlingham viaje. Evo morales 

64. Bienvenido Evo Morales 

65. La plata viaje. 

66. La Plata. Viaje del presidente. 

67. San Miguel de Tucuman. Viaje Presidente.  

68. Proyectos Federales de Innovacion Productiva. Ministerio de Educacion. 

69. Ituzaingo. Viaje Presidente. 

70. Mi Pc. Ministerio de Economia. 

71. Lujan. Viaje Presidente. 

72. San isidro. Viaje del Presidente 

73. Candidatos a vacantes en el Poder Judicial. Ministerio de Justicia 

74. Candidatos a vacantes en el Poder Judicial. Ministerio de Justicia 

75. Candidatos a vacantes en el Poder Judicial. Ministerio de Justicia 

76. Candidatos a vacantes en el Poder Judicial. Ministerio de Justicia 

77. 911. Ministerio del Interior. Aviso. 

78. 911. Ministerio del Interior. Sextuple. 

79. Premio a instituciones educativas solidarias de educacion superior. Ministerio de 

educacion.  

80. Ley de educacion nacional. Sextuple. 

81. Ley de educacion nacional. Gigantografia. 

82. 40 años de los bastones largos. Ministerio de Educacion. 

83. 43º Aniversario de Cronica. 

84. Ley de Educacion Nacional. Mesas de debate. Ministerio de Educacion. 

85. Contalo vos. Afiche. Ministerio de Desarrollo Social. 

86. Contalo vos.Ministerio de Desarrollo Social. 

87. Congreso de Cultura. Afiche.  

88. Ley de Educacion Nacional. Ministerio de Educacion. 

89. Programa Nacional de Control de Cancer. 

90. Marca Argentina. Aviso Texto.  

91. Fundacion Argentina de Nanotecnología. Proyectos. (FAN).- Ministerio de 

Economia.  

92. Marca Argentina. Aviso Texto.  

93. Innovar es crecer. Ministerio de Educacion. 

94. Premio a instituciones educativas solidarias de educacion superior. Ministerio de 

educacion.  

95. Buscado. Miguel ragone. Ex gobernador de la prvincia de Salta. 
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96. Premio presidencial practicas solidarias en educacion superios. 

97. Congreso de Cultura. Aviso.  

98. Juegos Nacionales Evita. Vía pública. 

99. Mundial de basquet. Canal 7.  

100. Mendoza. San Rafael. Viaje del Presidente. 

101. Mundial de basquet. Canal 7.  

102. Juegos Nacionales Evita. Aviso. 

103. Contalo vos. Afiche.  

104. Curso intensivo de periodismo cientifico. Ministerio de Educacion 

105. Chismosos. Aniversario revista Pronto 

106. Contalo vos. Aviso pie de pagina.  

107. Quilmes . Viaje del presidente.  

108. Cartel Marca Pais 

109. San Isidro viaje del Presidente. 

110. Aniversario de La Prensa 

111. Rocompensa Angela Beatriz Argañaraz. Ministerio del interior.  

112. Misiones. Viaje del presidente.  

113. Voluntariado universitario. Ministerio de Educacion. 

114. Cuando fumas lo que mas se consume es tu vida. Programa Nacional de Control 

de Tabaco.Aviso. 

115. Ministerio de Economia. (FAN) Fundacion Argentina de Nanotecnologia. 

116. Audiencia publica. Municipio de San Luis. 

117. Audiencia publica. Municipio de Yerba Buena. 

118. Cuando fumas lo que mas se consume es tu vida. Programa Nacional de Control 

de Tabaco.Gigantografia. 

119. Cuando fumas lo que mas se consume es tu vida. Programa Nacional de Control 

de Tabaco.Sextuple. 

120. Cuando fumas lo que mas se consume es tu vida. Programa Nacional de Control 

de Tabaco.Aviso media pagina. 

121. Cuando fumas lo que mas se consume es tu vida. Programa Nacional de Control 

de TabacoVia publica. 

122. Tres de febrero. Viaje del presidente. 

123. Biblioteca Nacional actividades. 

124. Tecka. Viaje del presidente. 

125. San Juan. Barrio Centenario. 

126. La verdad, la justicia y la memoria no se negocian. Consejo Federal de Derechos 

Humanos 
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127. Ezeiza. Viaje del presidente. Barrio sol de oro. 

128. Ministerio de Economia.Nueva fecha de convocatoria de Ideas - preyectos 

129. Cuando fumas lo que mas se consume es tu vida. Programa Nacional de Control 

de Tabaco. Via publica. 

130. Cuando fumas lo que mas se consume es tu vida. Programa Nacional de Control 

de Tabaco.Afiche 8 x 3. 

131. Jose C Paz. Viaje del Presidente. Mercado Concentrador. 

132. Juegos Nacionales Evita 

133. Juegos Nacionales Evita - finales. 

134. Cartel Programa Nacional de Control de Tabaco. 

135. Argentina fuma menos. Argentina respira más.Empresas certificadas libres de 

humo.  

136. Buenos Aires 2006 . VIII Juegos Deportivos Sudamericanos. 

137. Buscado.  

138. Aviso Marca Argentina 

139. Trenel. La Pampa. Viaje del presidente. Acueducto del Rio Colorado. 

140. Festival de cine y video cientifico del Mercosur. Ministerio de Educacion. 

141. Seminario de Bajos Salarios. Miniterio de Trabajo. 

142. Ciudad de Lanús.  

143. Ministerio de Justica y Derechos Humanos.  

144. La Matanza. Viaje del presidente.  

145. Moreno Viaje del presidente. 

146. Buscada. Maria Florencia Pennachi. 

147. Aviso Marca Argentina 

148. Aniversario El Cronista Comercial 

149. Jornada deportiva por la convivencia.  

150. Feria de Proyectos del presupuesto participativo de la nacion 

151. Concurso de proyectos de investigacion. Ministerio de Educacion 

152. Pertenencia. Puesta en valor de la diversidad cultural argentina. 

153. Objetivos del desarrollo del Mileño 

154. Propuesta de candidatos para cubrir vacantes en el Poder Judicial de la Nación. 

155. Red de Servicios de Empleo. Ministerio de Trabajo. Oficinas Municipales de 

Empleo 

156. Aniversario Ambito Finanaciero  

157. Varios Carteles Marca Argentina 

158. Ley de Educacion Nacional 

159. Consejo Nacional de la Mujer. Que la violencia no nos sea familiar folleto 
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160. Aviso educacion Programa Raíces  

161. Viaje Presidente Provincia de Jujuy San Salvador de Jujuy 

162. Rubeola congénita Ministerio de Salud 

163. Día de la libertad religiosa y de conciencia Secretaría de Culto Ministerio de 

Relaciones Exteriores 

164. Juegos ODESUR Medallas ganadas por Argentina en los Juegos 

165. Varios Carteles Marca Argentina 

166. Viaje Presidente San Salvador de Jujuy  

167. Programa Nacional de Lucha contra el Sida Licitacion Ministerio de Salud 

168. Argentina Camina Ministerio de Salud 

169. Buscado Lucas Jesús González Y/O Carrizo 

170. Biblioteca Nacional actividades. 

171. Viaje Presidente San Andres de Giles Buenos Aires 

172. Pirotecnia Ministerio del Interior 

173. Si bailas sos lindo Festival de Tango joven 

174. Desaparecida Florencia Penacchi 

175. Carteles marca Argentina 

176. Pirotecnia Ministerio del Interior Vía Pública 

177. Pirotecnia Ministerio del Interior Séxtuple 

178. Pirotecnia Ministerio del Interior 15 paños 

179. Provinica de Cordoba Río Cuarto 

180. Ley Nacional de Educación 

181. Ley Nacional de Educación 

182. Ley Nacional de Educación 

183. Ley Nacional de Educación 

184. Ley Nacional de Educación 

185. Ministerio de Justicia y Derechos Humanos  

186. SEDRONAR Alcoholismo Vía Pública 

187. Más y Mejor Capacitación Más y Mejor Trabajo Ministerio de Trabajo Certificados 

escolares 

188. Ministerio de Educacion Programa de Mejoramiento del Sistema Educativo 

189. Minoristas Mercado Central 

190. Viaje Presidente Quilmes Provincia de Buenos Aires 

191. Ministerio de Educacion La ciencia es siempre buena noticia 

192. Campaña Nacional antitabaco. LIBERATE. Ministerio de Salud 
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CCAAMM PPAAÑÑAASS  DDEE  BBII EENN  PPÚÚBBLL II CCOO  CCUURRSSAADDAASS  
 

En el marco de la Ley 22285/80 Art. 72, Inciso ñFò y ñGò, en los que se establece la 

disponibilidad de hasta 90 segundos por hora de transmisión para la difusión sin cargo en 

todos los canales abiertos de TV y radios AM y FM a nivel nacional para la emisión de 

mensajes oficiales y privados de bien publico, se cursaron las siguientes campañas: 

 

Campañas realizadas: 
 
ORGANISMO Y CAMPAÑA 
 

1. Ministerio de Desarrollo Social ññInfomercial NÛ 18ò 

2. Ministerio de Salud ï ñDiarrea Infantilò 

3. Ministerio de Educación, Ciencia y Tecnología ï Secretaría de Ciencia, 

Tecnología e Innovación Productiva ï ñTercer Semana Nacional de Ciencia y 

Tecnolog²aò  

4. Ministerio de Interior Policía Federal Argentina - ò Prevenci·n de Accidentes de 

Tr§nsito en Vacacionesò 

5. Ministerio de Interior - Policía Federal Argentina - ò Ingreso de Agentes/06ò 

6. Luchemos por la Vida ï ñPrevenci·n de accidentes de tr§nsitoò 

7. Abuelas de Plaza de Mayo - ñDerecho a la Identidadò 

8. Ministerio de Economía y Producción - ñConcurso Nacional de Productos 

innovadores ï Innovar 2005ò 

9. Ministerio de Salud - ñDonante Presuntoò 

10. Ministerio de Economía - Secretaría de Política Económica - INDEC. -ñEncuesta 

Nacional Agropecuaria 2005ò 

11. Campaña AL-ANON  - ñGrupos de Familiaò 

12. Ministerio de Salud - ñCentenario del Nacimiento del Dr. Ram·n CARRILLOò 

13. Ministerio de Economía y Producción - ñConcurso Nacional de Productos 

innovadores ï Innovar 2005ò 

14. CELS - ñ30 Aniversario del Golpeò 

15. CELS  - ñTestimonios del 30 Aniversario del Golpeò 

16. Arzobispado de Buenos Aires - Centro televisivo Arquidiocesano - ñSemana 

Santaò 

17. Ministerio del Interior ï Policía Federal Argentina - ñIngreso a Escuela de Cadetes 

/06ò  

18. Ministerio de Desarrollo Social - ñInfomercial NÜ 21ò 

19. Defensor del Pueblo de la Nación - ñServicios a la Comunidadò 
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20. Arzobispado de Buenos Aires - Centro Televisivo Arquidiocesano - ñ75 Aniversario 

de la Acci·n Cat·lica Argentinaò 

21. Fundación del Hospital de Pediatria Prof. Dr. Juan P. GARRAHAM - ñPrograma de 

Reciclado de Papelò 

22. Luchemos por la Vida ï ñPrevenci·n de accidentes de tr§nsitoò 

23. Campaña NAR-ANON ñAyuda a Familiares y Amigos de Adictos a las Drogasò 

24. Ministerio de Defensa Armada Argentina - ñD²a de la Armadaò 

25. Ministerio de Desarrollo Social - ñInfomercial NÜ 22ò 

26. Ministerio del Defensa - ñD²a del Ej®rcito Argentinoò 

27. Cáritas Argentina - ñNavidad 2006ò 

28. Ministerio de Salud y Ambiente ï ñVacunaci·n Antigripalò 

29. Ministerio de Salud y Ambiente ï ñH§bitos Saludablesò 

30. Ministerio del Interior ï Prefectura Naval Argentina - ñSemana de la P.N.A.ò  

31. Ministerio del Interior ï Policía Federal Argentina - ñHomenaje a los Polic²as 

Ca²dos en Cumplimiento de su Deberò  

32. Ministerio de Salud y Ambiente ï ñPrevenci·n de las Infecciones Respiratoriasò 

33. Ministerio de Salud y Ambiente ï ñVacunaci·n Antigripalò 

34. Luchemos por la Vida ï ñPrevenci·n de accidentes de tr§nsitoò 

35. Arzobispado de Buenos Aires - Centro Televisivo Arquidiocesano - ñCelebraci·n 

de Corpus Christiò  

36. Liceo Naval Militar ï ñAlmirante Guillermo Brownò  

37. Secretaría de Agricultura, Ganadería Pesca y Alimentación - Instituto Nacional de 

Tecnología Agropecuaria INTA - ñSemana de la Conservaci·n del Sueloò 

38. Ministerio de Salud ïINCUCAI ñDonaci·n y Trasplanteò 

39. Ministerio de Salud y Ambiente ï ñPrevenci·n de las Infecciones Respiratoriasò 

40. Ministerio de Desarrollo Social - ñInfomercial NÛ 23ò 

41. Ministerio del Interior - Gendarmería Nacional - ñSemana de la G.N.A.ò 

42. Ministerio de Defensa ï Fuerza Aérea Argentina - ñSemana de la F.A.A.ò 

43. Universidad Nacional de Cuyo ï ñXVII Feria de Informaci·n de la Oferta Educativa 

Superiorò  

44. Ministerio del Interior ï Policía Federal Argentina - ñIngreso Cadetes 06ò  

45. Ministerio de Desarrollo Social - ñPlan Nacional Derechos de Ni¶os, Ni¶asò 

46. Ministerio de Defensa ï Estado Mayor Conjunto - ñSINPRODE 2006ò 

47. Ministerio de Desarrollo Social - ñInfomercial NÛ 24ò 

48. Conferencia Episcopal Argentina - ñColecta Nacional M§s por Menosò  

49. Ministerio de Defensa ï Fuerza Aérea Argentina - ñIngreso a los Institutos de 

Formaci·n de la Fuerza A®rea Argentina.ò 
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50. Ministerio de Defensa - Ejército Argentino - ñIngresosò 

51. Oficina de Servicios Generales AL-ANON - ñGrupos de Familiaò 

52. Defensor del Pueblo de la Nación - ñServicios a la Comunidadò 

53. Presidencia de la Nación - Comité Federal de Radiodifusión ï ISER -  

54. ñNuevo Domicilio y cursos preparatorios para el ingreso 2007ò 

55. Patronato de la Infancia - ñPrograma Padrinazgosò 

56. Arzobispado de Buenos Aires - Centro Televisivo Arquidiocesano - ñPeregrinaci·n 

Juvenil a Luj§nò 

57. Luchemos por la Vida ï ñPrevenci·n de accidentes de tr§nsitoò 

58. Liceo Naval Militar ï ñAlmirante Guillermo Brownò  

59. Ministerio de Interior - Prefectura Naval Argentina ï ñIngreso 2006ò 

60. Arzobispado de Buenos Aires - Centro Televisivo Arquidiocesano - ñMisa de los 

Ni¶osò 

61. Asociación de los Testigos de Jehová - ñNuestra Liberaci·n se Acercaò 

62. Ministerio del Interior - Policía Federal Argentina - ñSemana de la P.F.A.ò 

63. Abuelas de Plaza de Mayo - ñGracias Abuelasò 

64. Secretaría de Agricultura, Ganadería Pesca y Alimentación - Instituto Nacional de 

Tecnología Agropecuaria INTA - ñINTA expone en la Patagoniaò 

65. Presidencia de la Nación - Comité Federal de Radiodifusión ï ISER - ñCiclo 

Lectivo 2007ò 

66. O.N.G. KIMELĒ ñPACHAMAMA ROCKò 

67. Ministerio de Interior ï Gendarmería Nacional Argentina - ò Incorporaci·n de 

Cadetes/06ò 

68. O.N.G. KIMELĒ ñPACHAMAMA ROCKò 

69. Asociaci·n Pro Naciones Unidas ñPrimer Simposio Internacionalò Objetivo de 

desarrollo del Milenioò 

70. Patronato de la Infancia ñTarjetas de Navidadò 

71. Secretaría de Agricultura, Ganadería Pesca y Alimentación - Instituto Nacional de 

Tecnología Agropecuaria INTA - ñINTA 50 Aniversarioò 

72. Ministerio de Desarrollo Social - ñInfomercial NÜ 25ò 

73. Ministerio de Desarrollo Social - ñManos a la Obraò 

 

74. Luchemos por la Vida ï ñPrevenci·n de accidentes ò 

75. Defensor del Pueblo de la Nación - ñServicios a la Comunidadò 

76. Cáritas Argentina - ñNavidad 2006ò 
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CCOOMM UUNNII CCAACCII ÓÓNN  OOFFII CCII AALL   

  
INTRODUCCIÓN:  

 

Durante el año 2006 se han incrementado considerablemente las coberturas de prensa de 

los actos de Gobierno.  

 

Cabe consignar la especial participación de la Secretaría de Medios en la atención a los 

más de 900 periodistas que cubrieron la XXX Reunión del Consejo del Mercado Común  ï 

Cumbre de Jefes de Estado del MERCOSUR y de Estados Asociados , así como también el 

encuentro de los presidentes de la Argentina y Chile 

 

 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  
 

 

¶ Organización de la cobertura periodística de mas de un centenar de actos en el Gran 

Buenos Aires y casi todas las provincias argentinas. Apoyo logístico a la 

transmisión televisiva de los actos en los que participa el Jefe del Estado, y  

relevamiento previo, presente y posterior de la repercusión de la presencia del 

Primer Mandatario en los medios gráficos locales. 

 

¶ Atención de la XXX Reunión del Consejo del Mercado Común ï Cumbre de Jefes 

de Estado del MERCOSUR y de Estados Asociados, en Córdoba, entre el 14 y el 

22 de julio, a la que asistieron más de 900 periodistas. En coordinación con los 

funcionarios de la gobernación de Córdoba y del Ministerio de Relaciones 

Exteriores, Comercio Exterior y Culto, se trabajó en la definición ,instalacion y 

funcionamiento del Centro Internacional de Prensa y en la cobertura de la llegada y 

partida de los Jefes de Estado al Aeropuerto Internacional de Cordoba.- Tambien se 

asumió la responsabilidad primaria de la acreditación de periodistas argentinos y 

extranjeros. 

 

¶ Atención del Encuentro de presidentes de Argentina y Chile, con la participación 

de 212 periodistas argentinos, chilenos y de terceros países, en coordinación con 

funcionarios de la Cancillería y del gobierno de la provincia de Mendoza. 
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UUNNII DDAADD  DDEELL   SSII SSTTEEMM AA  II NNFFOORRMM AATTII VVOO  DDEE  LL AA  NNAACCII ÓÓNN  AARRGGEENNTTII NNAA    

--UU..SS..II ..NN..AA--  

  
 

 

 

INTRODUCCIÓN:  

 

Toda gestión de gobierno debe poseer un adecuado sistema de circulación 

informativa a fin de que el escenario de gobernabilidad resulte controlable y 

efectivo. 

 

El punto de partida para ello es un esquema funcional  cuyo eje central radica en el 

seguimiento pormenorizado de la agenda informativa vinculada al gobierno para 

generar acción o reacción como complemento de la dinámica establecida desde los 

medios de comunicación.  

 

Durante el año 2006 se rediseñó y relanzó el portal USINA.GOV.AR dotándolo de 

nuevas funcionalidades que permiten el acceso en tiempo real a la información que 

circula en los principales medios masivos durante las 24 hs, los 7 días de la semana. 

 

 

OBJETIVOS:  

 

¶ Sistematizar el seguimiento, clasificación, almacenamiento y distribución de los 

contenidos informativos y comunicacionales en general, relativos al gobierno 

nacional y a sus respectivas áreas de gestión.  

 

¶ Construir un recurso de acceso a la información que circula en los medios 

masivos, clasificada y almacenada, disponible para todos los organismos que 

componen el Poder Ejecutivo.  

 

¶ Lograr que el gobierno comparta información relativa a la cobertura de medios 

masivos, evitando la multiplicación y el malgasto de fondos y recursos. 
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ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  

 

 

¶ Relanzamiento del portal de noticias usina.gov.ar con nuevas funcionalidades que 

dinamizan el monitoreo permanente de noticias publicadas en medios masivos de 

comunicación.  

 

¶ Mejoramiento de infraestructura mediante la expansión de la capacidad de 

procesamiento y almacenamiento lo que permite realizar búsquedas en base de 

datos desde 2003 a la fecha.  

 

¶ Actualmente el sitio ofrece a todas las dependencias de prensa del Poder Ejecutivo 

acceso a :  

 

-        Cables de agencia y portales de internet 

-       Contenidos de Radio y Televisión 

-    Diarios Internacionales 

-     Diarios del Interior del País 

-       Síntesis de Prensa digital 

-     Hemeroteca digital 

-    Principales revistas de actualidad en versión digital 

 

- El portal cuenta con 50 usuarios habilitados de los cuales 40 son usuarios 

permanentes, pertenecientes a distintos ministerios y secretarías del PEN 
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II MM AAGGEENN  DDEE  AARRGGEENNTTII NNAA   EENN  EELL   EEXXTTEERRII OORR  --  

EESSTTRRAATTEEGGII AA   MM AARRCCAA   AARRGGEENNTTII NNAA  

  
 

 

 

INTRODUCCIÓN:  

 

 

La Estrategia Marca País es la utilización de los factores diferenciales de un país 

(íconos, productos, lugares, personajes, arte, cultura, empresas, entre otros) con 

el objeto de posicionar y desarrollar sus principales productos y servicios en el 

resto del mundo, siendo además la manera más eficaz de emitir un mensaje 

racional y coherente sobre lo que el país quiere ser. Este instrumento no es ajeno 

por lo tanto al acrecentamiento del prestigio de un país y a la autoestima de sus 

habitantes.  

 

 

OBJETIVOS:  

 

¶ Establecer un sistema de construcción y mantenimiento de la Imagen de la 

Marca Argentina, que represente y enorgullezca a sus habitantes y cuente con 

el consenso necesario para poder perdurar en el tiempo. 

 

¶ Conseguir articular el mensaje argentino hacia el mundo. Lo que los 

argentinos queremos decir. Aquello que nos hace únicos y distintos. Nuestra 

contribución a este planeta y a este tiempo. 

 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  

 

 

¶ Finalización del proceso de elaboración  de la  (EMP) Estrategia Marca País 

que fija el desarrollo de las acciones estratégicas de la Marca Argentina hasta 

el 2010. Este resultado se vió plasmado en la publicación de un libro con la 

explicación completa del proceso y de un manual de aplicación de la 

identidad visual. 
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¶ Presentación oficial de la Estrategia Marca País, luego de finalizados los 

testeos internacionales de su aplicación, , en la 120 exposición de la 

Sociedad Rural, a través de un stand multipropósito que sirvió además como 

testeo de la marca a nivel nacional. 

 

¶ Inicio de las tareas de difusión a la EMP y  divulgación de la identidad visual 

de la Marca Argentina en el país, a través de pautas en medios gráficos, 

pauta en Internet y la actualización de la pagina web institucional, que 

durante el año 2007 se proyecta como un portal de la Argentina que permita 

transformarse en una de las plataformas del país en el mundo. 

 

¶ Además, para programar lo que será la difusión de los objetivos de la Marca 

Argentina en el extranjero se ha continuado manteniendo reuniones y 

acuerdos con Cámaras, instituciones, asociaciones y empresas 

particularmente orientadas al mercado internacional y también se avanzó 

sustancialmente en el proceso de institucionalización de la Marca Argentina. 
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5.  

PPOOLL ÍÍ TTII CCAA   DDEE  MM EEDDII OOSS    

DDEE  CCOOMM UUNNII CCAACCII ÓÓNN    
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55..11..  SSII SSTTEEMM AA  NNAACCII OONNAALL   DDEE  MM EEDDII OOSS  PPÚÚBBLL II CCOOSS  
 

INTRODUCCION  

 

Es una prioridad de esta gestión poner en valor al sistema de medios públicos 

aportándole contenidos pautados según criterios no comerciales pero sí de calidad, 

pertinencia, utilidad y atractividad para el público. 

 

De lo que se trata, por lo tanto, es de mejorar la radiodifusión pública, de desarrollar sus 

potencialidades como servicio público, y de que el mismo opere como vector de 

integración nacional, conectando a las distintas provincias y regiones entre sí mediante 

la información acerca de sus realidades sociales, culturales y económicas singulares y la 

exhibición de sus productos culturales, artísticas e intelectuales, desde una perspectiva 

federal.  

 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  

 

 

¶ Inventario de bienes muebles e inmuebles: se encuentra finalizado en las dos 

Unidades de Negocios Radio Nacional y Canal 7 esperando la transferencia de 

ATC (e.l.) al Sistema Nacional de Medios Públicos S.E.  (Se recuerda que la 

realización del inventario se encuentra a cargo de personal contratado del T.T.N. 

(Tribunal de Tasaciones de la Nación) fruto de un convenio entre la Secretaría 

de Medios de Comunicación y ese Tribunal). 

 

¶ Incremento de las remuneraciones al personal que presta servicios en la Unidad 

de Negocios Radio Nacional como así también en la Unidad de Negocios Canal 

7 dentro de la convocatoria a paritarias actualmente vigentes. 

 

¶ Aumento de las producciones propias, evidenciando un verdadero valor 

agregado fruto de esta gestión. Los programas que se emiten tienen un respaldo 

contractual formal en todos los casos. 
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RRAADDII OO  NNAACCII OONNAALL
 

  

INTRODUCCION  

 

En el 2006 Radio Nacional se federalizó más que nunca, se hizo a través de la cobertura 

de festivales musicales emblemáticos y de fiestas populares provinciales como la 

Pachamama, la Fiesta del Poncho, el Festival de Baradero o el de Cosquín donde se 

unieron nuestras setenta y nueve emisoras y llegamos a una incalculable audiencia país. 

 

La solidaridad se palpó durante todo el año a través de la realización de festivales como 

el ñFestival Solidario de Tartagalò, la ñColecta Solidaria a favor de Caritasò, la 

recolección de libros y ropas para zonas azotadas por inclemencias en el país desde el 

programa ñLas Cuarentaò y el aporte que hizo nuestro Auditorio Mayor de mil kilos de 

alimentos aportados por el público como ingreso para ver a cantantes de primer nivel, 

que fueron  destinados a siete comedores infantiles 

 

Durante los 365 días del año hubo coberturas especiales de hechos y acontecimientos 

vinculados a los derechos humanos; tal como el trigésimo aniversario de la dictadura 

con ñ30 a¶os de vida venciendo a la muerteò e innumerables Especiales en distintos 

programas de todas las emisoras del país, con una postura muy clara de condena a la 

dictadura, a los genocidas y de apoyo al juicio a los culpables. 

 

El esfuerzo de los trabajadores ha redundado en la premiación de programas de nuestras 

emisoras y el reconocimiento a nuestros mayores; en el 69 aniversario de LR1 se realizó 

la segunda edición de El Consagrado Nacional premiando el prestigio y trabajo de 

maestros de nuestra radiofonía. 

 

Radio Nacional se reafirma en su pluralismo, solidaridad, información segura y en su 

carácter de publica, abierta al intercambio con otras radios de gestión publica en 

América Latina, en España, en Francia, en Canadá y en China, seguimos defendiendo la 

cultura de los pueblos, el conocimiento y la información con honestidad intelectual 

contando con el respaldo de esta democracia, de nuestros gobernantes y de los 

trabajadores.      
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ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  

 

 

EMISORAS NO COMERCIALES  

 

 

 

¶ Compra e instalación del equipo transmisor de la Planta General Pacheco. 

 

¶ Mejoramiento del control interno por la venta de publicidad mediante la 

implementación y confección de Ordenes Internas de Publicidad para LRA 1 y 

todas las emisoras del interior, con comprobantes correlativos y prenumerados 

para cada una de las filiales. 

 

¶ Se logró la apertura del Banco Santa Cruz S.A en la localidad Gobernador 

Gregores, para poder realizar los pagos de sueldos de los empleados de esa 

emisora, sin costo para los beneficiarios. 

 

¶ Se gestionó y acordó un nuevo convenio con Lotería Nacional, en agosto  se 

acordó con la Secretaría de Turismo un acuerdo durante 5 meses. 

 

¶ Durante los mundiales de Fútbol (junio) y Básquet (agosto),  se trabajó en forma 

conjunta con la Gerencia de Emisoras para que las filiales aporten publicidad en 

dichos eventos. 

 

¶ Acuerdo con la empresa Tersuave para la refacción y pintura del Edificio Maipú 

de Radio Nacional, incluyendo estudios, oficinas, medianeras y terraza. 

 

 

¶ Cobertura radial de los siguientes eventos: 

 

V VII FESTIVAL DEL CHANCHO ASADO CON PELO. 

V FESTIVAL DE COSQUÍN 2006    
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V FESTIVAL DE BARADERO 2006 

V CARRUSEL DE LA VENDIMIA 2006  

V XXI FESTIVAL DE CINE DE MAR DEL PLATA 

V FIESTA DEL 7 DE MARZO  

V NUEVA ARTISTICA MUSICAL (IDENTIDAD DE LA RADIO-CORTINAPARA 

INFORMATIVO Y PANORAMAS)                        

V PROGRAMA ñ30 A¤OS DE VIDA VENCIENDO A LA MUERTEò  

V FIESTA LANZAMIENTO NUEVA PROGRAMACIÓN RNA 

V COMIENZO NUEVA PROGRAMACION AM 870 

V FESTIVAL SOLIDARIO DE TARTAGAL 

V 32ª FERIA DEL LIBRO EN PALERMO 

V V FESTIVAL DE LA PATAGONIA Y TANGO                                                                   

COLECTA  SOLIDARIA A FAVOR DE CARITAS   

V FIESTA INAUGURACION NUEVO TRANSMISOR DE RADIO NACIONAL 

PLANTA TRANSMISORA DE PACHECO 

V COBERTURA DEL TEDEUM 

V TRANSMISION DE LOS PARTIDOS DE ARGENTINA MUNDIAL 2006 

V BRINDIS POR EL DIA DEL PERIODISTA   

V FIESTA 69 ANIVERSARIO RADIONACIONAL-ENTREGA  DE PREMIOS 

ñCONSAGRADO NACIONAL 2006ò 

V XXXVI FESTIVAL  NACIONAL DEL PONCHO 2006                                                          

V HOMENAJE A LA PACHAMAMA                              

V MUNDIAL DE BASQUET JAPÓN                                                                                   

COBERTURA PEREGRINACIÓN LUJÁN 2006 

V TRANSMISIčN ñXXIII ENCUENTRO DE LOS PUEBLOSò, GENERADO POR 

RADIO LRA53 SAN MARTIN DE LOS ANDES. 

V FIESTA FIN DE AÑO DE LA RADIO 20 DE DICIEMBRE, EN ñEL 

CONDADOò 

V PROGRAMACION ESPECIAL PARA NAVIDAD Y AÑO NUEVO 

V ENERO. PROGRAMACION ESPECIAL CON SELECCIÓN DE MUSICA DE LA 

DISCOTECA. 

 

Realizaciones artísticas dedicadas a fechas y eventos especiales:                                                                       
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V 8/3 DIA DE LA MUJER 

V 24/3  ñDEL HORROR A LA ESPERANZAò 

V 3/4 NUEVA ARTÍSTICA INSTITUCIONAL 

V 1/5 DIA DEL TRABAJADOR 

V 14/5  CONMEMORACIÓN ANIVERSARIO MUERTE DEL PADRE MUJICA                                                                            

V 25/5 PRIMER GOBIERNO PATRIO 

V 7/6 DÍA DEL PERIODISTA 

V 9/6 OPERACIÓN MASACRE 

V 9/6 CAMPAÑA ARTISTICA MUNDIAL ALEMANIA 2006 

V 11/6 LEOPOLDO MARECHAL  

V 16/6 BOMBARDEO A PZA.DE MAYO 

V 18/6 DIA DEL PADRE 

V 20/6 DIA DE LA BANDERA 

V 6/7 CAMPAÑA CON LAS VOCES DE  LOS CONSAGRADOS NACIONALES 

V 9/7 DIA DE LA INDEPENDENCIA 

V 18/7 CONMEMORACIÓN AMIA 

V 20/7 DIA DEL AMIGO 

V 4/8 HOMENAJE  A MONSEÑOR ANGELELLI 

V 17/8 HOMENAJE A SAN MARTIN        

V 22/8 RENUNCIAMIENTO DE EVITA 

V 11/9 DIA DEL MAESTRO 

V 16/9 NOCHE DE LOS LAPICES 

V 15/10 DIA DE LA MADRE 

V 17/10 DIA DE LA LEALTAD  

V 22/11 DIA DE LA MUSICA 

V 1/12 CAMPAÑA MUNDIAL CONTRA EL SIDA 

V 23/12 SALUDO FIN DE AÑO CON LAS VOCES DE LOS CONDUCTORES DE 

LA RADIO. 

 

¶ En el Auditorio de Radio Nacional se realizan diversos ciclos semanales, 

conciertos didácticos y espectáculos producidos, organizados y coordinados por 

la oficina del auditorio.  Algunos conductores de esta casa realizan en  el 

auditorio programas especiales con motivo de homenajes y festejos. 
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También se realizan presentaciones de libros, charlas y debates. 

Cabe destacar que todos los auditorios son con entrada libre y gratuita y 

especialmente los martes y los jueves se invita a la gente a colaborar con 

alimentos no perecederos, útiles, ropa para diferentes entidades solidarias.  

 

Cada una de las actividades se graba y varios espectáculos son enviados a 

emisoras del interior del país. 

 

Durante este ciclo se invita al público a colaborar con alimentos no perecederos 

para ser entregados a diferentes entidades: Manos por hermanos, Fundación del 

Padre Luis Farinello, Hogar Carasucias, Caritas Buenos Aires, Parroquia San 

Roque González Compañeros Mártires de La Matanza, Parroquia San Roque de 

Villa Insuperable de La Matanza y Parroquia Santa Elisa de Capital Federal, 

Hogar Maradona de la Boca, Comedor Infantil La Casita Trinitaria, Centro de 

residentes de Santiago del Estero localidad de Brea Pozo, Centro de Residentes 

de Formosa, Comedor Doc Esteban Maradona, Hogar Don Bosco, Comedor 

comunitario Darío Santillan de Villa Urquiza, Comedor Primero Los Niños de 

La Boca, entre otros, Asociacion civil ñAmigos del barrio Rep. Argentinaò de 

Formosa, Comedor ñLos Piletonesò Margarita Barrientos. 

 

¶ Desde los micros y pastillas podemos decir que ha sido un año en el que 

alcanzamos maximizar la calidad de producciones como Paradigmas, las que 

lograron el nivel que buscábamos para referirnos a la vida de nuestros artistas 

populares, piezas como la de José Larralde, Guarany, Yupanqui, Mercedes Sosa, 

y muchas otras, que lograron el equilibrio necesario entre música y palabras, por 

medio de la edición artística de Alejandro Carosella.Hemos continuado con 

pastillas como ñcanciones con nota al pieò, embellecido la est®tica de la 

galardonada ñPeque¶os puebloségrandes universosò, y avanzado en la 

investigación de las leyendas latinoamericanas. Microprogramas dedicados al 

cine y teatro argentino, la danza, la payada (a cargo del payador oriental, José 

Curbelo), el folklore del caribe, poesía de América (Palomino), indigenismo 

(Silvia Barrios) y su Canto de Origen, Gastronomía criolla (Adelina Villanueva); 

Pintura (homenajes sonoros a Eleodoro Marenco y Florencio Molina Campos); 
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El pelaje del caballo (E. Etchegoyen); Efemérides (Juan Carlos Fiorillo); 

Biografía (García Martínez); Antigüos y Presentes (Instituto Nacional de 

Antropología); Danzas (Roque Martínez); Homenaje a Ginastera (E. Delgado); 

Cecilia Todd habla de Cecilia Todd (en edición); Folklore Mexicano (Radio 

Universidad de Guadalajara); Kusco (Palomino); Laura Albarracín le rinde 

tributo a Chabuca Granda; Los Caminos de la vida (Ramón Ayala); Unión de 

dos Culturas (Vitu Barraza); Humor de Perros (Gato Britos); Ciencia argentina 

(Barassi); Cada provincia se hace canción; Historia del violín criollo (Pablo 

Aznares); Nuestra gente (Ana Niscenson); La sirena criolla (Susana Moncayo); 

Herederos (nuevos artistas presentan sus discos); La Traición de Darwin 

(historia); América Profunda (micro de cultura Latinoamericana), El Baúl          

(variedades populares); Integrados por el mate (Martínez); refranero criollo; Los 

Tesoros de Jujuy(Cabrera); Copla y caja (Warmis Cantoras); La música nuestra 

(José Ceña); La voz (cantantes femeninas); Pilagás, Wichis y Tobas (en 

edición); Ecos de la Pachamama (Olarte ï Olmedo); Memorias de Fuego 

(artistas de Tierra del Fuego); Las Voces Blancas Cantan a Yupanqui (Voces 

Blancas). 

 

¶ Puesta al aire en FM FARO de una programación estable, de calidad y en vivo. 

Restitución de espacios propios a periodistas de la casa. Reincorporación  de 

productores que gozaban de licencia, e invitación a trabajadores de otras 

frecuencias de Nacional para que colaboren en programas de Faro, así como 

profesionales de la frecuencia fueron convocados por AM 870 para colaborar en 

columnas de diversos programas. 

¶ Democratización del aire de la radio mediante la renovación de la  impronta 

musical con criterios más amplios. Se desligó a la emisora del segmento 

rockero, difundiendo bandas que escapen a las restricciones propias del género y 

tengan una busqueda artística más arriesgada.  Para esto se implementó una lista 

de rotación de artistas por fuera de las sugerencias del mercado y las modas.Así 

tambien se reflejó en los auditorios organizados, empezando con una frecuencia 

mensual y aumentándola hasta llegar a cuatro fechas organizadas para el mes de 

diciembre. Estos shows fueron transmitidos en vivo y en directo a todo el país a 

traves de las filiales de la cadena azul y blanca, y lograron gran repercusión en 
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los medios, lo que hizo del Ciclo Faro Deslumbra un lugar de prestigio dentro 

del circuito de bandas a las que tan dificil se les hace acceder a una difusión 

gratuita dentro de los grandes medios. El material de algunos de los mismos fue 

incluido por muchos artistas como difusión o rarezas en sus siguientes 

producciones o en sus sitios de internet.  

¶ Puesta on line de la pagina oficial de Faro en internet, con contenidos que 

exceden lo radial (www.nacionalfaro.com.ar).La orientación de los contenidos 

hacia un ambito más cultural incluye una agenda diaria de cine, teatro y música, 

y un micro de efemérides que incluye investigación, entrevistas y archivo de 

audios. Vale tambien agregar los logros alcanzados en materia de 

infraestructura: la retapización de la mesa del estudio (en vergonzoso estado 

hace años), la afinación del piano y la recolocación de la consola en el mesa  de 

operación.  

 

EMISORAS COMERCIALES  

 

¶ Realización de auditorías programadas a fin de ejercer el control de las emisoras 

comerciales dependientes de esta Secretaría de acuerdo al plan anual, 

oportunamente elaborado. Se ha cumplido en un ciento por ciento con las metas 

fijadas, ya que se efectuó al menos una auditoría  en cada emisora y en el canal 

de televisión dependientes de esta jurisdicción, lo que ha permitido entre otras 

cosas comenzar a subsanar errores de forma, control y contenido de la 

información. 

¶ Remisión de los fondos necesarios a fin de lograr el equipamiento de las 

referidas emisoras, lo que posibilitó la reinserción de éstas en el competitivo 

mercado  radial debido a que el alcance y potencia de los equipos con que 

contaban no les permitía competir con el resto de las emisoras existentes en las 

distintas jurisdicciones. 

¶ Reducción, con estos nuevos equipos, no solo de los costos energéticos y de 

transmisión sino también los de mantenimiento que están muy por debajo de los 

http://www.nacionalfaro.com.ar/
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requeridos por el antiguo equipamiento, el cual  se conserva para ser utilizado en 

el caso de producirse una emergencia.   
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CCAANNAALL   SSII EETTEE

  
INTRODUCCIÓN:  

 

El objetivo prioritario de esta gestión es el de garantizar la señal a todo el país 

promoviendo además de una renovación de la pantalla tanto en términos de contenidos 

como de artística a fin de colocar la pantalla oficial a la altura de la demanda de sus 

televidentes. 

 

La definición de la televisión pública se orienta a consolidar un concepto de servicios en 

materia de información, entretenimiento, educación y cultura orientados a la 

construcción de una televisión plural, con inclusión social y cobertura nacional al 

servicio de todos los ciudadanos. 

 

A través de la realización de programas de interés general con participación de todas las 

provincias argentinas, de la cobertura y transmisión de los eventos deportivos 

internacionales en donde esté presente la representación nacional o de deportistas 

argentinos en certámenes internacionales, así como de los principales acontecimientos 

culturales o musicales (como los festivales) se procura desarrollar un concepto de 

federalismo y de pertenencia nacional. 

 

 

 

 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  

 

 

 

Se continuó con el proceso de reequipamiento, a saber: 

 

¶ Se adquirieron  36 CAMARAS ESTUDIO Y EFP MARA SONY Y 

ACCESORIOS, 

¶ 40 LENTES ZOOM PARA CAMARAS y 36 CABEZALES para CAMARAS 

que permitieron equipar los 6 estudios de la emisora y 1 móvil de exterior con 

cámaras de última tecnología.  Las cámaras y equipamiento fueron 
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reemplazados datan de año 1978 y habían sido adquiridas con motivo de la 

organización del Mundial de Fútbol.  

¶ Estas nuevas cámaras digitales han mejorado sustancialmente la imagen que se 

emite y evitan la adquisición de repuestos que a la fecha prácticamente no 

existen en el mercado en atención a que han dejado de fabricarse en serie.  

 

¶ Se incorporaron 2 nuevos SISTEMAS DE EDICION NO LINEAL destinado al 

área de noticias.  Este equipamiento permite editar imágenes on-line  

incorporando gráfica de última generación al material periodístico. Además 

soporta la administración de las imágenes que se capturan con las 17 cámaras de 

disco óptico camcorder de exteriores adquiridas durante el ejercicio 2005.  

 

¶ Se adquirieron 100 PC Pentium IV,  2 SERVIDORES y 60  IMPRESORAS. Las 

mismas permitieron renovar el parque de equipos de computación de la emisora, 

en las áreas de producción y administración. Las mismas reemplazaron equipos 

de baja prestación por su velocidad y escasez de memoria y recursos.  

 

¶ Se renovaron las LAMPARAS de /ILUMINACIÓN, GELATINAS y 

ARTEFACTOS de los 6 estudios de la emisora. Tales elementos facilitan las 

tareas de grabación en los estudios y mejoran la calidad visual de las imágenes 

que allí se generan. 

 

¶ Asimismo se adquirieron MICRÓFONOS, ACCESORIOS DE SONIDO, 

BAFLES y MANGUERAS DE SONIDO para completar el parque de equipos 

de sonido periféricos de la emisora. 

 

¶ Se compró 1 MATRIZ RS168- ROUTING SYSTEM MODELO 32X8 y 1 

MONITOR DE FORMA DE ONDA MARCA TEKTRONIX para la 

distribución y administración de señales generadas en exteriores. Ese 

equipamiento fue utilizado para el centro de distribución de señales montado con 

motivo de la transmisión de los Juegos ODESUR realizados en la Ciudad 

Autónoma de Buenos Aires.  

 




