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1. OBJETIVOSGENERALES

1. Aportar en la construcciéon de la comunicacion e imagen del Presidente y su

gobierno, como asi también en su relacién con los medios de comunicacion.

2. Poner en valor al sistema de medios publicos aportandoiterdidos pautados
segun criterios no comerciales pero si de calidad, pertinencia, utilidad y atractividad

para el publico.

3. Federalizar Radio Nacional como un medio que se reafirma en su pluralismo,
solidaridad, confiabilidad y en su caracter de publitéerta al intercambio con
otras radios de gestion publica en América Latina y el mundo, defendiendo la
cultura de los pueblos, el conocimiento y la informacién con honestidad

intelectual..

4. Garantizar la sefial de canal 7 a todo el pais promoviendo ademaasnovacion
de la pantalla tanto en términos de contenidos como de artistica a fin de colocar la

pantalla oficial a la altura de la demanda de sus televidentes.

5. Incrementar la penetracion de Télam en los medios, mejorando ademas su
credibilidad. Amplar las coberturas nacionales e internacionales y la vinculacion
de TELAM con agencias de noticias extranjeras al tiempo que se afianza la relacién
con las corresponsalias y medios provinciales. Potenciar a la agencia como

proveedora de noticias para otroedios tanto privados como estatales

6. Contar con un sistema de medicion de las audiencias Televisivas, Radiales y de
medios graficos que permita auditar y corroborar los datos disponibles, evitando el
monopolio de informacion y aumentando la objetividaday Credibilidad en

beneficio de toda la industria de medios.

7. Establecer un sistema de construccion y mantenimiento de la Imagen de la Marca
Argentina, que represente y enorgullezca a sus habitantes y cuente con el consenso

necesario para poder perdurareétiempo.

2. LOGROSDE GESTION

1. Realizacion de casi 200 avisos y mas de 10 campafias comunicando la gestion de

gobierno. Difusion de 76 campafias de bien publico en el marco del art.72 de la ley



22.285. Organizacion de la cobertura periodistica de la dativiPresidencial en

mas de un centenar de eventos en los que participd el Primer Mandatario.

Aumento de las producciones propias con respaldo contractual formal en todas las

unidades del Sistema Nacional de Medios Publicos.

Instalacion de un nuevo equiparismisor de Radio Nacional en la Planta General
Pacheco. Cobertura radial de més de 25 festivales musicales embleméticos y de
fiestas populares provinciales a través de las 79 emisoras del sistema llegando a una
incalculable audiencia pais. Realizacioaéssticas especiales dedicadas a casi 30
fechas conmemorativas y homenajes. Relanzamiento de FM Faro con una
programacion estable, de calidad y en vivo y con su propio sitio web

(www.nacionalfaro.com.ar

Reinsercion de las emisoras comerciales lde Secretaria de Medios de
Comunicacioren el competitivo mercado radial gracias a la remisién de los fondos
necesarios para el reequipamiento de las mismas, lo que resulté en la reduccién no
solo de los costos erggticos y de transmisidn sino también de mantenimiento, que

estan muy por debajo de los requeridos por el antiguo equipamiento.

Puesta en funcionamiento de 36 camaras digitales en Canal 7, que reemplazaron a
las adquiridas en 1978, mejorando sustanciaknel@ imagen emitida.
Reequipamiento de 6 estudios de la emisora y un movil exterior e inicio de las
emisiones ininterrumpidas, de 24 horas diarias (salvo dias Domingo) concluyendo

gue Canal 7 es el que mas horas emite en el sistema de televisién abierta.

Incremento del nimero de abonados de Télam, de 300 en el ejercicio anterior a 800
a fines del 2006.

Afianzamiento del Sistema de Medicibn de Consumos Culturales mediante la
publicacion de dos libros vy la incorporacion de nuevas categorias de analisis de |

consumos culturales masivos.

Presentacion de la Estrategia Marca Pais, apoyada en testeos nacionales e
internacionales mediante un proceso de investigacion de mas de un afio y
divulgacién de la identidad visual de la Marca Argentina, surgida de unrsoncu

abierto.


http://www.nacionalfaro.com.ar/
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3. PRINCIPALESDIRECTRICESDE GESTION
DE LA SECRETARIA DE MEDIOSDE
COMUNICACION

Atento a los principios esbozados al inicio de la gestidon, las directrices politicas que

orientan la actividad de la Secretariavisdios de Comunicaciéon son:

1 Abogar por el buen funcionamiento del sistema de medios de comunicacion en su
totalidad, de manera de garantizar el derecho constitucional de las personas a la

informacion y a la comunicacion.
1 Proyectar y posicionar a la Argard hacia el exterior.

1 Aportar en la construccion de la comunicacién e imagen del Presidente y su

gobierno, como asi también en su relacién con los medios de comunicacion.

1 Poner en valor al sistema de medios publicos, posicionandolo como una opcién que
COMPLEMENTE al sistema de medios privados con contenidos pautados segun
criterios no comerciales pero si de calidad, pertinencia, utilidad y atractividad para

el publico.



4, COMUNICACION E IMAGEN DEL
GOBIERNO NACIONAL



CAMPANASPUBLICAS

INTRODUCCION :

Atendiendo a la Planificacion y Presupuesto dedaspafias publicata asignacion de
recursopresupuestariosie la resultante de una planificacion realizada considerando los
destinatariosleseadqasasi como la cobertura geograficdaceonando la misma con los
objetivos del mensaje solicitado. Con estas variables y conforme al tipo de soporte
publicitario seleccionado para difundir el mensaje (gréfica, via publica, medios
audiovisuales, Internet, etc.) se selenaronlos medios y fanjas horarias para alcanzar el
objetivo de comunicacion, tratando de llegar a la mayor cantidad de medios en todo el pais,
permitiendo de esta forma fortalecer el pluralismo informativo. En cuanto a los montos
asignados, los mismos surgen de la tarifagraral (con los correspondientes descuentos
obtenidos por la Agencia). Para la planificacion se consumeespacios rotativos,

eleccion de franja horaria o programas, teniendo en cuenta los objetivos de comunicacion.

La finalidad de la comunicacion laewrmird el organismo solicitante en funcion de los
objetivos regaridosen cada casdNi los mediosempleadosni el universo social, ni la
cobertura geogréficaueroniguales cuando se ttatle campafias sociales orientadas a los
sectores desocupados,ierbcuando comprei@al conjunto de la poblacion en la difusion
de politicas sanitariagjue cuando se oriemtan a sectores de mayor consumo y nivel

socioeconémico como en el caso de la campafia de canje de la deuda externa.

La planificacion considéren cada caso el objetivo de comunicacion requerido. Una vez

identificado el mismo se considepa los siguientes factores:

* El rating o cantidad de audiencia cuando sétiatoptimizar la inversién publicitaria en
relacion con el impacto o el alcance ldemisma. Aun asi siempre se tmn cuenta el
destinatario principal requerido por el organismo; esto es, nivel educativo, de ingresos,

situacion social, etc.
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* El tipo de medio, su cobertura poblacional y geografica procurando alcanzar el universo
solicitado con las herramientas mas apropiadas.

* Para optimizard planificacion se consideom, ademas, herramientas tales como la
informacion disponible en materia de tirada y circulacion de publicaciones (IVC),
mediciones de audiencia en radio y tel@vis investigaciones cualiy cuantitativas

suministradas por los clientes, asi como por los propios medios.

La asignacién de recursos por tipo de medios fue la siguiente:
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Sistema Total %
Diarios Capital $ 29.633.863,36| 19%
Diarios Interior $ 8.889.898,66 6%
Grafica Exterior $ 275.751,26 0%
Revistas $ 9.903.305,15 6%
Total Grafica $ 48.702.818,43 | 31%
TV Capital $ 36.305.610,86| 23%
TV Interior $ 9.741.391,65 6%
Total TV $ 46.047.002,51 30%
Radios Capital $ 12.348.415,86 8%
Radios Interior $ 7.555.996,06 5%
Total Radios $ 19.904.411,92 13%
Cable Capital $ 12.330.932,80 8%
Cable Interior $ 1.951.732,11 1%
Total Cable $ 14.282.664,91 9%
Cine $ 2.234.302,51 1%
Via Publica $ 13.069.349,21 8%
Via Publica Interior $ 4.123.412,81 3%
Total Via Publica $ 17.192.762,02 11%
Produccion $ 6.121.529,40 4%
Paginas Web $ 777.058,29 1%
Total $ 155.262.550,00 |[100%
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ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

Camparias Cursadas:

Campafa Frena

Con esta campafa se busc6 comunicar, a toda la poblacion, que la prevencion es
fundamental para reducir el numero de victimas dielantes de transito. La campafia
concientiza sobre los riegos que la falta de cumpliento de las normas de transito implican.

Instalando la idea de que, con prevencion, los accidentes se pueden evitar.

Campafia SEDRONAR (1ra. etapa)

La intencion fue instar al SEDRONAR como un organismo al que se puede acudir en
caso de padecer algun tipo de adiccion.
Las adicciones tienen sus principales derivaciones en los menores y adolescentes, por ende

este fue el publico al cual se dirigi6 la campafia.

Campafia SEDROMR (2da. etapa)

Aprovechando el mes del mundial de futbol y apuntando a los adolescentes, la estrategia
creativa se baso en utilizar los colores de la bandera argentina 'y jugar con sus titulares,

destacando que si bien las adicciones son un problendiahen esto Argentina no

quiere ser campeon del mundo.

Destacando la mision preventiva y la labor asistencial que caracteriza al SEDRONAR, la

campafia de comunicacién consistié en difundir&0 andnimo y gratuito.

Campafia Juegos Nacionales Evita 260

Con la intencion de promover los valores de la actividad deportiva, como el juego limpio,
el trabajo en equipo, el respeto por el otro, la solidaridad el placer por jugar; la campafa

informd a nifios y jévenes de ambos sexos en todo el pais, sobrzaetikamto de los

Juegos Nacionales Evita 2006.
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Campana Ley Nacional de educacion

Esta campafia se concentré en comunicar a la poblacidon sobre la convocatoria al debate del
Proyecto de Ley de Educacion Nacional. Teniendo en cuenta que los docentesoydss ac

del sistema educativo juegan un rol protagonico en el debate, la campafia

quiso hacer un llamado a los argentinos y a las organizaciones que los representan a
participar también de este debate amplio y fecundo.

Luego de finalizado el debate y aprdbda ley se difundieron los principales puntos de la

misma.

Campafia Contalo Vos

Se busco incentivar a quienes realizaban (o pretendian realizar) alguna publicacién barrial
grafica, a participar de un concurso donde se brind6 capacitacién y cuyo pr@&snio m
importante fue publicar el material y el asesoramiento editorial para lograrlo.

Fue una campafia dirigida a toda la poblacion.

El objetivo fue fomentar la creacion de medios de comunicacién gréficos de menor tirada.
Se debe tener en cuenta que ested@publicaciones tienen significativa importancia en

ciudades pequenias, alejadas, barrios, etc.

Campaia Marca Argentina

A lo largo del afio se realiz6 una estrategia escalonada. El objetivo fue instalar la marca,
asegurandonos asi una mayor recordagiparmanencia entre la gente. Los medios
utilizados fueron gréfica, via publica y radio.

Esta previsto que la Estrategia Marca Pais se articule con los difergaieismos

relacionados con las exportaciones, el turismo, las inversiones, la cultur®agtcello se

prevé un intenso programa de educacion, capacitacion y difusion de la Estrategia Marca
Pais, a escala nacional e internacional.

A tres afos de lanzadmestrategia, se efectuara un relanzamiento con vistas al
Bicentenario de la Revoluciéon de May®e tal modo que el festejo del Bicentenario
encuentre a la Argentina con una imagen solida, diferenciada y competitiva en el concierto

de las naciones.
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Campana antitabaco: Argentina libre de tabaco

Con el objetivo de desalentar el consumo de tabaco, evitar la iniciacion en el consumo,
proteger los derechos del no fumador y promover los ambientes libres de humo de tabaco;

se lanz- | a campaefaabAcgeén{gona Frebpende al
Control de Tabaco).

Para esto, se comunico al publico objetivo, estadisticas de muertes por causas del tabaco,
cantidad de fumadores y porcentajes de adul

Secos u me , es | a vidao.

Campafa Anti Tabaco , Segunda etapa ALiIi berat

A raiz de la lucha en contra del cigarrillo, la misma que provocé la prohibicion de
publicidades por parte de tabacaleras, y los espacios publicos libres de humo; se realiz6 la
c amp a Tear ditLa . En ella, se apunt- hacia el p

enorme cantidad de muertes provocadas por el cigarrillo.

Campafia Pirotecnia

Con la llegada de las Fiestas se realizé una campafia de prevencion y concientizacion.

En la mismahubo dos objetivos a comunicar. Por un lado, evitar la pirotecnia. Por el otro,

si compran, buscar la mayor seguridad posible obteniendo un producto legal.

Se debe tener en cuenta que, generalmente, la mayoria son productos ilegales y peligrosos.

Ademd, se ofrecia un teléfono/mail para denunciar la pirotecnia ilegal.

Campaia SEDRONAR (Alcohol)

Dirigida directamente a quienes tienen adiccién al alcohol y a las personas que tienen
algun conocido/familiar en esas condiciones.

La intencion de SEDRONARantiene la linea de campafas anteriores, en las cuales

ofrece un numero telefonico (gratuito) donde poder comunicarse para recibir ayuda.
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Avisos realzados:

1. Buscado. Rodolfo Jose Lohrmann.

2. Buscado. Jose Horacio Maidana.

3. Prescripcion de medicamentos por nombre generico.

4, Programa Nacional de Olimpiadas.

5. Para que tus vacaciones sean las mejores. Frena todavia estas a tiempo. La
mayoria de los accidentes se pueden evitar.

6. Antes de subir al auto conta hasta 20. La mayoria de los accidentes se pueden
evitar.

7. Foro internacional sobre el nexo entre politicas publicas y ciencias sociales.
8. SEDRONAR. FOLLETO.Las adicciones te dejan sin palabras.

9. Foro internacional sobre el nexo entre politicas publicas y ciencias sociales.

10. Ministerio de justicia y derechos humanos. Vacantes de Defensor General de la
Nacion.

11. Berazategui. Seguimos cumpliendo. Estamos creciendo. Primero argentina.
12. Quilmes. Seguimos Cumpliendo. Estamos creciendo. Primero argentina.

13. Ezeiza. El sistema de emergencia aeroportuaria. Seguimos cumpliendo.

14. Las violaciones masivas y sistematicas a los derechos humanos.24 de marzo.
Ministerio de justicia y derechos humanos.

15. Programa Nacional 700 escuelas.

16. 21 fiesta nacional del teatro 2006

17. Programa de Becas. Volver a la escuela.

18. 8 de marzo. Dia internacional de la Mujer. Consejo de la Mujer.

19. 1976- 24 de marzo -2006. Son crimenes de lesa humanidad y delitos
imprescriptibles.

20. Festival internacional de cine de Mar del Plata.

21. 50.000 computadoras entregadas.

22. Voluntariado universitario.

23. Matasello 24 de marzo.

24. Si el precio de la carne no baja. No compre. Defensa al consumidor.

25. 1976- 24 de marzo - DEL HORROR A LA ESPERANZA. 5 prgramas historicos.
26. Ahora puede optar. Seguro de capacitacion de empleo. Programa Familias por la
inclusion social.

27. Jefes de Hogar. Tucuman. Ministerio de Trabajo.

28. Premio mujeres destacadas de la salud 2006
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29. Plan Federal de Salud.

30. Poder Judicial de la Nacion. Vacantes.

31. Poder Judicail de la Nacion. Vacantes.Santiago del Estero.

32. Santiago del Estero. Seguimos cumpliendo. Estamos creciendo. Primero
Argentina.

33. Juegos Nacionales Evita. Via publica.

34. Una nueva oportunidad para dejar de fumar. Ministerio de Salud.

35. Programa de Especializacion en Epidemologia de Campo.

36. Pertenencia. Puesta en valor de la diversidad cultural argentina.

37. Normalizacion Documentaria.

38. Dos colores una pasiéon. Todo un Pais.

39. Cuando hay violencia no importa el resultado del partido, perdemos todos.Por un
futbol en paz, juguemos todos.

40. Programa de movilidad Mercosur en educacion superior.

41. Aniversario de INFOBAE

42. Cada invierno la gripe afecta a gran cantidad de personas

43. Dia de la Mineria.

44, Aniversario de diario Olé

45. Aniversario de Pagina 12

46. La Patria somos todos.

47. La patria somos todos. Gracias argentinaos

48. Precios al publico. Cortes de carne

49. Ciclo de conferencias para docentes de todo el pais.

50. Dos colores. Una pasion. Todo un pais.

51. cada invierno la gripe afecta a gran cantidad de personas. Vacunese contra la
gripe.

52. Rawson viaje

53. Plan federal de salud. Mar del plata 7 y 8 de junio

54. Coleccién de indumentaria clasica.

55. Dia del periodista 7 de junio.

56. Patriotas. Fusilamientos 1956

57. Sedronar: no queremos ser campeones del mundo

58. Sedronar: Problema mundial

59. Concurso internacional: anteproyectos para el centro cultural del bicentenario
60. Policia federal argentina. Para los mayores el mayor cuidado

61. Policia federal argentina. El fuego quema y el gas mata
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62. Programa nacional de lucha contra los retrovirus SIDA

63. Hurlingham viaje. Evo morales

64. Bienvenido Evo Morales

65. La plata viaje.

66. La Plata. Viaje del presidente.

67. San Miguel de Tucuman. Viaje Presidente.

68. Proyectos Federales de Innovacion Productiva. Ministerio de Educacion.
69. ltuzaingo. Viaje Presidente.

70. Mi Pc. Ministerio de Economia.

71. Lujan. Viaje Presidente.

72. San isidro. Viaje del Presidente

73. Candidatos a vacantes en el Poder Judicial. Ministerio de Justicia

74. Candidatos a vacantes en el Poder Judicial. Ministerio de Justicia

75. Candidatos a vacantes en el Poder Judicial. Ministerio de Justicia

76. Candidatos a vacantes en el Poder Judicial. Ministerio de Justicia

77. 911. Ministerio del Interior. Aviso.

78. 911. Ministerio del Interior. Sextuple.

79. Premio a instituciones educativas solidarias de educacion superior. Ministerio de
educacion.

80. Ley de educacion nacional. Sextuple.

81. Ley de educacion nacional. Gigantografia.

82. 40 afnos de los bastones largos. Ministerio de Educacion.

83. 43° Aniversario de Cronica.

84. Ley de Educacion Nacional. Mesas de debate. Ministerio de Educacion.
85. Contalo vos. Afiche. Ministerio de Desarrollo Social.

86. Contalo vos.Ministerio de Desarrollo Social.

87. Congreso de Cultura. Afiche.

88. Ley de Educacion Nacional. Ministerio de Educacion.

89. Programa Nacional de Control de Cancer.

90. Marca Argentina. Aviso Texto.

91. Fundacion Argentina de Nanotecnologia. Proyectos. (FAN).- Ministerio de
Economia.

92. Marca Argentina. Aviso Texto.

93. Innovar es crecer. Ministerio de Educacion.

94. Premio a instituciones educativas solidarias de educacion superior. Ministerio de
educacion.

95. Buscado. Miguel ragone. Ex gobernador de la prvincia de Salta.



96. Premio presidencial practicas solidarias en educacion superios.

97. Congreso de Cultura. Aviso.

98. Juegos Nacionales Evita. Via publica.

99. Mundial de basquet. Canal 7.

100. Mendoza. San Rafael. Viaje del Presidente.

101. Mundial de basquet. Canal 7.

102. Juegos Nacionales Evita. Aviso.

103. Contalo vos. Afiche.

104. Curso intensivo de periodismo cientifico. Ministerio de Educacion

105. Chismosos. Aniversario revista Pronto

106. Contalo vos. Aviso pie de pagina.

107. Quilmes . Viaje del presidente.

108. Cartel Marca Pais

109. San Isidro viaje del Presidente.

110. Aniversario de La Prensa

111. Rocompensa Angela Beatriz Argafiaraz. Ministerio del interior.

112. Misiones. Viaje del presidente.

113. Voluntariado universitario. Ministerio de Educacion.

114. Cuando fumas lo que mas se consume es tu vida. Programa Nacional de Control
de Tabaco.Aviso.

115. Ministerio de Economia. (FAN) Fundacion Argentina de Nanotecnologia.

116. Audiencia publica. Municipio de San Luis.

117. Audiencia publica. Municipio de Yerba Buena.

118. Cuando fumas lo que mas se consume es tu vida. Programa Nacional de Control
de Tabaco.Gigantografia.

119. Cuando fumas lo que mas se consume es tu vida. Programa Nacional de Control
de Tabaco.Sextuple.

120. Cuando fumas lo que mas se consume es tu vida. Programa Nacional de Control
de Tabaco.Aviso media pagina.

121. Cuando fumas lo que mas se consume es tu vida. Programa Nacional de Control
de TabacoVia publica.

122. Tres de febrero. Viaje del presidente.

123. Biblioteca Nacional actividades.

124. Tecka. Viaje del presidente.

125. San Juan. Barrio Centenario.

126. Laverdad, la justicia y la memoria no se negocian. Consejo Federal de Derechos

Humanos
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127.
128.
129.

Ezeiza. Viaje del presidente. Barrio sol de oro.
Ministerio de Economia.Nueva fecha de convocatoria de Ideas - preyectos

Cuando fumas lo que mas se consume es tu vida. Programa Nacional de Control

de Tabaco. Via publica.

130.

Cuando fumas lo que mas se consume es tu vida. Programa Nacional de Control

de Tabaco.Afiche 8 x 3.

131. Jose C Paz. Viaje del Presidente. Mercado Concentrador.

132. Juegos Nacionales Evita

133. Juegos Nacionales Evita - finales.

134. Cartel Programa Nacional de Control de Tabaco.

135. Argentina fuma menos. Argentina respira mas.Empresas certificadas libres de
humo.

136. Buenos Aires 2006 . VIII Juegos Deportivos Sudamericanos.

137. Buscado.

138. Aviso Marca Argentina

139. Trenel. La Pampa. Viaje del presidente. Acueducto del Rio Colorado.
140. Festival de cine y video cientifico del Mercosur. Ministerio de Educacion.
141. Seminario de Bajos Salarios. Miniterio de Trabajo.

142. Ciudad de Lanus.

143. Ministerio de Justica y Derechos Humanos.

144. La Matanza. Viaje del presidente.

145. Moreno Viaje del presidente.

146. Buscada. Maria Florencia Pennachi.

147. Aviso Marca Argentina

148. Aniversario El Cronista Comercial

149. Jornada deportiva por la convivencia.

150. Feria de Proyectos del presupuesto participativo de la nacion

151. Concurso de proyectos de investigacion. Ministerio de Educacion

152. Pertenencia. Puesta en valor de la diversidad cultural argentina.

153. Objetivos del desarrollo del Milefio

154. Propuesta de candidatos para cubrir vacantes en el Poder Judicial de la Nacion.
155. Red de Servicios de Empleo. Ministerio de Trabajo. Oficinas Municipales de
Empleo

156. Aniversario Ambito Finanaciero

157. Varios Carteles Marca Argentina

158. Ley de Educacion Nacional

159. Consejo Nacional de la Mujer. Que la violencia no nos sea familiar folleto
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160.
161.
162.
163.

Aviso educacion Programa Raices

Viaje Presidente Provincia de Jujuy San Salvador de Jujuy

Rubeola congénita Ministerio de Salud

Dia de la libertad religiosa y de conciencia Secretaria de Culto Ministerio de

Relaciones Exteriores

164. Juegos ODESUR Medallas ganadas por Argentina en los Juegos

165. Varios Carteles Marca Argentina

166. Viaje Presidente San Salvador de Jujuy

167. Programa Nacional de Lucha contra el Sida Licitacion Ministerio de Salud
168. Argentina Camina Ministerio de Salud

169. Buscado Lucas Jesus Gonzélez Y/O Carrizo

170. Biblioteca Nacional actividades.

171. Viaje Presidente San Andres de Giles Buenos Aires

172. Pirotecnia Ministerio del Interior

173. Si bailas sos lindo Festival de Tango joven

174. Desaparecida Florencia Penacchi

175. Carteles marca Argentina

176. Pirotecnia Ministerio del Interior Via Publica

177. Pirotecnia Ministerio del Interior Séxtuple

178. Pirotecnia Ministerio del Interior 15 pafios

179. Provinica de Cordoba Rio Cuarto

180. Ley Nacional de Educacion

181. Ley Nacional de Educacion

182. Ley Nacional de Educacion

183. Ley Nacional de Educacion

184. Ley Nacional de Educacion

185. Ministerio de Justicia y Derechos Humanos

186. SEDRONAR Alcoholismo Via Publica

187. Masy Mejor Capacitacion Mas y Mejor Trabajo Ministerio de Trabajo Certificados
escolares

188. Ministerio de Educacion Programa de Mejoramiento del Sistema Educativo
189. Minoristas Mercado Central

190. Viaje Presidente Quilmes Provincia de Buenos Aires

191. Ministerio de Educacion La ciencia es siempre buena noticia

192. Campafa Nacional antitabaco. LIBERATE. Ministerio de Salud
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CAMPANASDE BIEN PUBLICO CURSADAS

En el

marco de ldey 22285/80Ar t . 72, |l nci so AFO0O y AGoOo, €

disponibilidad de hasta 90 segundos por hora de transmision para la difusion sin cargo en

todos los canales abiertos de TV y radios AM y FM a nivel nacional para la emision de

mensajes ofiales y privados de bien publico, se cursaron las siguientes campanas:

Campalfias realizadas:

ORGANISMO Y CAMPANA

© N o v

10.

11.
12.

13

14.
15.
16.

17.

18.
19.

Mi ni sterio de Desarroll o Soci al ARl nf omer ci

Ministeriode Saludi A Di arrea I nfantil o

Ministerio de Educacion, Ciencia y Tecnologia i Secretaria de Ciencia,

Tecnologia e Innovaciéon Productivai i Ter cer Semana Nacional de
Tecnol og?2ado

Ministerio de Interior Policia Federal Argentina-0 Pr evenci -n de Acci de
Tr8nsito en Vacacioneso

Ministerio de Interior - Policia Federal Argentina-0 | ngreso de Agentes/
LuchemosporlaVidai iPr evenci -n de acacidentes de tr §i
Abuelas de Plazade Mayo-i Der echo a |l a | dentidad?o

Ministerio de Economia y Produccion-Ai Concur so Naci onal de Prod

innovadoresi | nnovar 20050

Ministeriode Salud-Af Donant e Presunt oo

Ministerio de Economia - Secretaria de Politica Economica - INDEC.-i Encue st a
Naci onal Agropecuaria 20050

Campafa AL-ANON -A Gr upos de Familiabo
Ministeriode Salud-i Cent enari o del Naci mi ent o del Dr .
. Ministerio de Economia y Produccibn-i Concur so Naci onal de Prod

innovadoresi | nnovar 20050

CELS-" 30 Aniversario del Golpebo

CELS -iTesti moni os del 30 Aniversario del Gol |
Arzobispado de Buenos Aires - Centro televisivo Arquidiocesano-fi Se ma n a

Sant a 0

Ministerio del Interior i Policia Federal Argentina-fil ngr eso a Escuel a de
/ 060

Ministerio de Desarrollo Social -fi | nf omer ci al NU 210

Defensor del Pueblo de laNacion-i Servi ci os a | a Comuni dado
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20.

21.

22.
23.
24,
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.

32.
33.
34.
35.

36.
37.

38.
39.
40.
41.
42.
43.

44.
45.
46.
47.
48.
49.

Arzobispado de Buenos Aires - Centro Televisivo Arquidiocesano-Ai 75 Ani ver sar.i
de |l a Acci-n Cat-lica Argentinabo

Fundacioén del Hospital de Pediatria Prof. Dr. Juan P. GARRAHAM -fi Pr ogr ama de
Reciclado de Papel o

LuchemosporlaVidai i Pr evenci -n de acacidentes de tr 8
Campafia NAR-ANON @i Ay undial iaarFeas y Ami gos de Adi ct os
Ministerio de Defensa Armada Argentina-i D2 a de | a Ar madao

Ministerio de Desarrollo Social-fil nf omer ci al NU 220
Ministerio del Defensa-i D2 a d el Ej ®r cito Argentinoo

Céritas Argentina-iNavi dad 20060

Ministerio de Salud y AmbienteT AVacunaci -n Antigripalo
Ministerio de Salud y Ambientei AiH8 bi t os Sal udabl eso

Ministerio del Interior i Prefectura Naval Argentina-i Semana de | a P. N. A.
Ministerio del Interior i Policia Federal Argentina-if Homenaj e as | os Pol i c
Caz2dos en Cumplimiento de su Debero
Ministerio de Salud y AmbienteT A Pr evenci -n de | as I nfeccioni
Ministerio de Salud y AmbienteT AVacunaci -n Antigripalo

Luchemos porlaVidai iPr evenci -n de accidentes de tr 8§
Arzobispado de Buenos Aires - Centro Televisivo Arquidiocesano-A Cel ebr aci - n
de Corpus Christio

Liceo Naval Militari A Al mi rant e Guill ermo Browno

Secretaria de Agricultura, Ganaderia Pesca y Alimentacion - Instituto Nacional de

Tecnologia Agropecuaria INTA-A Se manaCarsédéravaci -n del Suel o
Ministerio de Salud T INCUCAIAi Donaci -n y Trasplanteo
Ministerio de Salud y Ambientei i Pr evenci - n de |l as I nfeccioni
Ministerio de Desarrollo Social-Ai |l nf omer ci al NU 230

Ministerio del Interior - Gendarmeria Nacional-i Semana de | a G. N. A. 0
Ministerio de Defensa i Fuerza Aérea Argentna-i Semana de |l a F. A. A. 0
Universidad Nacional de Cuyoi i X VI | Feria de I nformaci-n de

Superioro

Ministerio del Interior i Policia Federal Argentina-fil ngr e ¢ ® sCadba&

Ministerio de Desarrollo Social-fi Pl an Naci onal Derechos de Ni
Ministerio de Defensa i Estado Mayor Conjunto-i S1| NPRODE 2006 0

Ministerio de Desarrollo Social-fil nf omer ci al NU 240

Conferencia Episcopal Argentina-A Co |l ect a Nsa cpioorn aMe nMS8s 0

Ministerio de Defensa i Fuerza Aérea Argentina-il ngreso a | os I nstit

Formaci -n de | a Fuerza A®rea Argentina. o
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50.
51.
52.
53.
54.
55.
56.

57.
58.
59.
60.

61.
62.
63.
64.

65.

66.
67.

68.
69.

70.
71.

72.
73.

74.
75.
76.

Ministerio de Defensa - Ejército Argentino-Al ngr es 0s 0

Oficina de Servicios Generales AL-ANON-A Gr upos de Famil i ao
Defensor del Pueblo de la Nacion-fi Ser vi ci os a | a Comuni dad?o
Presidencia de la Nacion - Comité Federal de Radiodifusion i ISER -

ANuevo Domicilio y cursos preparatorios par
Patronato de la Infancia-i Pr ogr ama Padri nazgoso
Arzobispado de Buenos Aires - Centro Televisivo Arquidiocesano-fi Per egr i naci - |

Juvenilaluj 8no

LuchemosporlaVidai i Pr evenci -n de acacidentes de tr 8
Liceo Naval Militari A Al mi rant e Guill ermo Browno
Ministerio de Interior - Prefectura Naval Argentinai Al ngr 666 20

Arzobispado de Buenos Aires - Centro Televisivo Arquidiocesano-A Mi sa de | os

Ni fos o

Asociacién de los Testigos de Jehova-Ai Nuestra Li beraci-n se AceEe
Ministerio del Interior - Policia Federal Argentina-Ai Semana de | a P. F. A. 0
Abuelas de Plazade Mayo-A Gr aci as Abuel aso

Secretaria de Agricultura, Ganaderia Pesca y Alimentacién - Instituto Nacional de

Tecnologia Agropecuaria INTA-Ail NTA expone en | a Patagoni ac
Presidencia de la Nacion - Comité Federal de Radiodifusiéoni ISER-A Ci c | o
Lectivo 20070

O. N. G. KI MELE APACHAMAMA ROCKDO

Ministerio de Interior i Gendarmeria Nacional Argentina-06 | ncor por aci - n de
Cadetes/ 060

O. N. G. KI MELE APACHAMAMA ROCKDO

Asociaci-n Pro Naciones Unidas dAPrimer Simp
desarroll o del Mi |l eni o0

Patronato de la Infanciai Tar j et as de Navi dado

Secretaria de Agricultura, Ganaderia Pesca y Alimentacion - Instituto Nacional de

Tecnologia Agropecuaria INTA-Al NTA 50 Aniversarioo

Ministerio de Desarrollo Social-A |l nf omer ci al NU 250

Ministerio de Desarrollo Social-i Manos a | a Obr abo

Luchemos porlaVidai i Pr evenci -n d8e accidentes

Defensor del Pueblo de la Nacion-fi Ser vi ci os a | a Comuni dado
Céritas Argentina-iNavi dad 20060
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COMUNICACION OFICIAL

INTRODUCCION:

Durante el afio 2006 se han incrementadwsicierablemente las coberturas de prensa de

los actos de Gobierno.

Cabe consignar la especial participacion de la Secretaria de Medios en la atencion a los
mas de 900 periodistas que cubrieron la XXX Reunién del Consejo del Mercado Comun
Cumbre de Jek de Estado del MERCOSUR y de Estados Asociaakiscpmo tambiéal

encuentro de los presidentes de la Argentina y Chile

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

{1 Organizacion de la cobertura periodisticamas de un centenar de actos en el Gran
Buenos Aires y asi todas las provincias argentinaSpoyo logistico ala
transmision televisiva de los actos en los que participa el Jefe del Estado, y
relevamiento previo, presente y posterior de la repercusion de la presencia del
Primer Mandatario en los mediosifiros locales

1 Atencién de la XXX Reunién del Consejo del Mercado Coin@umbre de Jefes
de Estado del MERCOSUR y de Estados Asociados, en Cordoba, entre el 14 y el
22 de julio, a la que asistieron mas ¥ periodistas. En coordinacion con los
funcionaric de la gobernacion deofdloba y del Ministerio de Relaciones
Exteriores, Comercio Exterior y Culto, se traban la definicion ,instalacion y
funcionamiento del Centro Internacional de Prensa y en la cobertura de la llegada y
partida de los Jefes de Edtaal Aeropuerto Internacional de Cordebeambien se
asumo la responsabilidad primaria de la acredibacde periodistas argentinos y

extranjeros.
1 Atencidon del Encuentro de presidentes de Argentina y Chile, con la participacion

de 212 periodistas argi#mos, chilenos y de terceros paises, en coordinacion con
funcionarios de la Cancilleria y del gobierno de la provincia de Mendoza.

25



UNIDAD DEL SISTEMA |NFORMATIVO DE LA NACION ARGENTINA
-U.S.|.N.A-

INTRODUCCION:

Toda gestibn de gobierno debe poseer adecuado sistema de circulacidon
informativa a fin de que el escenario de gobernabilidad resulte controlable y

efectivo.

El punto de partida para ello es un esquema funcional cuyo eje central radica en el
seguimiento pormenorizado de la agenda inféirraavinculada al gobierno para
generar accidon o reaccion como complemento de la dinamica establecida desde los

medios de comunicacion.

Durante el afio 2@se redisefid y relanzé el portal USINA.GOV.AR dotandolo de
nuevas funcionalidades que permitenadeso en tiempo real a la informacion que

circula en los principales medios masivos durante las 24 hs, los 7 dias de la semana.

OBJETIVOS:

1 Sistematizar el seguimiento, clasificacion, almacenamiento y distribucion de los
contenidos informativos y comumicionales en general, relativos al gobierno

nacional y a sus respectivas areas de gestion.
1 Construir un recurso de acceso a la informacion que circula en los medios
masivos, clasificada y almacenada, disponible para todos los organismos que

componen el &der Ejecutivo.

1 Lograr que el gobierno comparta informacion relativa a la cobertura de medios

masivos, evitando la multiplicacion y el malgasto de fondos y recursos.
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ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

1 Relanzamiento del portal de noticias usina.gov.ar comasugincionalidades que
dinamizan el monitoreo permanente de noticias publicadas en medios masivos de

comunicacion.

1 Mejoramiento de infraestructura mediante la expansiénladeapacidad de
procesamiento y almacenamiento lo que permite realizar busqaadbase de
datos desde 2003 a la fecha.

1 Actualmente el sitio ofreca todas las dependencias de prensa del Poder Ejecutivo

acceso a .

Cables deagenciay portales de internet

Contenidos d®adio y Television

Diarios Internacionak
Diarios del Interior del Pais

Sintesis de Prensa digital

- Hemeroteca digital

Principales revistas de actualidad en version digital

El portal cuenta con 50 usuarios habilitados de los cuales 40 son usuarios

permanentes, pertenentes a distintos ministerios y secretariasd_del
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IMAGEN DE ARGENTINA EN EL EXTERIOR -
ESTRATEGIA MARCA ARGENTINA

INTRODUCCION:

La EstrategiaviarcaPaises la utilizacion de los factores diferenciales de un pais
(iconos, productos, lugaresrponajes, arte, cultura, empresas, entre otros) con
el objeto de posicionar y desarrollar sus principales productos y servicios en el
resto del mundo, siendo ademas la manera mas eficaz de emitir un mensaje
racional y coherente sobre lo que el pais qusereEste instrumento no es ajeno

por lo tanto al acrecentamiento del prestigio de un pais y a la autoestima de sus

habitantes.

OBJETIVOS:

1 Establecer un sistema de construccion y mantenimiento de la Imagen de la
Marca Argentina, que represente y endlggca a sus habitantes y cuente con

el consenso necesario para poder perdurar en el tiempo.

1 Conseguir articular el mensaje argentino hacia el mundo. Lo que los
argentinos queremos decir. Aquello que nos hace Unicos y distintos. Nuestra

contribucion a de planeta y a este tiempo.

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

1 Finalizacion @l proceso de elaboracion de la (EMP) Estrategia Marca Pais
gue fija el desarrollo de las acciones estratégicas de la Marca Argentina hasta
el 2010. Este resultado se vi6 plasmadtagublicacion de un libro con la
explicacion completa del proceso y de un manual de aplicacion de la

identidad visual.
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1 Presentacion oficial de la Estrategia Marca Paégo de finalizados los
testeos internacionales de su aplicacj@n la 120 expasion de la
Sociedad Rural, a través de un stand multipropdsito que sirvié ademas como

testeo de la marca a nivel nacional.

1 Inicio de las tareas d#fusién a la EMP y divulgadn dela identidad visual
de la Marca Argentina en el pais, a través de partanedios graficos,
pauta en Internet y la actualizacion de la pagina web institucional, que
durante el afio 2007 se proyecta como un portal de la Argentina que permita

transformarse en una de las plataformas del pais en el mundo.

1 Ademas, para programiar que sera la difusion de los objetivos de la Marca
Argentina en el extranjero se ha continuado manteniendo reuniones y
acuerdos con Camaras, instituciones, asociaciones y empresas
particularmente orientadas al mercado internacional y también se avanz6

sustancialmente en el proceso de institucionalizacion de la Marca Argentina.



5.
POLITICA DE MEDIOS
DE COMUNICACION
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5.1. SISTEMA NACIONAL DE MEDIOS PUBLICOS

INTRODUCCION

Es una prioridad de esta gestion poner en valor al sistema de npEdibsos
aportandole contenidos pautados segun criterios no comerciales pero si de calidad,

pertinencia, utilidad y atractividad para el publico.

De lo que se trata, por lo tanto, es de mejorar la radiodifusion publica, de desarrollar sus
potencialidadescomo servicio publico, y de que el mismo opere como vector de

integracion nacional, conectando a las distintas provincias y regiones entre si mediante
la informacién acerca de sus realidades sociales, culturales y econdmicas singulares y la
exhibicién desus productos culturales, artisticas e intelectuales, desde una perspectiva

federal.

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

1 Inventario de bienes muebles e inmuebles: se encuentra finalizado en las dos
Unidades de Negocios Radio Nacional y Canal 7 esperando $éetenrcia de
ATC (e.l.) al Sistema Naonal de Medios Publicos S.E.S€ recuerda que la
realizacion del inventario se encuentra a cargo de personal contratado del T.T.N.
(Tribunal de Tasaciones de la Nacion) fruto de un convenio entre la Secretaria

de Medos de Comunicacion y ese Tribupal

1 Incremento ddas remuneraciones al personal que presta servicios en la Unidad
de Negocios Radio Nacional como asi también en la Unidad de Negocios Canal

7 dentro de la convocatoria a paritarias actualmente vigentes.

1 Aumento de las producciones propias, evidenciando un verdadero valor
agregado fruto de esta gestifwes programas que se emiten tienen un respaldo

contractual formal en todos los casos.
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RADIO NACIONAL

INTRODUCCION

En el 2006 Radio Nacional se fed&z&lmas que nunca, se hizo a través de la cobertura
de festivales musicales embleméticos y de fiestas populares provinciales como la
Pachamama, la Fiesta del Poncho, el Festival de Baradero o el de Cosquin donde se

unieron nuestras setenta y nueve emispitBsgamos a una incalculable audiencia pais.

La solidaridad se palp6 durante todo el afio a través de la realizacion de festivales como

el i F e s tdlidaol de Fartagal la fiColecta Solidaria a favor de Caribada

recoleccion de libros y ropas paranas azotadas por inclemencias en el pais desde el
programa fAlLas Cuarentao y el aporte que hi:
alimentos aportados por el publico como ingreso para ver a cantantes de primer nivel

gue fuerondestinados a siete medores infantiles

Durante los 365 dias del afio hubo coberturas especiales de hechos y acontecimientos
vinculados a los derechos humanos; tal como el trigésimo aniversario de la dictadura

con fA30 afos de vida venci endes emdistints muer t e
programas de todas las emisoras del pais, con una postura muy clara de condena a la

dictadura, a los genocidas y de apoyo al juicio a los culpables.

El esfuerzo de los trabajadoresredundado en la premiacion pegramas de nuestras
emisoras Yy el reconocimiento a nuestros mayores; en el 69 aniversario de LR1 se realizd
la segunda edicion de El Consagrado Nacional premiando el prestigio y trabajo de

maestros de nuestra radiofonia.

Radio Nacional se reafirma en su pluralismo, solidaridddrmacion segura y en su
caracter de publica, abierta al intercambio carasoradios de gestion publien
América Latina, en Espafa, en Francia, en Canada y en China, seguimos defendiendo la
cultura de los pueblos, el conocimiento y la informacién keonestidad intelectual
contando con el respaldo de esta democracia, de nuestros gobernantes y de los

trabajadores.
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ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

EMISORAS NO COMERCIALES

1 Compra e instalaciédel equipo transmisor de la Planta General Pacheco.

1 Mejoramiento del control interno por la venta de publicidad mediante la
implementacion y confeccién derdenes Internas de Publicidad para LRA 1y
todas las emisoras del interior, con comprobantes correlativos y prenumerados

para cada una de las filiales

1 Selogré la apertura del Banco Santa Cruz S.A en la localidad Gobernador
Gregores, para poder realizar los pagos de sueldos de los empleados de esa

emisora, sin costo para los beneficiarios.

1 Se gestiond y acordd un nuevo convenio con Loteria Nacionalpstoage

acordo con la Secretaria de Turismo un acuerdo durante 5 meses.

7 Durante los mundiales de Fuatbol (junio) y Basquet (agosto), se trabajé en forma
conjunta con la Gerencia de Emisoras para que las filiales aporten publicidad en

dichos eventos.

1 Acuerdo con la empresa Tersuave para la refaccion y pintukddiglio Maipu

de Radio Nacionalincluyendo estudios, oficinas, medianeras y terraza.

1 Cobertura radial ds siguientes eventos:

V VIl FESTIVAL DEL CHANCHO ASADO CON PELO.
V FESTIVAL DE COSQUIN2006
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FESTIVAL DE BARADERO 2006

CARRUSEL DE LA VENDIMIA 2006

XXI FESTIVAL DE CINE DE MAR DEL PLATA

FIESTA DEL 7 DE MARZO

NUEVA ARTISTICA MUSICAL (IDENTIDAD DE LA RADIO-CORTINAPARA
INFORMATIVO Y PANORAMAS)

PROGRAMA fi30 AAOSEDEI ENDO A LA MUERTEO

FIESTA LANZAMIENTO NUEVA PROGRAMACION RNA

COMIENZO NUEVA PROGRAMACION AM 870

FESTIVAL SOLIDARIO DE TARTAGAL

322 FERIA DEL LIBRO EN PALERMO

V FESTIVAL DE LA PATAGONIA'Y TANGO

COLECTA SOLIDARIA A FAVOR DE CARITAS

FIESTA INAUGURACION NUEVO TRANSMISOR DE RADIO NACIONAL
PLANTA TRANSMISORA DE PACHECO

COBERTURA DEL TEDEUM

TRANSMISION DE LOS PARTIDOS DE ARGENTINA MUNDIAL 2006
BRINDIS POR EL DIA DEL PERIODISTA

FIESTA 69 ANIVERSARIO RADIONACIONAL-ENTREGA DE PREMIOS
ACONSAGRADO NACI ONAL 20060

XXXVI FESTIVAL NACIONAL DEL PONCHO 2006

HOMENAJE A LA PACHAMAMA

MUNDIAL DE BASQUET JAPON

COBERTURA PEREGRINACION LUJAN 2006

TRANSMI SI ¢N AXXI 11 ENCUENTRO DE LOS
RADIO LRA53 SAN MARTIN DE LOS ANDES.

FIESTA FIN DE ANO DE LA RADIO 20 DE DICIEMBRE, ENfi E L
CONDADOO

PROGRAMACION ESPECIAL PARA NAVIDAD Y ANO NUEVO

ENERO. PROGRAMACION ESPECIAL CON SELECCION DE MUSICA DE LA
DISCOTECA.

Realizaciones artisticas dedicadas a fechas y eventos especiales:
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8/3 DIA DE LA MUJER

241/ 3 ADEL HORROR A LA ESPERANZAO
3/4 NUEVA ARTISTICAINSTITUCIONAL

1/5 DIA DEL TRABAJADOR

14/5 CONMEMORACION ANIVERSARIO MUERTE DEL PADRE MUJICA
255 PRIMER GOBIERNO PATRIO

7/6 DIA DEL PERIODISTA

9/6 OPERACION MASACRE

9/6 CAMPANA ARTISTICA MUNDIAL ALEMANIA 2006

11/6 LEOPOLDO MARECHAL

16/6 BOMBARDEO A PZA.DE MAYO

18/6 DIA DEL PADRE

20/6 DIA DE LA BANDERA

6/7 CAMPANA CON LAS VOCES DE LOS CONSAGRADQOS$ACIONALES
9/7 DIA DE LA INDEPENDENCIA

18/7 CONMEMORACION AMIA

20/7 DIA DEL AMIGO

4/8 HOMENAJE A MONSENOR ANGELELLI

17/8 HOMENAJE A SAN MARTIN

22/8 RENUNCIAMIENTO DE EVITA

11/9 DIA DEL MAESTRO

16/9 NOCHE DE LOS LAPICES

15/10 DIA DE LA MADRE

17/10 DA DE LA LEALTAD

22/11 DIA DE LA MUSICA

1/12 CAMPANA MUNDIAL CONTRA EL SIDA

23/12 SALUDO FIN DE ANO CON LAS VOCES DE LOS CONDUCTORES DE
LA RADIO.

1 En el Auditorio de Radio Nacional se realizan diversos ciclos semanales,
conciertos didacticos y espectacytosducidos, organizados y coordinados por
la oficina del auditorio. Algunos conductores de esta casa realizan en el

auditorio programas especiales con motivo de homenajes y festejos.



También se realizan presentaciones de libros, charlas y debates.
Cabedestacar que todos los auditorios son con entrada libre y gratuita y
especialmente los martes y los jueves se invita a la gente a colaborar con

alimentos no perecederos, Utiles, ropa para diferentes entidades solidarias.

Cada una de las actividades sabg Yy varios espectaculos son enviados a
emisoras del interior del pais.

Durante este ciclo se invita al publico a colaborar con alimentos no perecederos

para ser entregados a diferentes entidades: Manos por hermanos, Fundacion del
Padre Luis FarinelloHogar Carasucias, Caritas Buenos Aires, Parroquia San

Roque Gonzéalez Compafieros Martires de La Matanza, Parroquia San Roque de

Villa Insuperable de La Matanza y Parroquia Santa Elisa de Capital Federal,

Hogar Maradona de la Boca, Comedor Infantil La Cakitaitaria, Centro de

residentes de Santiago del Estero localidad de Brea Pozo, Centro de Residentes

de Formosa, Comedor Doc Esteban Maradona, Hogar Don Bosco, Comedor
comunitario Dario Santillan de Villa Urquiza, Comedor Primero Los Nifios de
LaBoca,ente otr os, Asociacion civil AAmMi gos
Formosa, Comedor ALos Piletoneso Margar.

Desde los micros y pastillas podemos decir que ha sido un afio en el que
alcanzamos maximizar la calidad de producciones como Paraditarague

lograron el nivel que buscabamos para referirnos a la vida de nuestros artistas
populares, piezas como la de José Larralde, Guarany, Yupanqui, Mercedes Sosa,

y muchas otras, que lograron el equilibrio necesario entre masica y palabras, por
medio de la edicion artistica de Alejandro Carosella.Hemos continuado con
pastill as Como Acanci ones con nota al
gal ardonada ARPequefos puebl oségrandes
investigacion de las leyendas latinoamericamdisroprogramas dedicados al

cine y teatro argentino, la danza, la payada (a cargo del payador oriental, José
Curbelo), el folklore del caribe, poesia de América (Palomino), indigenismo
(Silvia Barrios) y su Canto de Origen, Gastronomia criolla (Adeliflantieva);

Pintura (homenajes sonoros a Eleodoro Marenco y Florencio Molina Campos);
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El pelaje del caballo (E. Etchegoyen); Efemérides (Juan Carlos Fiorillo);
Biografia (Garcia Martinez); Antiglios y Presentes (Instituto Nacional de
Antropologia); Danzas @ue Martinez); Homenaje a Ginastera (E. Delgado);
Cecilia Todd habla de Cecilia Todd (en edicién); Folklore Mexicano (Radio
Universidad de Guadalajara); Kusco (Palomino); Laura Albarracin le rinde
tributo a Chabuca Granda; Los Caminos de la vida (Ram@apyunion de

dos Culturas (Vitu Barraza); Humor de Perros (Gato Britos); Ciencia argentina
(Barassi); Cada provincia se hace cancion; Historia del violin criollo (Pablo
Aznares); Nuestra gente (Ana Niscenson); La sirena criolla (Susana Moncayo);
Hereders (nuevos artistas presentan sus discos); La Traicibn de Darwin
(historia); América Profunda (micro de cultura Latinoamericana), ElI Badl
(variedades populares); Integrados por el mate (Martinez); refranero criollo; Los
Tesoros de Jujuy(Cabrera)pfla y caja (Warmis Cantoras); La muasica nuestra
(José Cefia); La voz (cantantes femeninas); Pilagas, Wichis y Tobas (en
edicion); Ecos de la Pachamama (OlaiteOlmedo); Memorias de Fuego
(artistas de Tierra del Fuego); Las Voces Blancas Cantan a YupAfopgs

Blancas).

Puesta al airen FM FAROde una programacion estable, de calidad y en vivo
Restitucién deespacios propios a periodistas de la c&sgincorporacionde
productores que gozaban de licenag,invitacion a trabajadores de otras
frecuencas de Nacional para que colaboren en programas de Faro, asi como
profesionales de la frecuencia fueron convocados por AM 870 para colaborar en

columnas de diversos programas.

Democratizacién del aire de la radio mediante la renovacion dienfaonta

musia@l con criterios mas amplios. Se desligb a la emisora del segmento
rockerg difundiendo bandas que escapen a las restricciones propias del género y
tengan una busqueda artistica mas arriesgada. Para esto se implementd una lista
de rotacion de artistas pfurera de las sugerencias del mercado y las modas.Asi
tambien se reflejo en los auditorios organizados, empezando con una frecuencia
mensual y aumentandola hasta llegar a cuatro fechas organizadas para el mes de
diciembre. Estos shows fueron transmitidosvvo y en directo a todo el pais a
traves de las filiales de la cadena azul y blanca, y lograron gran repercusion en
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los medios, lo que hizo del Ciclo Faro Deslumbra un lugar de prestigio dentro
del circuito de bandas a las que tan dificil se les hacedac a una difusién
gratuita dentro de los grandes medios. El material de algunos de los mismos fue
incluido por muchos artistas como difusibn o rarezas en sus siguientes

producciones o0 en sus sitios de internet.

1 Puesta on line de la pagina oficial derd-an internet, con contenidos que

exceden lo radialwww.nacionalfaro.com.ila orientacién de los contenidos

hacia un ambito mas cultural incluye una agenda diaria de cine, teatro y musica,
y un micro de femérides que incluye investigacion, entrevistas y archivo de
audios. Vale tambien agregar los logros alcanzados en materia de
infraestructura: la retapizacion de la mesa del estudio (en vergonzoso estado
hace afios), la afinacion del piano y la recologadé la consola en el mesa de

operacion.

EMISORAS COMERCIALES

1 Realizacion de auditorias programadas a fin de ejercer el control de las emisoras
comerciales dependientes de esta Secretaria de acuerdo al plan anual,
oportunamente elaborado. Se ha cungpéd un ciento por ciento con las metas
fijadas, ya que se efectu6 al menos una auditoria en cada emisora y en el canal
de television dependientes de esta jurisdicciéon, lo que ha permitido entre otras
cosas comenzar a subsanar errores de forma, contadnienido de la

informacion.

1 Remision de los fondos necesarios a fin de lograr el equipamiento de las
referidas emisoras, lo que posibilité la reinsercion de éstas en el competitivo
mercado radial debido a que el alcance y potencia de los equipos con que
contaban no les permitia competir con el resto de las emisoras existentes en las

distintas jurisdicciones.

1 Reduccion, con estos nuevos equipos, no solo de los costos energéticos y de

transmision sino también los de mantenimiento que estan muy por deth@go de
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requeridos por el antiguo equipamiento, el cual se conserva para ser utilizado en

el caso de producirse una emergencia.



CANAL SIETE

INTRODUCCION:

El objetivo prioritario de esta gestion es el de garantizar la sefial a todo el pais
promovierdo ademas de una renovacion de la pantalla tanto en términos de contenidos
como de artistica a fin de colocar la pantalla oficial a la altura de la demanda de sus

televidentes.

La definicidén de la television publica se orienta a consolidar un conceptrvieios en
materia de informacién, entretenimiento, educacion y -cultura orientados a la
construccion de una television plural, con inclusion social y cobertura nacional al

servicio de todos los ciudadanos.

A través de la realizacion de programas de@stgeneral con participacion de todas las
provincias argentinas, de la cobertura y transmision de los eventos deportivos
internacionales en donde esté presente la representacion nacional o de deportistas
argentinos en certamenes internacionales, asi c@mos principales acontecimientos
culturales o musicales (como los festivales) se procura desarrollar un concepto de

federalismo y de pertenencia nacional.

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

Se continud con el proceso de reequipamiento, a saber:

1 Se adquieron 36 CAMARAS ESTUDIO Y EFP MARA SONY Y
ACCESORIOS,

1 40 LENTES ZOOM PARA CAMARAS y 36 CABEZALES para CAMARAS
gue permitieron equipar los 6 estudios de la emisora y 1 movil de exterior con

camaras de dUltima tecnologia. Las camaras y equipamiento fueron
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reemplazados datan de afio 1978 y habian sido adquiridas con motivo de la
organizacion del Mundial de Futbol.

Estas nuevas camaras digitales han mejorado sustancialmente la imagen que se
emite y evitan la adquisicion de repuestos que a la fecha practieamen

existen en el mercado en atencion a que han dejado de fabricarse en serie.

Se incorporaron 2 nuevos SISTEMAS DE EDICION NO LINEAL destinado al
area de noticias. Este equipamiento permite editar imagendmeon
incorporando grafica de ultima gemeidn al material periodistico. Ademas
soporta la administracién de las imagenes que se capturan con las 17 camaras de

disco 6ptico camcorder de exteriores adquiridas durante el ejercicio 2005.

Se adquirieron 100 PC Pentium IV, 2 SERVIDORES y 60 IMBBEAS. Las
mismas permitieron renovar el parque de equipos de computacion de la emisora,
en las areas de produccién y administracion. Las mismas reemplazaron equipos

de baja prestacién por su velocidad y escasez de memoria y recursos.

Se renovaron las LMPARAS de /ILUMINACION, GELATINAS vy
ARTEFACTOS de los 6 estudios de la emisora. Tales elementos facilitan las
tareas de grabacion en los estudios y mejoran la calidad visual de las imagenes

que alli se generan.

Asimismo se adquirieron MICROFONOS, ACCES@RI DE SONIDO,
BAFLES y MANGUERAS DE SONIDO para completar el parque de equipos

de sonido periféricos de la emisora.

Se compré 1 MATRIZ RS168ROUTING SYSTEM MODELO 32X8 y 1
MONITOR DE FORMA DE ONDA MARCA TEKTRONIX para la
distribucion y administracion desefiales generadas en exteriores. Ese
equipamiento fue utilizado para el centro de distribucién de sefiales montado con
motivo de la transmisién de los Juegos ODESUR realizados en la Ciudad

Auténoma de Buenos Aires.
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