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11..  OOBBJJEETTII VVOOSS  GGEENNEERRAALL EESS  

 

1. Aportar en la construcción de la comunicación e imagen del Presidente y su 

gobierno, como así también  en su relación con los medios de comunicación y con 

los ciudadanos.  

2. Poner en valor al sistema de medios públicos aportándole contenidos pautados 

según criterios no comerciales pero sí de calidad, pertinencia, utilidad y atractividad 

para el público. 

3. Federalizar Radio Nacional como un medio que se reafirma en su pluralismo, 

solidaridad, confiabilidad y en su carácter de publica, abierta al intercambio con 

otras radios de gestión publica en América Latina y el mundo, defendiendo la 

cultura de los pueblos, el conocimiento y la información con honestidad 

intelectual..    

4. Garantizar la señal de canal 7 a todo el país promoviendo además  una renovación 

de la pantalla tanto en términos de contenidos como de artística a fin de colocar la 

pantalla oficial a la altura de la demanda de sus televidentes. 

5. Incrementar la penetración de Télam en los medios, mejorando además su 

credibilidad. Ampliar las coberturas nacionales e internacionales y la vinculación 

de TELAM con agencias de noticias extranjeras al tiempo que se afianza la relación 

con las corresponsalías y medios provinciales. Potenciar a la agencia como 

proveedora de noticias para otros medios tanto privados como estatales 

6. Contar con un sistema de monitoreo de los consumos culturales de la población a 

fin de abastecer al Sistema de Medios con información fehaciente acerca de los 

gustos y preferencias de los públicos, que pueda ser utilizada como insumo al 

momento de decidir la generación de contenidos. 

7. Establecer un sistema de construcción y mantenimiento de la Imagen de la Marca 

Argentina, que represente y enorgullezca a sus habitantes y cuente con el consenso 

necesario para poder perdurar en el tiempo. 
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22..  LL OOGGRROOSS  DDEE  GGEESSTTII ÓÓNN  

 

1. Realización de 250 avisos y casi 20 campañas comunicando la gestión de gobierno. 

Difusión de 56 campañas de bien público en el marco del art.72 de la ley 22.285. 

2. Organización de la cobertura periodística de la actividad oficial en más de 500 

eventos en los que participó el Primer Mandatario y miembros de su gabinete, entre 

giras, visitas, conferencias y actividades de despacho. 

3. Rediseño y relanzamiento del sitio web de la Presidencia de la Nación con más 

información y nuevas funcionalidades, facilitando y mejorando la labor periodística 

y el acceso ciudadano a la información sobre la actividad cotidiana y la estructura 

de gobierno. 

4. Intensificación de las tareas de difusión a la Estrategia Marca País y  divulgación de 

la identidad visual de la Marca Argentina, en el país y el mundo, mediante la Puesta 

online y lanzamiento del nuevo portal de la Marca Argentina - www.argentina.ar-  

y la participación en misiones multisectoriales de la Cancillerìa y la Sepyme al 

exterior, dictando numerosas charlas y conferencias sobre nuestros valores 

diferenciales y nuestro posicionamiento internacional. 

5. Normalización y designación de directorio del Sistema Nacional de Medios 

Públicos como muestra concreta del proceso de institucionalización que se fortalece 

en esta nueva etapa de la Argentina.- 

6. Instalación de  nuevos transmisores en las emisoras del Interior, iniciando un 

proceso de actualización  tecnológica, reparación y construcción  edilicia  

imprescindible para la continuidad de las emisoras de Radio Nacional en el aire.  

7. Actualización  tecnológica de LRA 1 Radio Nacional mediante la adquisición de 

equipamiento electrónico e informático y acondicionamiento de las instalaciones 

del Edificio de Maipú 55 y General Pacheco. 

8. Inauguración y puesta en marcha de las estaciones repetidoras de Canal 7 en las 

ciudades de Mar del Plata, Bariloche, San Rafael, Neuquén y Mendoza  

9. Recuperación en Canal 7 de figuras de la cultura, el periodismo, y las artes así 

como también de la ficción de alta calidad, lo que le ha valido a la emisora la 

obtención de los galardones FUND TV DE ORO ï Por la calidad de los contenidos 

http://www.argentina.ar-/
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de la programación.-, GOTA EN EL MAR ï Por Estudio País 24.- y KONEX ïpor 

el programa Científicos Industria Argentina.- 

10. Fortalecimiento del servicio periodístico de Télam S.E, acompañado por el rediseño 

del Portal de la Agencia  y el desarrollo e implementación de un Portal del 

MERCOSUR. 

11. Afianzamiento del Sistema de Medición de Consumos Culturales  con la 

finalización del Cuarto Informe Nacional de Consumos Culturales 
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33..  PPRRII NNCCII PPAALL EESS  DDII RREECCTTRRII CCEESS  DDEE  GGEESSTTII ÓÓNN  

DDEE  LL AA   SSEECCRREETTAARRÍÍ AA   DDEE  MM EEDDII OOSS  DDEE  

CCOOMM UUNNII CCAACCII ÓÓNN  

  

  

 

Atento a los principios esbozados al inicio de la gestión, las directrices políticas que 

orientan la actividad de la Secretaría de Medios de Comunicación son: 

 

 Abogar por el buen funcionamiento del sistema de medios de comunicación en su 

totalidad, de manera de garantizar el derecho constitucional de las personas a la 

información y a la comunicación. 

 Proyectar y posicionar a la Argentina hacia el exterior. 

 Aportar en la construcción de la comunicación e imagen del Presidente y su 

gobierno, como así también  en su relación con los medios de comunicación.  

 Poner en valor al sistema de medios públicos, posicionándolo como una opción que 

COMPLEMENTE al sistema de medios privados con contenidos pautados según 

criterios no comerciales pero sí de calidad, pertinencia, utilidad y atractividad para 

el público.  
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CCAAMM PPAAÑÑAASS  PPÚÚBBLL II CCAASS  
 
 

INTRODUCCIÓN : 

 

 

Atendiendo a la Planificación y Presupuesto de las campañas públicas, la asignación de 

recursos presupuestarios fue la  resultante de una planificación realizada considerando los 

destinatarios deseados, así como la cobertura geográfica, relacionando la misma con los 

objetivos del mensaje solicitado. Con estas variables y conforme al tipo de soporte 

publicitario seleccionado para difundir el mensaje (gráfica, vía pública, medios 

audiovisuales, Internet, etc.) se seleccionaron los medios y franjas horarias para alcanzar el 

objetivo de comunicación, tratando de llegar a la mayor cantidad de medios en todo el país, 

permitiendo de esta forma fortalecer el pluralismo informativo. En cuanto a los montos 

asignados, los mismos surgen de la tarifa comercial (con los correspondientes descuentos 

obtenidos por la Agencia). Para la planificación se consideraron espacios rotativos, 

elección de franja horaria o programas, teniendo en cuenta los objetivos de comunicación. 

 

La finalidad de la comunicación la determinó el organismo solicitante en función de los 

objetivos requeridos en cada caso. Ni los medios empleados, ni el universo social, ni la 

cobertura geográfica fueron iguales cuando se trató de campañas sociales orientadas a los 

sectores desocupados, o bien cuando comprendió al conjunto de la población en la difusión 

de políticas sanitarias, que cuando se orientaron a sectores de mayor consumo y nivel 

socioeconómico como en el caso de la campaña de canje de la deuda externa. 

 

 

La planificación consideró en cada caso el objetivo de comunicación requerido. Una vez 

identificado el mismo se consideraron los siguientes factores: 

 

* El rating o cantidad de audiencia cuando se trató de optimizar la inversión publicitaria en 

relación con el impacto o el alcance de la misma. Aún así siempre se tomó en cuenta el 

destinatario principal requerido por el organismo; esto es, nivel educativo, de ingresos, 

situación social, etc. 
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* El tipo de medio, su cobertura poblacional y geográfica procurando alcanzar el universo 

solicitado con las herramientas más apropiadas.  

 

* Para optimizar la planificación se consideraron, además, herramientas tales como la 

información disponible en materia de tirada y circulación de publicaciones (IVC), 

mediciones de audiencia en radio y televisión, investigaciones cuali- y cuantitativas 

suministradas por los clientes, así como por los propios medios. 

 

La asignación de recursos por tipo de medios fue la siguiente: 

 

Sistema  Total  % 

      

Diarios Capital  $          65.578.068,13  23% 

Diarios Interior  $          11.647.179,01  4% 

Grafica Exterior  $               272.807,00  0% 

Revistas  $          26.000.459,39  9% 

Total Grafica  $        103.498.513,53  36% 

      

TV Capital  $          55.960.432,39  19% 

TV Interior  $            5.139.335,65  2% 

Total TV  $          61.099.768,04  21% 

      

Via Publica  $          19.813.455,59  7% 

Via Publica Interior  $          14.945.746,60  5% 

Total Via Publica  $          34.759.202,20  12% 

      

Radios Capital  $          25.071.166,68  9% 

Radios Interior  $          15.263.112,96  5% 

Total Radios  $          40.334.279,64  14% 

      

Cable Capital  $          25.344.753,17  9% 

Cable Interior  $            6.786.493,59  2% 

Total Cable  $          32.131.246,76  11% 

      

Produccion  $          12.730.405,35  4% 

      

Cine  $            3.130.612,49  1% 

      

Paginas Web  $            1.996.925,65  1% 

      

Total  $        289.680.953,65  100% 
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ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  

 

 

Campañas Cursadas: 

 

 
Campaña SEDRONAR, Alcoholismo (enero-diciembre 2007) 

 

La campaña tuvo una buena repercusión entre las organizaciones tanto públicas como 

privadas vinculadas con el tema, de lo que se deduce una buena recepción por parte de la 

ciudadanía en general. La vía más directa de comprobación de la eficacia de la campaña es 

su repercusión en el 0-800: el SEDRONAR se vio obligado a duplicar el número de líneas 

de atención debido a la afluencia de llamadas. El tema elegido y su tratamiento tuvieron 

además una buena repercusión mediática. 

 

Campaña Liberate (enero-diciembre 2007) 

 

La masiva difusión realizada en la lucha contra el consumo de tabaco volvió a rendir sus 

frutos como en años anteriores. No sólo por las consultas que se incrementaron 

notablemente a la línea DEJO HOY DE FUMAR del Ministerio de Salud de la Nación, 

sino y principalmente porque los porcentajes de fumadores van descendiendo. 

Con sólo señalar que en 1999 los fumadores eran el 39, 8 % y hoy han descendido al 33 %. 

Esta reducción en los índices implica que hoy en el país hay 1 millón y medio de 

fumadores menos. 

En particular la campaña "Liberate" cumplió su objetivo que fue el de difundir y 

concientizar a la población sobre los riesgos del consumo de tabaco. 

 

Campaña La Discriminación mata, que no te cierren la puerta en la cara. (Enero 

2007) 

 

Los objetivos deseados de la campa¶a ñLa Discriminaci·n mata, que no te cierren la puerta 

en la caraò fueron alcanzados satisfactoriamente tanto por los resultados de difusión de la 

normativa no discriminatoria como por la participación de los propios jóvenes como 

protagonistas. 
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Campaña Argentina Camina (enero-diciembre 2007) 

 

Es indudable que, a partir de las campañas que promocionaron la vida saludable, la marca 

Argentina Camina se ha impuesto y para ello muchísimo tuvieron que ver las masivas 

campañas realizadas no sólo en la época de verano, sino a lo largo de todo el año. La 

prueba más palpable ha sido la numerosa cantidad de Municipios de todo el país que han 

ingresado al registro de Municipios Saludables y muchos de ellos lo han hecho a partir de 

"Argentina Camina". En ese sentido, la puesta en visibilidad de la promoción de las 

campañas, significó ofrecerle al público en general las ventajas de "una vida más 

saludable". Las caminatas organizadas por los municipios y por el Ministerio de Salud de 

la Nación con una masiva concurrencia demuestran el éxito de la campaña "Argentina 

Camina" que además fue el slogan de la última campaña de verano del Ministerio de Salud 

de la Nación. 

 

Campaña Trabajo Registrado (marzo - diciembre 2007) 

 

La divulgación de los beneficios que implica el trabajo registrado, tanto para los 

trabajadores como para los empleadores, que se propuso con la difusión de este aviso, ha 

sido ampliamente satisfactoria. 

Prueba de ello, han sido los índices de registración que se han logrado en el transcurso de 

este año, como resultado no sólo de la labor inspectiva sino también de esta campaña de 

concientización, que también ha sido puesta de manifiesto en las numerosas consultas que 

se han recibido sobre el tema en el centro de asesoramiento laboral.   

  

Campaña Exposición Malvinas 25 años (mayo 2007) 

 

La puesta en marcha de esta campaña integral permitió la amplia difusión del evento a 

nivel masivo. También como consecuencia de ello, se logró que diversos sectores de la 

sociedad de la Capital Federal y del cono urbano bonaerense solicitaran visitas guiadas, 

sobre todo escuelas primarias y secundarias y universidades.  

 

Aviso ñHomenaje a los ca²dos en Malvinasò 
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La publicación permitió que por primera vez, el Ministerio de Defensa diera a conocer 

masivamente el listado completo de todos los caídos, obteniendo una importante 

repercusión al interior de las fuerzas. 

 

Campaña Reincidencia, Antecedentes penales (julio 2007) 

 

Si bien no hubo oportunidad para la realización de un análisis de resultado de la campaña 

relacionada a la tramitación de Antecedentes penales vale como indicador que la nueva 

sede ubicada en la calle Piedras 115 realiza más de 500 trámites por día.  

 

 Campaña Red Nacional de Empleo (agosto - diciembre 2007) 

 

Esta campaña ya había sido difundida en el transcurso del año anterior y en vista del éxito 

obtenido  y frente a  la apertura de nuevas oficinas de empleo en todo el país, se decidió su 

relanzamiento a mediados de este año. 

 

La campaña ha tenido, nuevamente, una repercusión muy positiva, situación que se ha viso 

reflejada en el incremento de las consultas telefónicas que se recibidas en el centro de 

asesoramiento, como así también en la concurrencia a las sedes de cada oficina. De esta 

forma se ha logrado la concreción de los objetivos propuestos para interrelacionar el 

conjunto de herramientas de políticas activas de empleo y las oportunidades de trabajo 

originadas en el sector privado de la economía con las personas desocupadas o aquellas 

que buscan mejorar su situación laboral. 

  

Campañas Genéricos, Dengue, y otras acciones de difusión...  

 

Las renovadas campañas a favor de la prescripción por nombre genérico de los 

medicamentos más allá de reforzar la idea ya impuesta en la sociedad de solicitar 

medicamentos por el genérico y no por marca comercial, han servido para fortalecer las 

acciones del Ministerio de Salud de la Nación en cuanto a concientizar a la población de 

que es un derecho. Además sirvió para que los médicos prescriban cada vez más por 

nombre genérico lo que redundó en mayor acceso por el mismo medicamento a menor 

precio. 
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En cuanto a las acciones estacionales como la prevención del Dengue, las campañas fueron 

fundamentales para orientar a la población en general sobre los cuidados a tener para 

prevenir una epidemia, algo que felizmente no ocurrió, pero las acciones de difusión 

cumplieron un rol didáctico y preventivo de suma importancia. 

 

Campaña Violencia Familiar (abril - diciembre 2007) 

 

Esta campaña ayudó a clarificar 2 cosas:  

1)   Que la jurisdicción del Plan las Víctimas de la Violencia, con la línea 137, solo 

abarcaba la Ciudad de Buenos Aires, cuando algunas notas periodísticas habían consignado 

erróneamente que se trataba de todo el país. 

2)   Que las brigadas de atención a las víctimas no estaban encabezadas por policías sino 

por profesionales civiles con la asistencia policial, sólo para los casos en los que hubiera 

violencia. 

 

Además incrementó el conocimiento del plan, ya que entre abril y diciembre el número de 

llamadas se incrementó el 220 %.  

 

 

Campa¶a Plan Nacional de Entrega Voluntaria de Armas de Fuego (junio Ĕ 

diciembre 2007) 

  

La campaña televisiva de este plan fue muy exitosa en cuanto al conocimiento del plan. 

Para poner un ejemplo: en la boca de atención de Capital Federal, en junio comenzaron a 

recibir un promedio de 300 personas diarias; y en noviembre, el promedio ascendió a 3000 

personas por día. 

Además permitió extender el conocimiento a todo el país, incluso en algunos lugares que 

tenían resistencia al programa, básicamente por desconocimiento, y que pidieron 

integrarse.  

 

Campaña Consulta del Padrón Electoral por SMS (octubre- diciembre 2007) 

 

Fue tal vez la campaña televisiva más exitosa. Acumuló casi 11 millones de mensajes de 
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texto para consulta de padrón, con picos, durante el fin de semana de elecciones, de 2 

millones de consultas diarias. 

 

Campaña Marca Argentina (enero- diciembre 2007) 

 

Las campañas gráficas que involucraron a la Marca Argentina en 2007 estuvieron en varias 

ocasiones asociadas a iniciativas conjuntas con otros organismos de gobierno como por 

ejemplo con la Subsecretaria de Comercio Exterior para sus Misiones Multisectoriales en 

diversos países (Ecuador, España, Sudáfrica, Francia); con Alimentos Argentinos; con la 

Secretaria de Cultura de la Nación; con la SEPYME (Proargentina); el INCAA;  etc. 

Asímismo se trabajó conjuntamente con numerosas instituciones o Cámaras del sector 

privado para estar presente en sus publicaciones, por ejemplo, con la Fundación El Libro, 

la Cámara del Libro, el CESSI, la Cámara Argentino-Alemana, etc. 

 

Campaña Ley de Educación Nacional (febrero 2007) 

 

A partir de la campaña que promocionó el debate de una nueva Ley de Educación 

Nacional, se ha logrado el objetivo de obtener la sanción de una ley con un alto consenso 

de la ciudadanía y que expresa los aportes de los distintos sectores sociales y de la totalidad 

de las jurisdicciones del país.   

 

A diferencia de la Ley Federal de Educación, la nueva norma llegó al Congreso Nacional 

con el acuerdo de los gremios docentes, las familias y de toda la comunidad educativa en 

su conjunto. Una prueba de ello, fue la alta repercusión alcanzada con la difusión en la vía 

pública y los medios gráficos, televisivos y radiales del sitio web del Foro abierto para el 

debate. Del mismo modo, ocurrió con las encuestas publicadas en los diarios nacionales.  

 

A lo largo de seis meses, se  recibieron los aportes de más de 700 organizaciones sociales 

entre gremios docentes y del trabajo, organizaciones de derechos humanos, jubilados, 

universidades nacionales, centros de investigación, estudiantes universitarios, empresarios, 

credos religiosos, pueblos originarios, asociaciones de educación privada, organizaciones 

de la sociedad civil del campo educativo, ex  ministros de educación nacionales, escuelas y 

organismos gubernamentales nacionales y locales-.   
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Asimismo, 110.000 personas respondieron la encuesta pública, distribuida en los diarios 

nacionales y del interior del país. Mientras que, a través del foro virtual de discusión, se 

procesaron 2452 aportes. También se debatió al interior del sistema educativo: 750.000 

docentes y directivos de los diferentes niveles participaron del debate. 

 

Campaña 0800 Pyme. 

 

El 5 de marzo de 2007 el Ministerio de Economía y Producción de la Nación, a través de la 

Subsecretaría de la Pequeña y Mediana Empresa y Desarrollo Regional (SEPYME) puso 

en funcionamiento el 0800-PYME. De esta forma, todas las pymes del territorio nacional 

pudieron acceder, por primera vez, a un servicio de atención telefónica gratuito. 

 

El lanzamiento del mismo fue acompañado por una campaña publicitaria, realizada en 

medios gráficos de todo el país. A su vez, se realizó difusión en vía pública en las 

principales ciudades. 

 

El 0800-PYME se puso en funcionamiento días antes del lanzamiento de la campaña. 

Durante este período tan sólo se recibierono 15 llamadas por día. Luego, por el impacto de 

la campaña se comenzaron a recibir alrededor de  150 llamadas diarias, lo que llevó a 

sumar un operador nuevo.  

 

Durante el primer mes de funcionamiento se recibieron 2571 llamadas, de las cuales el 

35% provino de la Ciudad Autónoma de Buenos Aires y el 64,48% del interior del país. El 

porcentaje de llamados del interior, evidencia la masividad que tuvo la campaña. 

 

De los llamados recibidos durante marzo casi el 60% se enteraron de la existencia del 

0800-PYME a través de medios gráficos. 

 

El 0800-PYME brinda información sobre todas las herramientas que ofrece la SEPYME, 

entre las que se encuentran los instrumentos de Asistencia Financiera, Asistencia Técnica, 

Capacitación y Comercio Exterior. A su vez, también realiza derivación a otros organismos 

gubernamentales. 
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Deporte Social (Juegos Evita) 

 En este rubro la acción desarrollada por la Secretaria de Medios fue decisiva, ya 

que los medios periodísticos no consideran que el acceso al deporte por parte de los 

sectores más marginados sea una noticia. Es por eso que tanto en la etapa de la difusión del 

cronograma de actividades e inscripciones, como en la realización concreta ïa nivel 

provincial y nacional-, el aporte de la difusión sistemática fue decisivo  para que este año 

se hayan alcanzado los niveles de participación más altos de la historia. 

 El rol de la difusión grafica se agiganta en las instancias preliminares, 

especialmente en ámbitos provinciales, en tanto que para la instancia final se alcanzo 

masivamente mediante la implementación de las campañas realizadas en medios gráficos y 

audiovisuales. 

 

Deporte Federado 

 Durante el año la presencia institucional se restringió a determinadas fechas que 

requerían del compromiso y/o la presencia formal de la Secretaria de Deporte. En el último 

trimestre se reforzó la presencia en el rubro del deporte federado, a través de una pieza 

televisiva, la cual genero un gran impacto en la comunidad deportiva nacional ya que 

refleja momentos muy sentidos en el que se vinculan aspectos nacionales con una 

presencia de identidad en el escenario internacional. 

La idea de la identidad alrededor del deporte, de los colores de nuestra 

bandera/camiseta es muy fuerte en la sociedad, pero no está debidamente explotada en 

términos de comunicación. 
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 Avisos realzados: 

1. Mercado central. Precios minoristas. 

2. Aviso Promse (Ministerio de Educación) 

3. Aviso: Proyecto de mejoramiento de la educación rural. 

4. Mercado 3 de Febrero- San Martín 

5. Mercado Central  

6. Mercado 3 de Febrero  

7. Aviso Visita Presidente Mar del Plata 

8. Aviso concierto en Obelisco Víctor Heredia (Secretaria de Culto) 

9. Aviso Mercado Central 

10. Aviso Mercado Avellaneda  

11. Aviso Mercado 3 de Febrero  

12. Aviso Mercado San Martín 

13. Aviso Pista atletismo CeNARD 

14. Aviso Canal Encuentro (Ministerio de Educación). 

15. Poder Judicial, diario Entre Ríos 

16. Poder Judicial, Diario de Formosa 

17. Poder Judicial, Clarín Nación, Página y Ámbito Financiero 

18. 700 Nuevas Escuelas. (M Educación) 

19. Mercado Central  

20. Día de la mujer "Juana Azurduy" 

21. Reunión Foro Cívico de Yerba Buena 

22. 1 Exposición Ferial de Orientación al Consumidor 

23. Mercado San Martín 

24. Mercado 3 de Febrero 

25. Mercado Florencio Varela 

26. Mercado Quilmes  

27. Mercado Lomas del Mirador  

28. Recompensa Paulina Lebbos (M. Interior) 

29. Buscado Luís Alberto Fernández (M. Interior) 

30. Aviso Mercado Central 

31. 110 aniversario Diario La Unión 

32. Mercado Concentrador Lomas del Mirador 
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33. Mercado Concentrador San Martín 

34. Mercado Concentrador Quilmes Oeste 

35. Visita Presidente Merlo, Pcia. Bs As 

36. Visita Presidente, Pto Madryn 

37. Aviso Créditos Camiones 

38. Aviso Mercado Central 

39. Aviso Biblioteca Nacional  

40. Aviso "Nunca Mas" Deportistas desaparecidos Presentes (Sec. Deportes) 

41. 102 Aniversario Diario La Razón 

42. Afiche "Nunca mas" Deportistas Desaparecidos Presentes (Sec. Deportes) 

43. Licitación Internacional Restringida (Ministerio de Educación) 

44. Aviso Día Mundial del Agua, visita Presidente La Matanza. 

45. Marca Argentina "Diversidad que crea talentos" 

46. Aviso Mercado Central  

47. Aviso "Recompensa Ramona Galeano Aquino". (Ministerio del Interior) 

48. Aviso Canal Encuentro (Ministerio Educación) 

49. Innovar 2007 

50. Fondo Nacional de las Artes 

51. Aviso "Honor a los caídos en Malvinas" 

52. Mercado Central 

53. Aviso Licitación Leche Fortificada.(Ministerio de Salud) 

54. Día Mundial de la Salud 

55. Visita Presidente Hurlingham, Pcia. Bs. As. 

56. Mercado Central 

57. Aviso Licitación Educación 

58. Aviso Registro Patentes, Ministerio de Justicia. 

59. Visita Presidente Arrecifes 

60. 14 avisos, llamado a concurso, Ministerio de Salud. 

61. Biblioteca Nacional, Feria del Libro 2007 

62. Mercado Central 

63. Aviso Presec, Ministerio de Salud. 

64. Aviso "Vacunese contra la gripe" (Ministerio de Salud) 

65. Compensaciones para el sector agropecuario (Sec. Agricultura) 

66. Aviso Mercado Central 
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67. Encuento Nacional 2007, Conabip. 

68. Aviso "Escuelas solidarias 2007" (Ministerio Educación) 

69. Seminario "Desarrollo de los mercadosé"(Ministerio de Econom²a) 

70. Aviso licitación FOPIIE (M. Educación) 

71. Marca Argentina, carteles rotativos, Mundial de voley  

72. Aviso Mercado Central 

73. Aviso Visita Presidente, Alberti Pcia. Bs. As 

74. Canal Encuentro, 1 mes de lanzamiento (Ministerio de Educación) 

75. Aviso Consumo Diversificado de Carnes (Sec. Agricultura) 

76. Aviso Aniversario Página 12 

77. Aviso Aniversario La Capital de Mar del Plata 

78. Aviso Consumo Diversificado de Carnes (Sec. Agricultura) 

79. Aviso Visita Presidente, Lomas de Zamora 

80. Mercado Central 

81. Marca Argentina, para revista DAIA. 

82. Aviso Biblioteca Nacional, mayo. 

83. Visita Presidente Margarita Belén, Chaco. 

84. Aviso Marca País para Revista Corresponsales Extranjeros 

85. 5 Semana Nacional de la Ciencia y la Tecnología 

86. Aviso Justicia, Salta. 

87. Aviso Justicia Santa Cruz 

88. Aviso Justicia  Nacionales 

89. Aviso Justicia Chaco 

90. Aviso Ganadores de Contalo Vos 

91. Aviso Licitación Internacional Restringida (FOPIIE) (Ministerio Educación) 

92. Aviso Anuncio de licitación Internacional Abierta (FOPIIE) (Ministerio de 

Educación) 

93. Aviso Visita Presidente, Tandil 

94. Aviso Cinecien 07. (Ministerio Educación) 

95. Aviso Visita Presidente Quilmes 

96. Aniversario Diario Ole 

97. Aviso Consumo Diversificado de Carnes (Sec. Agricultura) 

98. Aviso Visita Presidente Bragado 

99. Cartel "Fútbol sin violencia" 
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100. Cartel fondo escenario "Foro lucha contra narcotráfico" (M. Interior) 

101. Plan Integral de Mejoramiento Vial (M. Planificación) 

102. Semana del Ambiente, afiche (Sec. Ambiente) 

103. Tríptico Provincia 25 (M. Interior) 

104. Semana del Ambiente, sextuple, (Sec. Ambiente) 

105. Aviso Agenda Semana del Ambiente (Sec. Ambiente) 

106. Aviso Buscado Luís Alberto Fernández. (M Interior) 

107. Aviso Visita Presidente San Juan 

108. Aviso Semana de la Ciencia y la Tecnología 

109. Aviso Biblioteca Nacional, Rubén Darío. 

110. Visita Presidente Coronel Suarez 

111. Visita Presidente Florencio Varela 

112. Licitación Salud (M. Salud) 

113. Aviso Premio Secyt 

114. Aviso Mercado Central 

115. Aviso Visita Presidente Tres de Febrero 

116. Aviso 52 años bombardeo Plaza de Mayo 

117. Aviso Mercado Central 

118. Aviso Premio al periodismo científico (M. Educación) 

119. Aviso Visita Presidente Rosario 

120. Aviso Congreso Nacional De Deporte Social (Sec. Deportes) 

121. Afiche Congreso Nacional de Deporte Social (Sec. Deportes) 

122. Aviso Mercado Central 

123. Aviso Día Internacional Lucha contra Drogas.  

124. Aviso Compensaciones (Sec. Agricultura) 

125. Aviso Visita Presidente Azul 

126. Aviso Licitación vehículos 4 x 4 (M. Salud) 

127. Aviso Convocatoria Becas (M. Salud). 

128. Aviso Visita Presidente Quimili, Santiago del Estero. 

129. Aviso Licitación Mejoramiento de la educación rural (Educación) 

130. Seminario internacional (M. Educación) 

131. Visita Presidente La Plata 

132. Aviso justicia, Chubut (Julio) 

133. Aviso Justicia, Entre Ríos (Julio) 



 24 

134. Aviso Justicia, Tucumán  

135. Aviso Justicia, Santa Fe 

136. Aviso Justicia, Nacionales. 

137. Aviso Canal Encuentro (Educación) 

138. Aviso Taller de Guión (Educación) 

139. Aviso Mercado Central 

140. Aviso Licitación PROMSE (M. Educación) 

141. Aviso Visita presidente Rufino, Pcia, Santa Fe. 

142. Aviso visita Presidente, Las Parejas, Santa Fe. 

143. Aviso Mercado Central 

144. Aviso Biblioteca Nacional julio 

145. Diptico Brigada Niños (M. Interior) 

146. Aviso FOPIIE (M. Educación) 

147. Aviso Felicitaciones Diario Crónica 

148. Aviso Buscado Vera (M. Interior) 

149. Aviso Mercado Central 

150. Aviso Convocatoria salud (M. Salud) 

151. Afiche Exposición Encuentro Nano Mercosur 

152. Aviso Exposición Encuentro Nano Mercosur 

153. Aviso Visita Presidente La Matanza 

154. Aviso Educación, seminario. (M. Educación) 

155. Aviso Mercado Central 

156. Aviso Formación docente (M. Educación) 

157. Aviso Canal Encuentro, agosto (M. Educación) 

158. Aviso Sepyme (M. Economía) 

159. Aviso Buscado, Eladio Torres (M. Interior) 

160. Aviso Canal Encuentro, agosto (M. Educación) 

161. Conferencia Internacional de Salud (M. Salud) 

162. Aviso Visita Presidente Faimalla, Tucumán 

163. Aviso Visita Presidente Moreno 

164. Aviso Licitación Escuelas Rurales (M. Educación) 

165. Aviso 100 obras para jóvenes (M. Educación) 

166. Aviso Concurso Justicia Agosto. Entre Rios 

167. Aviso Concurso Justicia Agosto. Chaco 
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168. Aviso Concurso Justicia Agosto. Sgo. Del Estero 

169. Aviso Concurso Justicia Agosto. Córdoba 

170. Aviso Concurso Justicia Agosto. Nacional 

171. Aviso Visita Presidente: Atucha 

172. Aviso Visita Presidente: Expo Sepyme 

173. Aviso Mercado Central 

174. Afiche Pan Francés (Sec. Comercio Interior) 

175. Biblioteca Nacional agosto 

176. Aviso Marca Argentina 

177. Aviso Mercado Central 

178. Aviso Visita Presidente Formosa 

179. Aviso Visita Presidente Sauce Viejo, Santa Fe 

180. Aviso Municipios saludables (M. Salud) 

181. Aviso Visita Presidente Gral. Roca 

182. Aviso Proyectos cooperación Argentina Israel (M. Educación) 

183. Aviso Visita Presidente Aluar, Pto. Madryn 

184. Aviso Aniversario Bs. As. Herald 

185. Aviso Mercado Central 

186. Visita Presidente Ternium Siderar, San Nicolás. 

187. Aviso Canal Encuentro, 6 meses 

188. Aviso Visita Presidente San Miguel, Bs. As 

189. Aviso Visita Presidente Tandanor 

190. Afiche Bicentenario 

191. Aviso Visita Presidente Catamarca 

192. Aviso Visita Presidente San Fernando 

193. Aviso aniversario diario Bae 

194. Aviso SICAR (M Educación) 

195. Aviso Pakapaka (M. Educación) 

196. Aviso Canal Encuentro, 6 meses 

197. Aviso Bibliotecas Populares, Conabip 

198. Aviso Mercado Central 

199. Aviso Visita Presidente Tierra del Fuego 

200. Aviso Cobertura de Vacantes (Ministerio de Educación) 

201. Aviso Visita Presidente Berazategui 
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202. Aviso Visita Presidente Merlo 

203. Aviso Visita Presidente Basílica de Lujan 

204. Aviso seminario Altec (Ministerio Educación) 

205. Aviso PFIO 2007 (Ministerio Educación) 

206. Aviso Mercado Central 

207. Aviso Aniversario Cronista Comercial 

208. Aniversario La Prensa 

209. Aviso Biblioteca Nacional Octubre 

210. Aviso Mercado Central 

211. Visite Presidente Chivilcoy 

212. Visita Presidente 25 de Mayo, San Juan 

213. Visita Presidente, Villa Maria, Córdoba 

214. Visita presidente Florencio Varela 

215. Mercado Central 

216. Aviso Feria de Ciencias (M. Educación) 

217. Visita Presidente Ezeiza 

218. Buscado Iván Torres 

219. Mercado Central 

220. Vista Presidente Comodoro Rivadavia 

221. 140 aniversario Diario La Capital 

222. Recompensa, Paulina Lebbos (M Interior) 

223. Vacante Poder Judicial 

224. Vacante Poder Judicial Entre Ríos 

225. Vacantes Poder Judicial Córdoba 

226. Vacantes Poder Judicial Santa Fe 

227. Vacantes Poder Judicial Catamarca 

228. Audiencia Publica, Bragado 

229. Recompensa, López Saavedra (M Interior) 

230. Monumento Victimas Terrorismo de Estado (M Educación) 

231. La Justicia mas cerca de la gente (Secretaria de Justicia) 

232. Aviso Biblioteca Nacional (Noviembre) 

233. Aviso Registro Automotor (M Justicia) 

234. Aviso Vacantes Cancillería 

235. Aviso Mejora Calidad Educación (M Educación) 
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236. Aviso Exposición Empresas recuperadas (Ministerio de Trabajo) 

237. Afiche Exposición Empresas recuperadas (Ministerio de Trabajo) 

238. Licitación Educación 

239. Aniversario 31 Ámbito Financiero 

240. Aviso Canal Encuentro (M. Educación) 

241. Aviso Encuentro Educación Popular (M Desarrollo Social) 

242. Aviso ESMA ayer y hoy (M Justicia) 

243. Aviso Curso Inicial en Abogacía del Estado (M Justicia) 

244. Aviso Colaboración Pereyra (M Interior) 

245. Audiencia publica, propuestas de la auditoria ciudadana (JGM) 

246. Recompensa, Iván Eladio Torres (M Interior) 

247. Avisos vacantes (M Justicia) 

248. Avisos vacantes Neuquén (M Justicia) 

249. Aviso Canal Encuentro, entrevista Filmus Saramago (M Educación) 

250. Aviso Canal Encuentro, dibuja tu sueño para 2008 (M Educación) 
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CCAAMM PPAAÑÑAASS  DDEE  BBII EENN  PPÚÚBBLL II CCOO  CCUURRSSAADDAASS  
 

En el marco de la Ley 22285/80 Art. 72, Inciso ñFò y ñGò, en los que se establece la 

disponibilidad de hasta 90 segundos por hora de transmisión para la difusión sin cargo en 

todos los canales abiertos de TV y radios AM y FM a nivel nacional para la emisión de 

mensajes oficiales y privados de bien publico, se cursaron las siguientes campañas: 

 

Campañas realizadas: 

 

 

1. Abuelas de Plaza de Mayo ï ñDerecho a la Identidadò 

2. AMIA ï ñConvocatoria al Acto del 18 de julio, 13Ü Aniversario del Atentado a la 

Amiaò 

3. Arzobispado de buenos Aires ï ñCorpus Christiò 

4. Arzobispado de Buenos Aires ï ñSemana Santaò 

5. Arzobispado de Buenos Aires- Centro Televisivo Arquidiocesano - ñPeregrinaci·n 

Juvenil a Luj§nò 

6. Arzobispado de Buenos Aires- Centro Televisivo Arquidiocesano - ñBeatificaci·n 

de Ceferino Namuncur§ò 

7. Asamblea Ciudadana Ambiental de Gualeguaychú ï ñLa vida, el agua, el R²o 

Uruguayò 

8. Asociación para la defensa de los Derechos del Animal ï ADDA ï 

ñConcientizaci·nò  

9. Cáritas Argentina - ñColecta Anual 2007ò 

10. Comisión Nacional de Energía Atómica ï ñInscripci·n al Instituto Balseiroò 

11. Conferencia Episcopal Argentina -ñColecta Nacional M§s por Menosò  

12. Defensor del Pueblo de la Nación - ñDefensa de Nuestros Derechosò 

13. Defensor del Pueblo de la Nación - ñIniciativa Popular ï Seguridad Vialò 

14. Defensor del Pueblo de la Nación - ñIniciativa Popular ï Seguridad Vialò 

15. Foro Nacional Contra toda forma de violencia y discriminación ñArgentina no 

Violenta 

16. Junta de Servicios Generales de Alcoholicos Anónimos ï ñRecuperaci·n del 

Enfermo Alcoh·licoò 

17. Liceo Naval Militar ï ñAlmirante Guillermo Brownò  
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18. Luchemos por la Vida ï ñPrevenci·n de accidentes de tr§nsitoò 

19. Ministerio de Defensa ï Armada Argentina - ñIngreso a la Armada Argentinaò 

20. Ministerio de Defensa - Ejército Argentino - ñIngreso 07ò 

21. Ministerio de Defensa ï Fuerza Aérea Argentina - ñSemana de la F.A.A.ò 

22. Ministerio de Defensa ï Fuerza Aérea Argentina - ñSemana del Ej®rcito Argentinoò 

23. Ministerio de Desarrollo Social ï ñInfomercial N| 26ò 

24. Ministerio de Desarrollo Social -ñInfomercial NÜ 27ò 

25. Ministerio de Desarrollo Social ï Infomercial N|°28 

26. Ministerio de Desarrollo Social -ñInfomercial NÜ 29ò 

27. Ministerio de Desarrollo Social -ñInfomercial NÜ 30ò 

28. Ministerio de Desarrollo Social -ñInfomercial NÜ 31ò 

29. Ministerio de Desarrollo Social -ñManos a la Obraò 

30. Ministerio de Desarrollo Social -ñSpot NÜ 1 ï C.I.C. San Javier - Tucum§nò 

31. Ministerio de Educación, Ciencia y Tecnología ï Secretaría de Ciencia, Tecnología 

e Innovación Productiva ï ñTercer Festival de Cine y Video Cient²fico del 

Mercosurò  

32. Ministerio de Educación, Ciencia y Tecnología ï Secretaría de Ciencia, Tecnología 

e Innovación Productiva ï ñRaicesò  

33. Ministerio de Interior ï Gendarmería Nacional Argentina - ò Incorporaci·n de 

Cadetes/07ò 

34. Ministerio de Interior - Policía Federal Argentina - ñIngreso  a Escuela de 

Cadetes/07ò 

35. Ministerio de Interior - Policía Federal Argentina - ò Ingreso de Agentes/07ò 

36. Ministerio de Interior - Prefectura Naval Argentina ï ñIngreso 2007ò 

37. Ministerio de Salud - ñControl del Ni¶o Sanoò  

38. Ministerio de Salud y Ambiente - ñInfecciones Respiratoriasò 

39. Ministerio de Salud y Ambiente ï Sec.Ambiente y Desarrollo Sustentable ï ñPlan 

Nacional de Manejo del Fuego ï Enero ï Marzo 07ò 

40. Ministerio de Salud y Ambiente -ñControl de Embarazoò  

41. Ministerio de Salud y Ambiente -ñInformaci·n sobre el Registro Nacional de 

Donantes de C®lulas Progenitoras Hematopoyeticaò  

42. Ministerio de Salud y Ambiente -ñPrevenci·n del Dengueò  

43. Ministerio del Interior - ñConsulta de Padrones Electoralesò 
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44. Ministerio del Interior ï Policía Federal Argentina - ñHomenaje a los Polic²as 

Ca²dos en Cumplimiento de su Deberò  

45. Ministerio del Interior ï Prefectura Naval Argentina - ñSemana de la P.N.A.ò  

46. Ministerio del Interior ï Prefectura Naval Argentina - ñSemana de la Gendarmer²a 

Nacional Argentina.ò  

47. NAR-ANON ï ñAyuda a Familiares y Amigos de Adictos a consumo de Drogasò 

48. Narcóticos Anónimos ï ñPrograma de Recuperaci·nò 

49. Organización Internacional del Trabajo -ñCampa¶a contra el trabajo infantilò 

50. Patronato de la Infancia ñTarjetas de Navidadò 

51. Presidencia de la Nación - Comité Federal de Radiodifusión ï ISER -  

52. Presidencia de la Nación ï Secretaría de Cultura - ñTr§fico il²cito de Bienes 

Culturalesò 

53. Procuración del Tesoro de la Naci·n ñEscuela del Cuerpo de Abogados del Estadoò 

54. Secretaría de Agricultura, Ganadería Pesca y Alimentación - Instituto Nacional de 

Tecnología Agropecuaria INTA - ñINTA Expone en el NEA  

55. Secretaría de Agricultura, Ganadería Pesca y Alimentación - Instituto Nacional de 

Tecnología Agropecuaria INTA - ñSeminario Comunicaci·n y Desarrollo ï 

Encuentros en la Diversidadò  

56. Universidad Nacional de Cuyo ï ñXVIII Feria de Informaci·n de la Oferta 

Educativa Superiorò  
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CCOOMM UUNNII CCAACCII ÓÓNN  OOFFII CCII AALL   

  
INTRO DUCCIÓN:  

 

Durante el año 2007 se ha dado cobertura a una particularmente intensa actividad de 

gobierno plasmada en una gran cantidad de giras y actos de Gobierno.  

 

Asimismo se ha apuntalado y mejorado la comunicación oficial a través Internet. 

 

 

ACTIVIDAD ES DESARROLLADAS:  

 

 

 Organización de más de 100 Conferencias de Prensa de Ministros, Secretarios y 

Gobernadores. 

 Cobertura periodística de más de un centenar de actos en el Gran Buenos Aires y 

casi todas las provincias argentinas. Apoyo logístico a la transmisión televisiva de 

los actos en los que participa el Jefe del Estado, y  relevamiento previo, presente y 

posterior de la repercusión de la presencia del Primer Mandatario en los medios 

gráficos locales. 

 Cobertura periodística de casi 200 actividades mensuales llevadas a cabo en el 

despacho presidencial y Salones de la Casa de Gobierno. 

 Organización de 8 muestras de arte en la Sala de Conferencias  

 Rediseño y relanzamiento del sitio web de la Presidencia de la Nación con más 

información y nuevas funcionalidades, facilitando y mejorando la labor periodística 

y el acceso ciudadano a la actividad cotidiana y la estructura de gobierno. 

- Mayor accesibilidad 

- Mejoramiento de la navegabilidad y usabilidad 

- Transmisión via web de todos los actos oficiales 

- Sala de prensa con archivo de noticias, fotografías, discursos y contenidos 

multimedia 

- Inclusión del Museo de Casa Rosada como parte integrante de los 

contenidos 
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- Información específica destinada al ciudadano: catálogo de planes y 

programas, organigrama de gobierno, hechos e indicadores de gestión, visita 

virtual a la Casa Rosada y otros aspectos de información general. 

 

 Confección de un sitio web de la Presidencia orientado a la niñez 

(www.chicos.gov.ar) con el fin de aportar a la comprensión acerca de qué es y 

cómo funciona el gobierno, además de estimular el  interés y el aprendizaje sobre 

hechos de nuestro presente, pasado y futuro  y difundir la gestión que llevan a cabo 

las distintas áreas en beneficio de la infancia, poniendo información útil al alcance 

de los padres y de los niños. 

 

 Mejoramiento de los mecanismos de desarrollo y carga de contenidos periodísticos 

para el portal del Estado Nacional www.argentina.gov.ar , que fue galardonado en 

2007 con el premio mate.ar de Plata en la categoría Estado e Información Pública. 

http://www.argentina.gov.ar/
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UUNNII DDAADD  DDEELL   SSII SSTTEEMM AA  II NNFFOORRMM AATTII VVOO  DDEE  LL AA  NNAACCII ÓÓNN  AARRGGEENNTTII NNAA    

--UU..SS..II ..NN..AA--  

  
 

 

 

INTRODUCCIÓN:  

 

Toda gestión de gobierno debe poseer un adecuado sistema de circulación 

informativa a fin de que el escenario de gobernabilidad resulte controlable y 

efectivo. 

 

El punto de partida para ello es un esquema funcional  cuyo eje central radica en el 

seguimiento pormenorizado de la agenda informativa vinculada al gobierno para 

generar acción o reacción como complemento de la dinámica establecida desde los 

medios de comunicación.  

 

 

 

OBJETIVOS:  

 

 Sistematizar el seguimiento, clasificación, almacenamiento y distribución de los 

contenidos informativos y comunicacionales en general, relativos al gobierno 

nacional y a sus respectivas áreas de gestión.  

 

 Construir un recurso de acceso a la información que circula en los medios 

masivos, clasificada y almacenada, disponible para todos los organismos que 

componen el Poder Ejecutivo.  

 

 Lograr que el gobierno comparta información relativa a la cobertura de medios 

masivos, evitando la multiplicación y el malgasto de fondos y recursos. 
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ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  

 

 

 Intensificación de los niveles de carga de contenidos pasando de la publicación de 

6700 noticias diarias a un promedio de 8700 por día (104.762 noticias anuales).  

 

 Mejoramiento del motor de búsqueda con opciones avanzadas para la localicación 

de noticias por fecha, categoría u otras variables de criterio a opción del usuario. 

 

 Incorporación de nuevos usuarios, haciendo extensivo el servicio a todas las 

embajadas y delegaciones consulares de la Argentina en el mundo.  

 

 Incorporación de niveles de acceso según perfil de usuario 

 

 Actualmente el sitio ofrece a todas las dependencias de prensa del Poder Ejecutivo 

acceso a :  

 

-        Cables de agencia y portales de internet 

-       Contenidos de Radio y Televisión 

-    Diarios Internacionales 

-     Diarios del Interior del País 

-       Síntesis de Prensa digital 

-     Hemeroteca digital 

-    Principales revistas de actualidad en versión digital 
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II MM AAGGEENN  DDEE  AARRGGEENNTTII NNAA   EENN  EELL   EEXXTTEERRII OORR  --  

EESSTTRRAATTEEGGII AA   MM AARRCCAA   AARRGGEENNTTII NNAA  

  
 

 

 

INTRODUCCIÓN:  

 

 

La Estrategia Marca País es la utilización de los factores diferenciales de un país 

(íconos, productos, lugares, personajes, arte, cultura, empresas, entre otros) con 

el objeto de posicionar y desarrollar sus principales productos y servicios en el 

resto del mundo, siendo además la manera más eficaz de emitir un mensaje 

racional y coherente sobre lo que el país quiere ser. Este instrumento no es ajeno 

por lo tanto al acrecentamiento del prestigio de un país y a la autoestima de sus 

habitantes.  

 

 

OBJETIVOS:  

 

 Establecer un sistema de construcción y mantenimiento de la Imagen de la 

Marca Argentina, que represente y enorgullezca a sus habitantes y cuente con 

el consenso necesario para poder perdurar en el tiempo. 

 

 Conseguir articular el mensaje argentino hacia el mundo. Lo que los 

argentinos queremos decir. Aquello que nos hace únicos y distintos. Nuestra 

contribución a este planeta y a este tiempo. 

 

ACTIVID ADES DESARROLLADAS:  

 

 

 

 Puesta online y lanzamiento del nuevo portal de la marca argentina en el sitio 

www.argentina.ar, como una de las plataformas de presentación del país ante 

el mundo. 

 

http://www.argentina.ar/
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 Intensificación de las tareas de difusión a la EMP y  divulgación de la 

identidad visual de la Marca Argentina en el país, a través de pautas en 

medios gráficos, pauta en Internet y pagina web institucional 

www.marcaargentina.gov.ar , que durante el año 2007 recibió más de 200 

mil consultas.  

 

 

 Participación en la 121º Feria del Libro de Buenos Aires, feria Puro Diseño y 

ArteBa, en las que se brindaron conferencias y charlas a cargo de los equipos 

técnicos de la Secretarìa de Medios, la Secretaría de Turismo y la 

Cancillería, con el fin primordial de transmitir con claridad un    concreto 

sobre los valores diferenciales de Argentina en el mundo y cómo posicionar 

internacionalmente a nuestro país. 

 

 Participación en las misiones multisectoriales de la Cancillerìa y la Sepyme, 

al reino de España, Ecuador y Francia , como soporte conceptual, para 

acompañar a diversos sectores de la producción nacional a colocar sus 

productos y optimizar sus negocios internacionales.  

 

 Dictado de charlas y exposiciones sobre el nuevo posicionamiento 

internacional de nuestro país y su marca en seminarios económicos dirigidos 

a inversores extranjeros.  

 

 

 

http://www.marcaargentina.gov.ar/
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5.  

PPOOLL ÍÍ TTII CCAA   DDEE  MM EEDDII OOSS    

DDEE  CCOOMM UUNNII CCAACCII ÓÓNN    
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55..11..  SSII SSTTEEMM AA  NNAACCII OONNAALL   DDEE  MM EEDDII OOSS  PPÚÚBBLL II CCOOSS  
 

INTRODUCCION  

 

Habiendo cesado los motivos que dieron origen a la Intervención de esta Sociedad de 

Estado, el 22 de octubre de 2007 se procedió a su normalización mediante el Decreto Nº 

1476/2007, en el cual se establece que la dirección y administración del Sistema 

Nacional de Medios Públicos (S.E) estará a cargo de un directorio conformado por un 

Presidente, el Dr. Gustavo Fernando López  y por un Vicepresidente, el Dr. Juan José 

Ross cuya duración del mandato será de dos ejercicios pudiendo ser reelegidos 

indefinidamente.- 

 

Esta normalización no resulta ni más ni menos que una muestra concreta del proceso de 

institucionalización que se fortalece en esta nueva etapa de la Argentina.- 

 

 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:  

 

Implementación de políticas comunes de ambas Unidades de Negocios ï Radio 

Nacional y Canal 7- ante la normalización de SNMP S.E.  

- Unificación de slogan: Radio Publica y Televisión Publica 

- Diseño de un nuevo Logo Institucional: Radio Nacional, ñLa Radio P¼blica.ò 

- Integración entre las áreas periodísticas de los dos medios para la construcción 

de agendas y producción de fuentes comunes y un   plan de acciones conjuntas 

para la cobertura de las actividades presidenciales. 

- Confección de normas de procedimiento y formularios para ñANTICIPOS DE 

HABERESò ,  ñVIATICOSò, y  ñCANJES ORDENES INTERNAS de 

PUBLICIDADò (OIP) 
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RRAADDII OO  NNAACCII OONNAALL
 

  

INTRODUCCION  

 

Radio Nacional se reafirma en su pluralismo, solidaridad, información segura y en su 

carácter de publica, abierta al intercambio con otras radios de gestión publica en 

América Latina y el mundo. Seguimos defendiendo la cultura de los pueblos, el 

conocimiento y la información con honestidad intelectual contando con el respaldo de 

esta democracia, de nuestros gobernantes y de los trabajadores.      

 

 

ACTIVIDADES DESARROLLADA S: 

 

 

EMISORAS NO COMERCIALES  

 

 

 Instalación de  nuevos transmisores en las emisoras del Interior, iniciando un 

proceso de actualización  tecnológica, reparación y construcción  edilicia  

imprescindible para la continuidad de las emisoras en el aire.  

- Adquisición por Licitación Publica  12 transmisores de 10 Kw. para 

frecuencias AM y 12 transmisores de 1 Kw. para frecuencias  FM 

- Instalación de transmisores para las estaciones LRA 5 Rosario,  LRA 6 

Mendoza,  LRA 9 Esquel, y avances en la instalación de transmisores  

para LRA 21 Santiago del Estero, LRA 29 San Luis, FM Faro y en la 

instalación de un mástil para la antena de LRA 7 Córdoba 

- Construcción y equipamiento tecnológico de LRA 53 San Martín de los 

Andes 

- Reconstrucción de los estudios de LRA 21 Santiago del Estero, 

remodelación de LRA  51 Jachal, ampliación de estudios de LRA 26 

Resistencia 

 

 Realización de Convenios con organismos provinciales y municipales para el 

mantenimiento, mejoramiento y modernización de las estaciones del interior 
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- Con Obras Publicas de Formosa por el mantenimiento y   modernización 

de los estudios de LRA 8 Formosa (sin costo para R.N. ) 

- Con el Municipio y la Gobernación  Provincial de Esquel para la 

adquisición de una central telefónica y dos computadoras para LRA 9. 

- Con el Ministerio de Trabajo y seguridad Social, la Gobernación 

Provincial y el  Municipio de Santiago del Estero para la reconstruir los 

estudios de  LRA 21  

- Por 10 años, con el Municipio de Rió Grande que exime impuestos y 

tasas a LRA 24, haciéndose hace cargo también del mantenimiento y 

modernización de estudios y  PTX 

- Con el Ministerio de Trabajo y Seguridad Social y el Municipio de 

Resistencia por la ampliación de estudios de LRA 26. 

- De cancelación de deuda energía a cargo de la Gobernación de La Rioja 

para LRA 28. 

- Con el Ministerio de Trabajo y Seguridad Social y el Municipio de San 

Martín de los Andes para la construcción de nuevos estudios de LRA 53. 

- Canjear la deuda de agua en  LRA 4 salta y  LRA 25 Tartagal. 

 

 Tramitación de numerosas donaciones para el acondicionamiento de estaciones   

 

- De la Gobernación de Ushuaia de un nuevo equipo de 5 kw. para LRA 

10. 

- De la Legislatura Provincial de Ushuaia por la puesta en el aire del 

transmisor de LRA 10. 

- Del Municipio de Ushuaia para el levantamiento del muro contención 

PTX, relleno de terreno y conexión de gas para LRA10. 

- Del personal de LRA 11, Comodoro Rivadavia, del sistema de protección 

de antena PTX. 

- De la Gobernación y Municipio de Catamarca de aire acondicionado  y 

computadoras para LRA 27. 

- Del Municipio de JACHAL  para el mantenimiento y remodelación de 

LRA 51. 
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- De la  puesta en servicio del Transmisor de Onda Corta de LRA 36, 

Radio Nacional Arcángel San Gabriel, Base Marambio 

- De la AFIP de un transmisor de 35 Kw. asignado a FM FARO en LRA 1 

 

 

 Actualización  tecnológica de LRA 1 Radio Nacional mediante la adquisición de 

equipamiento electrónico e informático y acondicionamiento de las instalaciones 

del Edificio de Maipú 55 y General Pacheco. 

 

 

 Capacitación del personal para el mejoramiento de la calidad técnica y 

profesional.  

 

 Obtención del premio Santa Clara de Asis 2007 a la comunicación como 

galardón al  programa ñCON CIENCIA Y TRABAJOò ²ntegramente producido 

por el área Contenidos de R.N. 

 

 Recomposición de salarios básicos y adicionales  de la totalidad de los agentes 

de RADIO NACIONAL.  

 

 Reestructuración global de la programación:  

- Nueva artística para el aire de AM 870. 

- Campañas artísticas para marcar el cambio del slogan. 

- Refuerzo de la ma¶ana de AM con el programa ñSin Despertadorò de 06.00 

a 09.00 

- Incorporación del Sr. Gustavo Lutteral como Director de FM FARO 

- Cambio de Frecuencia  FM FARO 87.9 

- Incorporación del Sr. Pablo Kohan como Director de FM Clásica 

- Incorporación del Lic. Daniel Rosso como Gerente Periodístico con el 

objetivo de realizar un cambio en la estrategia comunicacional 

 

 Presencia,  cobertura y realización de los siguientes eventos:  
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- 33ª Feria Internacional del Libro: Presencia con Stand institucional. Desde allí 

se emitieron en vivo  programas de las distintas frecuencias de  la Radio con 

invitados de la talla de: Osvaldo Bayer, Raúl Lavié, Ana María Shua, Esteban 

Morgado, Antonio Carrizo, Carlos Ulanosky, Vicente Battista,  Víctor Heredia, 

Miguel Bonasso,  entre otros. 

 

- Festival de Cosquin 2007: Transmisión en vivo del 20 al 28 de enero. Micros 

especiales en distintos horarios por AM 870, FM  98.7 Folklórica y cadena al 

interior del país. 

 

- Festival de Baradero 2007: Transmisión en vivo del 8 al 11 de febrero, FM 

98.7 y cadena al interior del país. 

 

- Concurso Nacional Juvenil de Clarinete Buenos Aires 2007: Bajo la 

organización de ALTIVARA (Asociación de Luthiers y técnicos de    

instrumentos de viento de la Argentina) y el auspicio de Radio Nacional Clásica. 

Presentación de los finalistas,  ganadores y entrega de premios en el auditorio de 

Radio Nacional. 

 

- Concierto Orquesta Nacional de Música Argentina, Juan de Dios Filiberto 

Auditorio RN  FM 98.7. 

 

- Concierto de la Camerata Bariloche: Transmisión del concierto desde la 

Catedral de la Ciudad de Bariloche festejando el 40 aniversario de la fundación 

de la orquesta. FM clásica 96.7 y cadena al interior del  país. 

 

- Elecciones  2007 : Producción integral de la transmisión desdoblada en 14 

provincias y la Primera y Segunda Vuelta Electoral de la Ciudad Autónoma de 

Bs. As. Con el absoluto protagonismo de las emisoras provinciales donde se 

desarrollaron los comicios. 

 

- Elección Presidencial 2007: Durante octubre  fueron convocados a la radio  los 

distintos candidatos  para que expongan sus ideas y propuestas. Se realizaron 21 


