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MODULO |



1. OBJETIVOSGENERALES

1. Aportar en la construcciéon de la comunicacion e imagen del Presidente y su
gobierno, como asi también en su relacion con los medios de comunig@cidn

los ciudadanas

2. Poner en valor al sistema de mediaglgos aportandole contenidos pautados
segun criterios no comerciales pero si de calidad, pertinencia, utilidad y atractividad

para el publico.

3. Federalizar Radio Nacional como un medio que se reafirma en su pluralismo,
solidaridad, confiabilidad y en swamcter de publica, abierta al intercambio con
otras radios de gestion publica en América Latina y el mundo, defendiendo la
cultura de los pueblos, el conocimiento y la informacibn con honestidad

intelectual..

4. Garantizar la sefal de canal 7 a todo & paomoviendo ademas una renovacion
de la pantalla tanto en términos de contenidos como de artistica a fin de colocar la

pantalla oficial a la altura de la demanda de sus televidentes.

5. Incrementar la penetracion de Télam en los medios, mejorando ademas s
credibilidad. Ampliar las coberturas nacionales e internacionales y la vinculacion
de TELAM con agencias de noticias extranjeras al tiempo que se afianza la relacién
con las corresponsalias y medios provinciales. Potenciar a la agencia como

proveedora deoticias para otros medios tanto privados como estatales

6. Contar con un sistema aeonitoreo de los consumos culturales de la poblacién a
fin de abastecer al Sistema de Medios con informacion feha@eatea de los
gustos y preferencias de los publicgsie pueda ser utilizada como insumo al

momento de decidir la generacion de contenidos.

7. Establecer un sistema de construccién y mantenimiento de la Imagen de la Marca
Argentina, que represente y enorgullezca a sus habitantes y cuente con el consenso

necesdo para poder perdurar en el tiempo.



2. LOGROSDE GESTION

1. Realizacion de 20 avisos ycasi D camparias comunicando la gestion de gobierno.

Difusion de56 camparfas de bien publico en el marco del art.72 de la ley 22.285.

2. Organizacion de la cobertura foatistica de la actividadficial en mas des00
eventos en los que particip6 el Primer Mandatangiembros de su gabinetentre

giras, visitas, conferencias y actividades de despacho.

3. Redisefio y relanzamiento del sitio web de la Presidencia de la Namomas
informacion y nuevas funcionalidades, facilitando y mejorando la labor periodistica
y el acceso ciudadano a la informacion sobre la actividad cotidiana y la estructura

de gobierno.

4. Intensificacion de las tareas de difusion asa&egia Marca Pay divulgacion de
la identidad visual de la Marca Argentjrea el pais y el mundo, mediantePlaesta

online y lanzamiento del nuevo portal déMarcaArgentina- www.argentina.ar
y la participacion en misias multisectoriales de la Cancilleria y la Sepyme al
exterior, dictando numerosas charlas y conferencias sobre nuestros valores

diferenciales y nuestro posicionamiento internacional.

5. Normalizacion y designacion de directorio del Sistema Nacional de Medios
Publicos como muestra concreta del proceso de institucionalizacion que se fortalece

en esta nueva etapa de la Argentina.

6. Instalacion de nuevos transmisores en las emisoras del Interior, iniciando un
proceso de actualizacion tecnoldgica, reparacion ystagtion edilicia

imprescindible para la continuidad de las emisoras de Radio Nacional en el aire.

7. Actualizacion tecnologica de LRA 1 Radio Nacional mediante la adquisicion de
equipamiento electronico e informatico y acondicionamiento de las instaaci

del Edificio de Maipu 55 y General Pacheco.

8. Inauguracion y puesta en marcha de las estaciones repetidoras de Canal 7 en las
ciudades de Mar del Plata, Bariloche, San Rafael, Nemugiiviendoza

9. Recuperacioren Canal 7de figuras de la cultura, el petismo, y las artes asi
como también de la ficcidn de alta calidad, lo que le ha valithb emisorala

obtencién de los galardones FUND TV DE OR®or la calidad de los contenidos


http://www.argentina.ar-/

de la programacion.GOTA EN EL MART Por Estudio Pais 24y KONEX 1 por
el programa Cientificos Industria Argentina.

10. Fortalecimiento del servicio periodistico Télam S.E, acompafiado por el redisefio
del Portal de la Agencia vy el desarrollo e implementacion de un Portal del
MERCOSUR.

11. Afianzamiento del Sistema de Medicibn deonSumos Culturales con la

finalizacion del Cuarto Informe Nacional de Consumos Culturales



MODULO I



3. PRINCIPALESDIRECTRICESDE GESTION
DE LA SECRETARIA DE MEDIOSDE
COMUNICACION

Atento a los principios esbozados al inicio degkstion, las directrices politicas que

orientan la actividad de la Secretaria de Medios de Comunicacion son:

e Abogar por el buen funcionamiento del sistema de medios de comunicacion en su
totalidad, de manera de garantizar el derecho constitucional gerssnas a la

informacion y a la comunicacion.
e Proyectar y posicionar a la Argentina hacia el exterior.

e Aportar en la construccion de la comunicacién e imagen del Presidente y su

gobierno, como asi también en su relacién con los medios de comunicacion.

e Poner en valor al sistema de medios publicos, posicionandolo como una opcién que
COMPLEMENTE al sistema de medios privados con contenidos pautados segun
criterios no comerciales pero si de calidad, pertinencia, utilidad y atractividad para

el publico.



4, COMUNICACION E IMAGEN DEL
GOBIERNO NACIONAL
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CAMPANASPUBLICAS

INTRODUCCION :

Atendiendo a la Planificacion y Presupuesto dedaspafias publicat asignacion de
recursopresupuestariosie la resultante de una planificacion realila considerando los
destinatariosleseadqsasi como la cobertura geografica, relacionando la misma con los
objetivos del mensaje solicitado. Con estas variables y conforme al tipo de soporte
publicitario seleccionado para difundir el mensaje (gréfieapublica, medios

audiovisuales, Internet, etc.) se selenaronlos medios y franjas horarias para alcanzar el
objetivo de comunicacion, tratando de llegar a la mayor cantidad de medios en todo el pais,
permitiendo de esta forma fortalecer el pluralismormativo. En cuanto a los montos
asignados, los mismos surgen de la tarifa comercial (con los correspondientes descuentos
obtenidos por la Agencia). Para la planificacion se consumeespacios rotativos,

eleccion de franja horaria o programas, tedéeen cuenta los objetivos de comunicacion.

La finalidad de la comunicacion la deterdiel organismo solicitante en funcion de los
objetivos regaridosen cada casdNi los mediosempleadosni el universo social, ni la
cobertura geogréficaueroniguales cuando se tate campafias sociales orientadas a los
sectores desocupados, o bien cuando comigrahdonjunto de la poblacion en la difusion
de politicas sanitariagjue cuando se oriemten a sectores de mayor consumo y nivel
socioeconémico como & caso de la camparfia de canje de la deuda externa.

La planificacién considéren cada caso el objetivo de comunicacion requerido. Una vez

identificado el mismo se considepa los siguientes factores:

* El rating o cantidad de audiencia cuando sétdatoptimizar la inversién publicitaria en
relacion con el impacto o el alcance de la misma. Aun asi siempre &enoauenta el
destinatario principal requerido por el organismo; esto es, nivel educativo, de ingresos,

situacion social, etc.
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* El tipo demedio, su cobertura poblacional y geografica procurando alcanzar el universo

solicitado con las herramientas mas apropiadas.

* Para optimizard planificacion se consideom, ademas, herramientas tales como la
informacion disponible en materia de ti@ad/ circulacion de publicaciones (IVC),
mediciones de audiencia en radio y television, investigaciones- gualuantitativas
suministradas por los clientes, asi como por los propios medios.

La asignacién de recursos por tipo de medios fue la siguiente:

Sistema Total %
Diarios Capital $ 65.578.068,13| 23%
Diarios Interior $ 11.647.179,01 4%
Grafica Exterior $ 272.807,00 0%
Revistas $ 26.000.459,39 9%
Total Grafica $ 103.498.513,53 36%
TV Capital $ 55.960.432,39 19%
TV Interior $ 5.139.335,65 2%
Total TV $ 61.099.768,04 21%
Via Publica $ 19.813.455,59 7%
Via Publica Interior $ 14.945.746,60 5%
Total Via Publica $ 34.759.202,20 12%
Radios Capital $ 25.071.166,68 9%
Radios Interior $ 15.263.112,96 5%
Total Radios $ 40.334.279,64 14%
Cable Capital $ 25.344.753,17 9%
Cable Interior $ 6.786.493,59 2%
Total Cable $ 32.131.246,76 11%
Produccion $ 12.730.405,35 4%
Cine $ 3.130.612,49 1%
Paginas Web $ 1.996.925,65 1%
Total $ 289.680.953,65| 100%
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ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

Camparias Cursadas:

Campafia SEDRONAR, Alcoholismo (eneraliciembre 2007)

La campafia tuvo una buena repercusion entre las organizaciones tanto publicas como
privadas vinculadas con el tentie 0 que se dedueaaa buena recepcigpor parte de la
ciudadania en general. La via mas direetaomprobacion da eficacia de la campafa es

su repercusion en et&00 el SEDRONAR se vio obligada duplicar el nimero de lineas

de atenciordebido a la afluencia de llamad&d tema elegid y su tratamiento tuvieron

ademas una buena repercusién mediética.

Campafia Liberate (eneradiciembre 2007)

La masiva difusion realizada en la lucha contra el consumo de tabaco volvié a rendir sus
frutos como en afos anteriores. No soOlo por las consgjigs se incrementaron
notablemente a la linea DEJO HOY DE FUMAR del Ministerio de Salud de la Nacion,
sino y principalmente porque los porcentajes de fumadores van descendiendo.

Con sélo sefialar que en 1999 los fumadores eran el 39, 8 ¥“hphajescendaal 33 %.

Esta reduccion en los indices implica que hoy en el pais hay 1 millon y medio de
fumadores menos.

En particular la campafia "Liberate" cumplié su objetivo que fue el de difundir y

concientizar a la poblacion sobre los riesgos del consumo detabac

Campafia La Discriminacion mata, que no te cierren la puerta en la cara. (Enero
2007)

Los objetivos deseados de | a campafa AlLa Di
en | a carao fueron alcanzados sdfasiorsdeact or i
normativa no discriminatoria como por la participacion de los propios jovenes como

protagonistas.
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Campafia Argentina Camina (enerediciembre 2007)

Es indudable que, a partir de las campafas que promocionaron la vida saludable, la marca
Argentina Camina se ha impuesto y para ello muchisimo tuvieron que ver las masivas
campanfas realizadas no solo en la época de verano, sino a lo largo de todo el afio. La
prueba méas palpable ha sido la numerosa cantidad de Municipios de todo el pais que han
ingresado al registro de Municipios Saludables y muchos de ellos lo han hecho a partir de
"Argentina Camina”. En ese sentido, la puesta en visibilidad de la promocion de las
campanfas, significé ofrecerle al publico en general las ventajas de "una vida mas
sdudable". Las caminatas organizadas por los municipios y por el Ministerio de Salud de
la Nacién con una masiva concurrencia demuestran el éxito de la campafia "Argentina
Camina" que ademas fue el slogan de la ultima campafa de verano del Ministerialde Salu

de la Nacion.

CampafiaTrabajo Registrado (marzo- diciembre 2007)

La divulgacion de los beneficios que implica el trabajo registrado, tanto para los
trabajadores como para los empleadores, que se propuso con la difusién de este aviso, ha
sido ampliamete satisfactoria.

Prueba de ello, han sido los indices de registracion que se han logrado en el transcurso de
este afio, como resultado no solo de la labor inspectiva sino también de esta campafia de
conciernizaciéon, que también ha sido puesta de manifiest@as numerosas consultas que

se han recibido sobre el tema en el centro de asesoramiento laboral.

Campafia Exposicion Malvinas 25 afios (mayo 2007)

La puesta en marcha de esta campafia integral permitido la amplia difusion del evento a
nivel masivo. Tarhién como consecuencia de ello, se logré que diversos sectores de la
sociedad de la Capital Federal y del cono urbano bonaesehsgaranvisitas guiadas,

sobre todo escuelas primarias y secundarias y universidades.

Avi so AHomenajevanlae® ca2dos en Mal
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La publicacion permitié que por primera vez, el Ministerio de Defensa diera a conocer
masivamente el listado completo de todos los caidos, obteniendo una importante

repercusion al interior de las fuerzas.

Campafia Reincidencia, Antecedentes penalgslio 2007)

Si bien no hubo oportunidad para la realizadémun andlisis de resultado de la campafa
relacionada a la tramitacion de Antecedentes penalescomo indicadogue la nueva

sede ubicada en la calle Piedras 115 realiza méas de 500 traonitéa.p

CampaiaRed Nacional deEmpleo (agosto- diciembre 2007)

Esta campafia ya habia sido difundida en el transcurso del afio anterior y er @idta de
obtenidoy frente ala apertura de nuevas oficinas de empleo en todo el pais, se decidio su

relanzamiento a mediados de este afno.

La campafa ha tenido, nuevamente, una repercusiéon muy positiva, situacion que se ha viso
reflejada en el incremento de las consultas telefénicas geeibglasen el centro de
asesoramiento, como asi también en tecaoencia a las sedes de cada oficina. De esta

forma se ha logrado la concrecién de los objetivos propuestos para interrelacionar el
conjunto de herramientas de politicas activas de empleo y las oportunidades de trabajo
originadas en el sector privadoldeeconomia con las personas desocupadas o aquellas

que buscan mejorar su situacion laboral.

Campafias Genéricos, Dengue, y otras acciones de difusion...

Las renovadas campafias a favor de la prescripcion por nombre genérico de los
medicamentos mas allde reforzar la idea ya impuesta en la sociedad de solicitar
medicamentos por el genérico y no por marca comercial, han servido para fottsecer
acciones del Ministerio deaid de la Nacion en cuanto a concientizar a la poblacion de
que es un derecho.d&mas sirvio para que los médicos prescriban cada vez mas por
nombre genérico lo que redundd en mayor acceso por el mismo medicamento a menor

precio.
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En cuanto a las acciones estacionales como la prevencion del Dengue, las camparias fueron
fundamentales parorientar a la poblacién en general sobre los cuidados a tener para
prevenir una epidemia, algo que felizmente no ocurrid, pero las acciones de difusion

cumplieron un rol didactico y preventivo de suma importancia.

Campaiia Violencia Familiar (abril - diciembre 2007)

Esta campafia ayudo a clarificar 2 cosas:

1) Que la jurisdiccion del Plan las Victimas de la Violencia, con la linea 137, solo

abarcaba la Ciudad de Buenos Aires, cuando algunas notas periodisticas habian consignado
errbneamente que se &bt de todo el pais.

2) Que las brigadas de atencion a las victimas no estaban encabezadas por policias sino
por profesionales civiles con la asistencia policial, sélo para los casos en los que hubiera

violencia.

Ademas increment6 el conocimiento dedmlya que entre abril y diciembre el nUmero de

llamadas se incremento6 el 220 %.

Campafa Plan Nacional de Entrega Voluntari a
diciembre 2007)

La campafa televisiva de este plan fue muy exitosa en cuanto al conocimienamdel pl

Para poner un ejemplo: en la boca de atencién de Capital Federal, en junio comenzaron a
recibir un promedio de 300 personas diarias; y en noviembre, el promedio ascendié a 3000
personas por dia.

Ademas permitio extender el conocimiento a todo el paikiso en algunos lugares que

tenian resistencia al programa, basicamente por desconocimiento, y que pidieron

integrarse.

Campafia Consulta del Padron Electoral por SMS (octubrediciembre 2007)

Fue tal vez la campafia televisiva mas exitosa. Acumuld tasillones de mensajes de
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texto para consulta de padrén, con picos, durante el fin de semana de elecciones, de 2

millones de consultas diarias.

Campafia Marca Argentina (enera diciembre 2007)

Las campafas graficas que involucraron a la Marca Argemti2807 estuvieron en varias
ocasiones asociadas a iniciativas conjuntas con otros organismos de gobierno como por
ejemplo con la Subsecretaria de Comercio Exterior para sus Misiones Multisectoriales en
diversos paises (Ecuador, Espafia, Sudafrica, FjancraAlimentos Argentinos; con la
Secretaria de Cultura de la Nacion; con la SEPYME (Proargentina); el INCAA; etc.
Asimismo se trabajé conjuntamente con numerosas instituciones o Camaras del sector
privado para estar presente en sus publicacionesjgmople, con la Fundacion El Libro,

la Camara del Libro, el CESSI, la Camara Argenfdfi@mana, etc.

Campanfa Ley de Educacion Nacional (febrero 2007)

A partir de la camparfia que promocioné el debate de una nueva Ley de Educacion
Nacional, se ha logrado ebjetivo de obtener la sancién de una ley con un alto consenso
de la ciudadania y que expresa los aportes de los distintos sectores sociales y de la totalidad

de las jurisdicciones del pais.

A diferencia de la Ley Federal de Educacién, la nueva noagé #l Congreso Nacional

con el acuerdo de los gremios docentes, las familias y de toda la comunidad educativa en
su conjunto. Una prueba de ello, fue la alta repercusién alcanzada con la difusion en la via
publica y los medios gréficos, televisivos y edds del sitio web del Foro abierto para el

debate. Del mismo modo, ocurrié con las encuestas publicadas en los diarios nacionales.

A lo largo de seis meses, secibieron los aportes de mas de 700 organizaciones sociales
entre gremios docentes y dedlinjo, organizaciones de derechos humanos, jubilados,
universidades nacionales, centros de investigacion, estudiantes universitarios, empresarios,
credos religiosos, pueblos originarios, asociaciones de educacion privada, organizaciones
de la sociedad cividel campo educativo, eriinistros de educacion nacionales, escuelas y

organismos gubernamentales nacionales y locales
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Asimismo, 110.000 personas respondieron la encuesta publica, distribuida en los diarios
nacionales y del interior del pais. Mieagrque, a través del foro virtual de discusion, se
procesaron 2452 aportes. También se debatio al interior del sistema educativo: 750.000

docentes y directivos de los diferentes niveles participaron del debate.

Campafia 0800 Pyme.

El 5 de marzo de 2007 ®linisterio de Economia y Produccion de la Nacién, a través de la
Subsecretaria de la Pequefia y Mediana Empresa y Desarrollo Regional (SEPYME) puso
en funcionamiento el 086RYME. De esta forma, todas las pymes del territorio nacional

pudieron acceder, pprimera vez, a un servicio de atencion telefénica gratuito.

El lanzamiento del mismo fue acompafiado por una campafia publicitaria, realizada en
medios graficos de todo el pais. A su vez, se realizd difusiébn en via publica en las

principales ciudades.

El 0B0OGPYME se puso en funcionamiento dias antes del lanzamiento de la campafa.
Durante este periodo tan sélo se recibierono 15 llamadas por dia. Luego, por el impacto de
la campafia se comenzaron a recibir alrededor de 150 llamadas diarias, lo que llevo a

sumar un operador nuevo.

Durante el primer mes de funcionamiento se recibieron 2571 llamadas, de las cuales el
35% provino de la Ciudad Autbnoma de Buenos Aires y el 64,48% del interior del pais. El

porcentaje de llamados del interior, evidencia la maad/gue tuvo la campana.

De los llamados recibidos durante marzo casi el 60% se enteraron de la existencia del

0800PYME a través de medios graficos.

El 080GPYME brinda informacion sobre todas las herramientas que ofrece la SEPYME,
entre las que se ergntran los instrumentos de Asistencia Financiera, Asistencia Técnica,
Capacitacion y Comercio Exterior. A su vez, también realiza derivacion a otros organismos

gubernamentales.
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Deporte Social (Juegos Evita)

En este rubro la accién desarrollada por lar&aria de Medios fue decisiva, ya
que los medios periodisticos no consideran que el acceso al deporte por parte de los
sectores mas marginados sea una noticia. Es por eso que tanto en la etapa de la difusion del
cronograma de actividades e inscripcionesmo en la realizacion concrefa nivel
provincial y nacional el aporte de la difusion sistematica fue decisivo para que este afio
se hayan alcanzado los niveles de participacién mas altos de la historia.

El rol de la difusion grafica se agiganta eas linstancias preliminares,
especialmente en ambitos provinciales, en tanto que para la instancia final se alcanzo
masivamente mediante la implementacion de las campafas realizadas en medios graficos y

audiovisuales.

Deporte Federado

Durante el afio la psencia institucional se restringié a determinadas fechas que
requerian del compromiso y/o la presencia formal de la Secretaria de Deporte. En el Ultimo
trimestre se reforzo la presencia en el rubro del deporte federado, a través de una pieza
televisiva, & cual genero un gran impacto en la comunidad deportiva nacional ya que
refleja momentos muy sentidos en el que se vinculan aspectos nacionales con una
presencia de identidad en el escenario internacional.

La idea de la identidad alrededor del deporte, la® colores de nuestra
bandera/camiseta es muy fuerte en la sociedad, pero no esta debidamente explotada en

términos de comunicacion.
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Avisos realzados:

Mercado central. Precios minoristas.

Aviso Promse (Ministerio de Educacion)

Aviso: Proyecto de ejoramiento de la educacion rural.
Mercado 3 de Febrer&an Martin

Mercado Central

Mercado 3 de Febrero

Aviso Visita Presidente Mar del Plata

© 00 N o g b~ wDdhPRE

Aviso Mercado Central

10.Aviso Mercado Avellaneda

11.Aviso Mercado 3 de Febrero

12.Aviso Mercado San Martin

13.Aviso Pista atletismo CeNARD

14.Aviso Canal Encuentro (Ministerio de Educacién).
15.Poder Judicial, diario Entre Rios

16.Poder Judicial, Diario de Formosa

17.Poder Judicial, Clarin Nacién, Pagina y Ambito Finarcie
18.700 Nuevas Escuelas. (M Educacién)
19.Mercado Central

20.Dia de la mujer "Juana Azurduy"

21.Reunion Foro Civico de Yerba Buena

22.1 Exposicién Ferial de Orientacién al Consumidor
23.Mercado San Martin

24.Mercado 3 de Febrero

25.Mercado Florencio Varela

26.Mercado Quilmes

27.Mercado Lomas del Mirador

28.Recompensa Paulina Lebbos (M. Interior)
29.Buscado Luis Alberto Fernandez (M. Interior)
30.Aviso Mercado Central

31.110 aniversario Diario La Unién

32.Mercado Concentrador Lomas del Mirador

Aviso concierto en Obelisco Victor Heredia (Secretaria de Culto)
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33.Mercado Concentrador San Martin

34.Mercado Concentradoru@mes Oeste

35.Visita Presidente Merlo, Pcia. Bs As

36.Visita Presidente, Pto Madryn

37.Aviso Creditos Camiones

38.Aviso Mercado Central

39.Aviso Biblioteca Nacional

40.Aviso "Nunca Mas" Deportistas desaparecidos Presentes (Sec. Deportes)
41.102 Aniversario Diario La Razon

42.Afiche "Nunca mas" Deportistas Desaparecidos Presentes (Sec. Deportes)
43.Licitacion Internacional Restringida (Ministerio de Educacion)
44.Aviso Dia Mundial del Agua, visita Presidente La Matanza.
45.Marca Argentina "Diversidad que crea talentos"

46.Aviso Mercado Cemal

47.Aviso "Recompensa Ramona Galeano Aquino”. (Ministerio del Interior)
48.Aviso Canal Encuentro (Ministerio Educacion)

49.Innovar 2007

50.Fondo Nacional de las Artes

51.Aviso "Honor a los caidos en Malvinas"

52.Mercado Central

53.Auviso Licitacion Leche Fortificada.(Ministio de Salud)

54.Dia Mundial de la Salud

55.Visita Presidente Hurlingham, Pcia. Bs. As.

56.Mercado Central

57.Aviso Licitacion Educacion

58.Aviso Registro Patentes, Ministerio de Justicia.

59.Visita Presidente Arrecifes

60.14 avisos, llamado a concurso, Ministerio de Salud.
61.Biblioteca Nacional, Feria del Libro 2007

62.Mercado Central

63.Aviso Presec, Ministerio de Salud.

64.Aviso "Vacunese contra la gripe" (Ministerio de Salud)
65.Compensaciones para el sector agropecuario (Sec. Agricultura)
66.Aviso Mercado Central
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67.Encuento Nacional 2007 ,0Gabip.

68.Aviso "Escuelas solidarias 2007" (Ministerio Educacion)

69.Semi nari o "Desarrollo de | os mercadosé" (

70.Aviso licitacion FOPIIE (M. Educacion)

71.Marca Argentina, carteles rotativos, Mundial de voley

72.Aviso Mercado Central

73.Aviso VisitaPresidente, Alberti Pcia. Bs. As

74.Canal Encuentro, 1 mes de lanzamiento (Ministerio de Educacion)

75.Aviso Consumo Diversificado de Carnes (Sec. Agricultura)

76.Aviso Aniversario Pagina 12

77.Aviso Aniversario La Capital de Mar del Plata

78.Aviso Consumo Diversificadde Carnes (Sec. Agricultura)

79.Aviso Visita Presidente, Lomas de Zamora

80.Mercado Central

81.Marca Argentina, para revista DAIA.

82.Aviso Biblioteca Nacional, mayo.

83.Visita Presidente Margarita Belén, Chaco.

84.Aviso Marca Pais para Revista Corresponsales Extranjeros

85.5 Semana Nacional de la Ciencia y la Tecnologia

86.Aviso Justicia, Salta.

87.Aviso Justicia Santa Cruz

88.Aviso Justicia Nacionales

89.Aviso Justicia Chaco

90.Aviso Ganadores de Contalo Vos

91.Auviso Licitacion Internacional Restringida (FOPIIE) (Ministerio Educacién)

92.Aviso Anuncio de licitacion Internacional Abierta (FOPIIE) (Ministerio de
Educacion)

93.Aviso Visita Presidente, Tandil

94.Aviso Cinecien 07. (Ministerio Educacion)

95.Aviso Visita Presidente Quilmes

96.Aniversario Diario Ole

97.Aviso Consumo Diversificado de Carnes (Sec. &gjtura)

98.Aviso Visita Presidente Bragado

99.Cartel "Futbol sin violencia"
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100.
101.
102.
108.
104.
105.
106.
107.
108.
109.
110.
111.
112.
113.
114.
115.
116.
117.
118.
119.
120.
121.
122.
123.
124.
125.
126.
127.
128.
129.
130.
131.
132.
133.

Cartel fondo escenario "Foro lucha contra narcotrafico” (M. Interior)
Plan Integral de Mejoramiento Vial (M. Planificacion)
Semana del Ambiente, afiche (Sec. Ambiente)

Triptico Provinca 25 (M. Interior)

Semana del Ambiente, sextuple, (Sec. Ambiente)

Aviso Agenda Semana del Ambiente (Sec. Ambiente)

Aviso Buscado Luis Alberto Fernandez. (M Interior)

Aviso Visita Presidente San Juan

Aviso Semana de la Ciencia y la Tecnologia

Aviso Biblioteca Nacional, Rubén Dario.

Visita Presidente Coronel Suarez

Visita Presidente Florencio Varela

Licitacion Salud (M. Salud)

Aviso Premio Secyt

Aviso Mercado Central

Aviso Visita Presidente Tres de Febrero

Aviso 52 afios bombardeo Plaza de Mayo

Aviso Mercado @ntral

Aviso Premio al periodismo cientifico (M. Educacion)

Aviso Visita Presidente Rosario

Aviso Congreso Nacional De Deporte Social (Sec. Deportes)
Afiche Congreso Nacional de Deporte Social (Sec. Deportes)
Aviso Mercado Central

Aviso Dia Internacional icha contra Drogas.

Aviso Compensaciones (Sec. Agricultura)

Aviso Visita Presidente Azul

Aviso Licitacion vehiculos 4 x 4 (M. Salud)

Aviso Convocatoria Becas (M. Salud).

Aviso Visita Presidente Quimili, Santiago del Estero.

Aviso Licitacién Mejoramiento @ la educacion rural (Educacién)
Seminario internacional (M. Educacion)

Visita Presidente La Plata

Aviso justicia, Chubut (Julio)

Aviso Justicia, Entre Rios (Julio)
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134.
135.
136.
137.
138.
139.
140.
141.
142.
143.
144,
145.
146.
147.
148.
149.
150.
151.
152.
158.
154.
155.
156.
157.
158.
159.
160.
161.
162.
163.
164.
165.
166.
167.

Aviso Justicia, Tucuman

Aviso Justicia, Santa Fe

Aviso Justicia, Nacionales.

Aviso Canal Bcuentro (Educacion)

Aviso Taller de Guién (Educacion)

Aviso Mercado Central

Aviso Licitacion PROMSE (M. Educacion)
Aviso Visita presidente Rufino, Pcia, Santa Fe.
Aviso visita Presidente, Las Parejas, Santa Fe.
Aviso Mercado Central

Aviso Biblioteca Naciaal julio

Diptico Brigada Nifios (M. Interior)

Aviso FOPIIE (M. Educacion)

Aviso Felicitaciones Diario Cronica

Aviso Buscado Vera (M. Interior)

Aviso Mercado Central

Aviso Convocatoria salud (M. Salud)

Afiche Exposicién Encuentro Nano Mercosur
Aviso Exposi©®n Encuentro Nano Mercosur
Aviso Visita Presidente La Matanza

Aviso Educacion, seminario. (M. Educacion)
Aviso Mercado Central

Aviso Formacion docente (M. Educacion)
Aviso Canal Encuentro, agosto (M. Educacién)
Aviso Sepyme (M. Economia)

Aviso Buscado, Edio Torres (M. Interior)
Aviso Canal Encuentro, agosto (M. Educacion)
Conferencia Internacional de Salud (M. Salud)
Aviso Visita Presidente Faimalla, Tucuman
Aviso Visita Presidente Moreno

Aviso Licitacion Escuelas Rurales (M. Educacion)
Aviso 100 obras g@ra jovenes (M. Educacion)
Aviso Concurso Justicia Agosto. Entre Rios
Aviso Concurso Justicia Agosto. Chaco

24



168.
169.
170.
171.
172.
173.
174.
175.
176.
177.
178.
179.
180.
181.
182.
183.
184.
185.
186.
187.
188.
189.
190.
191.
192.
193.
194.
195.
196.
197.
198.
199.
200.
201.

Aviso Concurso Justicia Agosto. Sgo. Del Estero
Aviso Concurso Justicia Agosto. Cordoba
Aviso Concurso Justicia Agosto. Nacional
Aviso Visita Presidnte: Atucha

Aviso Visita Presidente: Expo Sepyme

Aviso Mercado Central

Afiche Pan Francés (Sec. Comercio Interior)
Biblioteca Nacional agosto

Aviso Marca Argentina

Aviso Mercado Central

Aviso Visita Presidente Formosa

Aviso Visita Presidente Sauce Viefganta Fe
Aviso Municipios saludables (M. Salud)

Aviso Visita Presidente Gral. Roca

Aviso Proyectos cooperaciéon Argentina Israel (M. Educacion)
Aviso Visita Presidente Aluar, Pto. Madryn
Aviso Aniversario Bs. As. Herald

Aviso Mercado Central

Visita Presidete Ternium Siderar, San Nicolas.
Aviso Canal Encuentro, 6 meses

Aviso Visita Presidente San Miguel, Bs. As
Aviso Visita Presidente Tandanor

Afiche Bicentenario

Aviso Visita Presidente Catamarca

Aviso Visita Presidente San Fernando

Aviso aniversario diari®@ae

Aviso SICAR (M Educacion)

Aviso Pakapaka (M. Educacion)

Aviso Canal Encuentro, 6 meses

Aviso Bibliotecas Populares, Conabip

Aviso Mercado Central

Aviso Visita Presidente Tierra del Fuego
Aviso Cobertura de Vacantes (Ministerio de Educacion)
Aviso Visita Presidente Berazategui
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202.
203.
204.
205.
206.
207.
208.
2009.
210.
211.
212.
213.
214,
215.
216.
217.
218.
219.
220.
221.
222.
223.
224.
225.
226.
227.
228.
229.
230.
231.
232.
233.
234.
235.

Aviso Visita Presidente Merlo

Aviso Visita Presidente Basilica de Lujan
Aviso seminario Altec (Ministerio Educacion)
Aviso PFIO 2007 (Ministerio Educacion)
Aviso Mercado Central

Aviso Aniversario Cronista Comercial
Aniversario La Pensa

Aviso Biblioteca Nacional Octubre

Aviso Mercado Central

Visite Presidente Chivilcoy

Visita Presidente 25 de Mayo, San Juan
Visita Presidente, Villa Maria, Cordoba
Visita presidente Florencio Varela

Mercado Central

Aviso Feria de Ciencias (M. Educan)o

Visita Presidente Ezeiza

Buscado Ivan Torres

Mercado Central

Vista Presidente Comodoro Rivadavia

140 aniversario Diario La Capital
Recompensa, Paulina Lebbos (M Interior)
Vacante Poder Judicial

Vacante Poder Judicial Entre Rios
Vacantes Poder Judiciab@loba

Vacantes Poder Judicial Santa Fe

Vacantes Poder Judicial Catamarca
Audiencia Publica, Bragado

Recompensa, Lopez Saavedra (M Interior)
Monumento Victimas Terrorismo de Estado (M Educacién)
La Justicia mas cerca de la gente (Secretaria de Justicia)
Aviso Biblioteca Nacional (Noviembre)
Aviso Registro Automotor (M Justicia)

Aviso Vacantes Cancilleria

Aviso Mejora Calidad Educacion (M Educacion)
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236.
237.
238.
239.
240.
241.
242.
243.
244,
245.
246.
247.
248.
249.
250.

Aviso Exposicion Empresas recuperadas (Ministerio de Trabajo)
Afiche Exposicion Empresas recuperadas (Minigtée Trabajo)
Licitacion Educacion

Aniversario 31 Ambito Financiero

Aviso Canal Encuentro (M. Educacion)

Aviso Encuentro Educacién Popular (M Desarrollo Social)
Aviso ESMA ayer y hoy (M Justicia)

Aviso Curso Inicial en Abogacia del Estado (M Justicia)

Aviso Colaboracién Pereyra (M Interior)

Audiencia publica, propuestas de la auditoria ciudadana (JGM)
Recompensa, Ivan Eladio Torres (M Interior)

Avisos vacantes (M Justicia)

Avisos vacantes Neuquén (M Justicia)

Aviso Canal Encuentro, entrevista Filmus Sargon@ Educacion)

Aviso Canal Encuentro, dibuja tu suefio para 2008 (M Educacién)
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CAMPANASDE BIEN PUBLICO CURSADAS

En el marco de |l a Ley 22285/80 Art. 72, I
disponibilidad de hasta 90 segundos por hora aesrresion para la difusion sin cargo en

todos los canales abiertos de TV y radios AM y FM a nivel nacional para la emision de
mensajes oficiales y privados de bien publico, se cursaron las siguientes campanas:

Campaifias realizadas:

1. Abuelasde PlazadeMayfiDer echo a |l a I dentidad?o

2. AMIAiAiConvocatoria al Acto del 18 de juli
Ami ao

3. Arzobispado de buenos Airési Cor pus Chri sti o

4. Arzobispado de Buenos Airégsi Semana Sant ao

5. Arzobispado de Buenos Aire€entro Televisivo Aguidiocesanefi Per egr i nac i
Juvenil a Luj 8&8no

6. Arzobispado de Buenos Aire€entro Televisivo Arquidiocesanrdi Be at i f i caci
de Ceferino Namuncur 80

7. Asamblea Ciudadana Ambiental de GualeguaychiL a vi da, el agua,
Uruguayo

8. Asociacion para la defeasle los Derechos del AnimiaADDA i

AConcientizaci - -no
9. Chéritas Argentinai Col ect a Anual 20070
10.Comision Nacional de Energia Atomicé | nscr i pci - n al Il nstitu
11.Conferencia Episcopal ArgentirA Col ect a Naci onal M8s por

12.Defensor del Pudo de laNacioni Def ensa de Nuestros Der e
13.Defensor del PueblodelaNaciéin | ni ci at i Sreag uProipduddarVi al o
14.Defensor del PueblodelaNaciéin | ni ci at i Sreag uProipdud darVvi al o
15.Foro Nacional Contra toda forma de violencia y discrimimacioi Ar gent i na no

Violenta

16.Junta de Servicios Generales de Alcoholicos AnénimblRe cuper aci - n del
Enfermo Alcoh-1icoo

17.Liceo Naval Militari i Al mi r ant e Guill ermo Browno
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18.Luchemos porlaVidan Pr evenci -n de accidentes de t
19.Ministerio de Defensa Armada Argentinai |l ngr eso a | a Ar mada /

20.Ministerio de DefensaEjército Argentino il ngr eso 070

21.Ministerio de Defensa Fuerza Aérea Argentinefi Semana de | a F. A. A.
22.Ministerio de Defensa Fuerza Aérea Argentinei Semana del 19 ®r ci t «
23.Ministerio de Desarrollo Sociglii | nf omer ci al N | 260
24 .Ministerio de Desarrollo Sociafi | nf omer ci al NU 270

25.Ministerio de Desarrollo Socialinfomercial N|°28

26.Ministerio de Desarrollo Sociafi | nf omer ci all NU 290
27.Ministerio de Desarrollo Sociafi | n framea | NU 300
28.Ministerio de Desarrollo Sociafi | nf omer ci al NU 310
29.Ministerio de Desarrollo Sociai Manos a | a Obr ao

30.Ministerio de Desarrollo Sociafi Sp o ti CN.C. Sdn JavierTuc um8 n 0
31.Ministerio de Educacion, Ciencia y Tecnologi8ecretaria de €ncia, Tecnologia
e Innovacion Productivai Ter cer Festival de Cine y Vi
Mer cosur o
32.Ministerio de Educacion, Ciencia y TecnologiGecretaria de Ciencia, Tecnologia

e Innovacién Productivaii Rai c e s 0O

33.Ministerio de Interioii Gendarmesd Nacional Argentinad | ncor por aci - n
Cadetes/ 070

34.Ministerio de Interior Policia Federal Argentinaii | ngr e s o a Escuel a
Cadetes/ 070

35.Ministerio de Interior Policia Federal Argentinrad | ngr eso de Agent e

36.Ministerio de Interior PrefecturaNaval Argentind Al ngr eso 20070
37.Ministerio de Saludi Cont r ol del Ni fo Sanoo
38.Ministerio de Salud y Ambientei | nf ecci ones Respiratorias
39.Ministerio de Salud y Ambiente Sec.Ambiente y Desarrollo Sustentablé P | a n
Nacional de Manejo del Fue@ideneroi Mar zo 07 0
40.Ministerio de Salud y Ambienté&i Cont r o | de Embarazobo
41.Ministerio de Salud y Ambient&i | nf or maci - n sobre el Regi :
Donantes de C®l ulas Progenitoras Hematop
42 .Ministerio de Salud y Ambient&i Pr evenci - n del Dengueo

43.Ministeriodel InteriorA Consul ta de Padrones EIl ector a
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44 Ministerio del Interioi Policia Federal Argentinai Ho menaj e a | os Pol

Ca2dos en Cumplimiento de su Debero
45.Ministerio del Interiori Prefectura Naval Argentinei Semana de | a P. N.
46.Ministerio del Interiori Prefectura Naval Argentindh Semana de | a Gend

Nacional Argentina.o
47.NAR-ANONTiAyuda a Familiares y Amigos de A«
48.Narcoticos Anonimos i Pr ogr ama de Recuperaci -no
49.0rganizacion Internacional del TrabafjpCa mpa fa contra el tr abz:
50Patronato de | a Infancia ATarjetas de Na

51.Presidencia de la NaciérComité Federal de RadiodifusidonSER -
52.Presidencia de la NaciénSecretariade Culturdd Tr 8f i co il 2 cit o de
Cultural eso
53.Procuraciord el Tesoro de | a Naci-n AEscuel a de
54.Secretaria de Agricultura, Ganaderia Pesca y Alimentadittituto Nacional de
Tecnologia Agropecuaria INTAil NTA Expone en el NEA

55.Secretaria de Agricultura, Ganaderia Pesca y Aliaogin- Instituto Nacional de

Tecnologia Agropecuaria INTAA Semi nari o Comunicaci - -n vy
Encuentros en | a Diversidado
56.Universidad Nacional de Cuyoii X VI | | Feria de I nformaci -

Educativa Superioro
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COMUNICACION OFICIAL

INTRO DUCCION:

Durante el afilo 200se ha dado cobertura a una particularmente intensa actividad de

gobierno plasmada en una gran cantidad de giras y actashierno.

Asimismo se ha apuntalado y mejorado la comunicacion oficial a través Internet.

ACTIVIDAD ES DESARROLLADAS:

e Organizacion denas de 100 Conferencias de Prensa de Ministros, Secretarios y
Gobernadores.
e Cobertura periodisticde nmas de un centenar de actos en el Gran Buenos Aires y
casi todas las provincias argentinApoyo logistico da trarsmision televisiva de
los actos en los que patrticipa el Jefe del Estado, y relevamiento previo, presente y
posterior de la repercusion de la presencia del Primer Mandatario en los medios
gréficos locales
e Cobertura periodistica de casi 200 actividadessoedes llevadas a cabo en el
despacho presidencialSalones de la Casa de Gobierno.
e Organizacion de 8 muestras de arte en la Sala de Conferencias
e Redisefio y relanzamiento del sitio web de la Presidencia de la Nacion con mas
informacion y nuevas funciondhdes facilitando y mejorando la labor periodistica
y el acceso ciudadano a la actividad cotidiana y la estructura de gobierno.
- Mayor acesibilidad
- Mejoramiento de la navegabilidad y usabilidad
- Transmision via web de todos los actos oficiales
- Sala de pnesa con archivo de noticias, fotografias, discursos y contenidos
multimedia
- Inclusion del Museo de Casa Rosada como parte integrante de los

contenidos
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- Informacion especifica destinada al ciudadano: catdlogo de planes y
programas, organigrama de gobiernechos e indicadores de gestidn, visita
virtual a la Casa Rosada y otros aspectos de informacion general.

Confeccibn de un sitio web de la Presidencia orientado a la nifiez
(www.chicos.gov.ar) con el fin de aportar a la comprension acerca de qué es y
como funciona el gobierno, ademas de estimular el interés y el aprendizaje sobre
hechos de nuestro presente, pasado y futuro y difundir la gestion que llevan a cabo
las distintas areas en beneficio de la infancia, poniendo informacion util al alcance

de los pdres y de los nifios.
Mejoramiento de los mecanismos de desarrollo y carga de contenidos periodisticos

para el portal del Estado Naciowalvw.argentina.gov.ay que fue galardonado en
2007 con el premio mate.ae €lata en la categoria Estado e Informacion Publica.
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UNIDAD DEL SISTEMA | NFORMATIVO DE LA NACION ARGENTINA
-U.S.1.N.A-

INTRODUCCION:

Toda gestibn de gobierno debe poseer un adecuado sistema de circulacion
informativa a fin de que el escenario debernabilidad resulte controlable y

efectivo.

El punto de partida para ello es un esquema funcional cuyo eje central radica en el
seguimiento pormenorizado de la agenda informativa vinculada al gobierno para
generar accién o reaccion como complementtadknamica establecida desde los

medios de comunicacion.

OBJETIVOS:

e Sistematizar el seguimiento, clasificacion, almacenamiento y distribucion de los
contenidos informativos y comunicacionales en general, relativos al gobierno

nacional y a sus respge@s areas de gestion.
e Construir un recurso de acceso a la informacion que circula en los medios
masivos, clasificada y almacenada, disponible para todos los organismos que

componen el Poder Ejecutivo.

e Lograr que el gobierno comparta informacion retat la cobertura de medios

masivos, evitando la multiplicacion y el malgasto de fondos y recursos.
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ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

Intensificacion de los niveles de carga de contenidos pasando de la publicacion de

6700 noticias diariagaun promedio d&700 por dia (104.762 noticias anuales).

e Mejoramiento del motor de busquectan opciones avanzadas para la localicacion
de noticias por fecha, categoria u otras variables de criterio a opcién del.usuario

e Incorporacién de nuevos usuarios, haciendonsite el servicio a todas las

embajadas y delegaciones consulares de la Argentina en el.mundo

e Incorporacion de niveles de acceso segun perfil de usuario

e Actualmente el sitio ofreca todas las dependencias de prensa del Poder Ejecutivo

acceso a .

- Cables degenciay portales de internet
- Contenidos d®adio y Television

- Diarios Internacionales

- Diarios del Interior del Pais

- Sintesis de Prensa digital

- Hemeroteca digital

- Principales revistas de actualidadvension digital
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IMAGEN DE ARGENTINA EN EL EXTERIOR -
ESTRATEGIA MARCA ARGENTINA

INTRODUCCION:

La Estrategia Marca Pais es la utilizacion de los factores diferenciales de un pais
(iconos, productos, lugares, personajes, arte, cultura, emm@egasptros) con

el objeto de posicionar y desarrollar sus principales productos y servicios en el
resto del mundo, siendo ademas la manera mas eficaz de emitir un mensaje
racional y coherente sobre lo que el pais quiere ser. Este instrumento no es ajeno
por lo tanto al acrecentamiento del prestigio de un pais y a la autoestima de sus

habitantes.

OBJETIVOS:

o Establecer un sistema de construccién y mantenimiento de la Imagen de la
Marca Argentina, que represente y enorgullezca a sus habitantes y cuente co

el consenso necesario para poder perdurar en el tiempo.

e Conseguir articular el mensaje argentino hacia el mundo. Lo que los
argentinos queremos decir. Aquello que nos hace Unicos y distintos. Nuestra

contribucién a este planeta y a este tiempo.

ACTIVID ADES DESARROLLADAS:

¢ Puesta online y lanzamiento del nuevo portal de la marca argentina en el sitio

www.argentina.grcomo una de las plataformas de presentacion del pais ante

el mundo.
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¢ Intensificacionde las taras dedifusion a la EMP y divulgaén dela
identidad visual de la Marca Argentina en el pais, a través de pautas en
medios gréficos, pauta en Internet y pagina web institucional
www.marcaargentina.gov.ague durante el afio 200&cibié mas de 200

mil consultas.

e Participacion en la 12Feria del Libro de Buenos Aires, feria Puro Disefio y
ArteBa, en las que se brindaron conferencias y charlas a cargo de los equipos
técnicos de la Secretaria de MediasSecretaria de Turismo y la
Cancilleria, con el fin primordial de transmitir con claridad woncreto
sobre los valores diferenciales de Argentina en el mundo y c6mo posicionar

internacionalmente a nuestro pais.

e Participacion en las misiones multisa@ales de la Cancilleria y la Sepyme,
al reino de Espafia, Ecuador y Francia , como soporte conceptual, para
acompanfar a diversos sectores de la produccién nacional a colocar sus

productos y optimizar sus negocios internacionales.

e Dictado de charlas y ewsiciones sobre el nuevo posicionamiento
internacional de nuestro pais y su marca en seminarios econémicos dirigidos

a inversores extranjeros.
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5.
POLITICA DE MEDIOS
DE COMUNICACION
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5.1. SISTEMA NACIONAL DE MEDIOS PUBLICOS

INTRODUCCION

Habiendo cesado los motivos que dieron origen a la Intervencion de esta Sociedad de
Estado, el 22 de octubre de 2007 se procedié a su normalizacidbn mediante el Decreto N°
1476/2007, en el cual se establece que la direccién y administracion del Sistema
Nacional de Medios Publicos (S.E) estara a cargo de un directorio conformado por un
Presidente, el Dr. Gustavo Fernando Lopez y por un Vicepresidente, el Dr. Juan José
Ross cuya duracion del mandato sera de dos ejercicios pudiendo ser reelegidos

indefinidanente-

Esta normalizacion no resulta ni mas ni menos que una muestra concreta del proceso de

institucionalizacién que se fortalece en esta nueva etapa de la Argentina.

ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

Implementacion de politicas comunes de ambas Unidades deegociosi Radio
Nacional y Canal 7 ante la normalizacién de SNMP S.E.

- Unificacion deslogan: Radio Publica y Television Publica
- Disefbodeun nuevo Logo Institucional: Radi o I

- Integraciénentre las areas periodisticas dedos medios para la construccion
de agendas y produccion de fuentes comunes y un plan de acciones conjuntas

para la cobertura de las actividades presidenciales.

- Confeccibndenor mas de procedi miento y formul a
HABERESO , AyV I A TRICAONSIOE,S ORDENES | NTER
PUBLI ClI DADo ( Ol P)
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RADIO NACIONAL

INTRODUCCION

Radio Nacional se reafirma en su pluralismo, solidaridad, informacion segura y en su

caracter de publica, abierta al intercambio carasoradios de gestion publian

América Latina y el mundo. éguimos defendiendo la cultura de los pueblos, el

conocimiento y la informacién con honestidad intelectual contando con el respaldo de

esta democracia, de nuestros gobernantes y de los trabajadores.

ACTIVIDADES DESARROLLADA S:

EMISORAS NO COMERCIALES

e |Instalaciéon de nuevos transmisores en las emisoras del Interior, iniciando un

proceso de actualizacion tecnolbgica, reparacién y construccién edilicia

imprescindible para la continuidad de las emisoras en el aire.

Adquiscion por Licitaciéon Publica 12 transmisores de 10 Kw. para
frecuencias AM y 12 transmisores de 1 Kw. para frecuencias FM
Instalacién de transmisores para las estacioR®s 5 Rosario LRA 6
Mendoza LRA 9 Esquel y avancesn la instalacion de transsoies
para LRA 21 Santiago del EsteldRA 29 San Luis FM Faroy en la
instalacion de umastil para la antena de LRA 7 Cordoba

Constriccion y equipamiento tecnolégico d&A 53 San Martin de los
Andes

Reconstracion de los estudiosde LRA 21 Santiago de Esterq
remodelaion deLRA 51 Jachal ampliacion deestudios de LRA 26

Resistencia

¢ Realiz&ion deConveni® con organismos provinciales y municipales para el

mantenimiento, mejoramiento y modernizacion de las estaciones del interior



- Con Obras Publicade Formosa por el mantenimiento y modernizacion
de los estudios de LRA 8 Formosa (sin costo para R.N.)

- Con el Municipio y la Gobernacion Provincial de Esquel para la
adquisicion de una central telefénica y dos computadoras para LRA 9.

- Con el Ministeio de Trabajo y seguridad Social, la Gobernacion
Provincial y el Municipio de Santiago del Estero para la reconstruir los
estudios de LRA 21

- Por 10 afios, con el Municipio de Ri6 Grande que exime impuestos y
tasas a LRA 24, haciéndose hace cargo tamiérmantenimiento y
modernizacion de estudios y PTX

- Con el Ministerio de Trabajo y Seguridad Social y el Municipio de
Resistencia por la ampliacion de estudios de LRA 26.

- De cancelacion de deuda energia a cargo de la Gobernacion de La Rioja
para LRA 28.

- Con el Ministerio de Trabajo y Seguridad Social y el Municipio de San
Martin de los Andes para la construccion de nuevos estudios de LRA 53.

- Canjear la deuda de agua en LRA 4 saltay LRA 25 Tartagal.

e Tramitacién de numerosas donaciones para el acondiiento de estaciones

- De la Gobernacién de Ushuaia de un nuevo equipo de 5 kw. para LRA
10.

- De la Legislatura Provincial de Ushuaia por la puesta en el aire del
transmisor de LRA 10.

- Del Municipio de Ushuaia para el levantamiento del muro contencién
PTX, relleno de terreno y conexion de gas para LRA10.

- Del personal de LRA 11, Comodoro Rivadavia, del sistema de proteccion
de antena PTX.

- De la Gobernacién y Municipio de Catamarca de aire acondicionado y
computadoras para LRA 27.

- Del Municipio de JACHAL pra el mantenimiento y remodelacion de
LRA 51.
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- De la puesta en servicio del Transmisor de Onda Corta de LRA 36,
Radio Nacional Arcangel San Gabriel, Base Marambio
- De la AFIP de un transmisor de 35 Kw. asignado a FM FARO en LRA 1

Actualizacion tecnologcade LRA 1 Radio Nacional mediante la adquisicion de
equipamiento electrénico e informatico y acondicionamiento de las instalaciones

del Edificio de Maipu 55 y General Pacheco.

Capacitaciéon delpersonal para el mejoramiento de la calid&dnica y

profesional.

Obtencién del premio Santa Clara de Asis 2007 a la comunicacién como
galardonalpr ogr ama ACON CI ENCI A Y TRABAJOO <2
por el area Contenidos de R.N.

Recomposicion de salarios basicos y adicionales tdhdad de los agées
de RADIO NACIONAL.

Reestructuracion global de la programacion:

- Nueva artistica para el aire de AM 870.

- Campainias artisticas para marcar el cambio del slogan.

- Refuerzodd a mafana de AM con el programa
a 09.00

- Incorpora&iondel Sr. Gustavo Lutteral como Director de FM FARO

- Cambio de Frecuencia FM FARO 87.9

- Incorporaién delSr. Pablo Kohan como Director de FM Clasica

- Incorporaién del Lic. Daniel Rosso como Gerente Periodistico con el

objetivo de realizar un cambio en ldragegia comunicacional

Presenciacobertura y realizacion de lsgjuientesventos:
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33?2 Feria Internacional del Libro: Presencia con Stand institucional. Desde alli
se emitieron en vivo programas de las distintas frecuencias de la Radio con
invitados de la talla de: Osvaldo Bayer, Raul Lavié, Ana Maria Shua, Esteban
Morgado, Antonio Carrizo, Carlos Ulanosky, Vicente Battista, Victor Heredia,

Miguel Bonasso, entre otros.

Festival de Cosquin 2007 Transmision en vivo del 20 al 28 de enero. Micros
especiales en distintos horarios por AM 870, FM 98.7 Folklérica y cadena al

interior del pais.

Festival de Baradero 2007 Transmisioén en vivo del 8 al 11 de febrero, FM

98.7 y cadena al interior del pais.

Concurso Nacional Juvenil de Clarinete Buenos Aes 2007 Bajo la
organizacion de ALTIVARA (Asociacion de Luthiers y técnicos de
instrumentos de viento de la Argentina) y el auspicio de Radio Nacional Clasica.
Presentacion de los finalistas, ganadores y entrega de premios en el auditorio de

Radio Namnal.

Concierto Orquesta Nacional de Musica Argentina, Juan de Dios Filiberto
Auditorio RN FM 98.7.

Concierto de la Camerata Bariloche Transmision del concierto desde la
Catedral de la Ciudad de Bariloche festejando el 40 aniversario de la fundacion

de la orquesta. FM clasica 96.7 y cadena al interior del pais.

Elecciones 2007 Produccién integral de la transmision desdoblada en 14
provincias y la Primera y Segunda Vuelta Electoral de la Ciudad Autbnoma de
Bs. As. Con el absoluto protagonismo de &misoras provinciales donde se

desarrollaron los comicios.

Elecciéon Presidencial 2007Durante octubre fueron convocados a la radio los

distintos candidatos para que expongan sus ideas y propuestas. Se realizaron 21
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